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Unit2 Exhibition Promotion and Enquiry
课程基础信息：
专业名称：国际经济与贸易
课程名称：会展实务
课程形态：☐“A”类课 ☑“B”类课（理论+实践） ☐“C”类课
教学团队：负责人：邱兆蕾；成员：赵妍红、刘学飞
授课对象：2024级国际经济与贸易1、2班
教学场所：会展仿真实训室；多媒体设备、网络；学习通线上平台；
配套资源：外研社《会展英语》Unit2课件
（展会推介PPT、香港玩具展招展简章prospectus样本）
授课模块：模块一 会展业认知与展前筹备
学时：2课时
工作任务：展会推介；
掌握展会推介多元推广渠道，
读懂展会招展简章prospectus，
完成展会推介展示；
能够识别不同推广方式优缺点。
 
教学目标
（1）知识目标：
①掌握展会常见推广渠道：社交媒体、邮件、客户拜访、广告、官网、电话营销；②掌握展会招展简章（prospectus）的核心构成要素；
③理解不同展会推广方式的优势与局限性；
④识记推介相关会展英语专业词汇与句型。
（2）能力目标：
①能够辨析各类展会推广渠道优缺点，根据展会类型选择合适推广方式；
②能够读懂英文展会招展简章，提取关键展会信息；
③小组合作完成一份展会推介PPT，完成口头推介展示；
④可以使用英语简单介绍展会核心信息。
（3）素养目标：
①树立诚信推介职业意识，杜绝虚假宣传、夸大展会效果；
②培养团队分工协作能力；
③读懂中国展会对外推介案例，树立中国会展品牌自信。
 
教学重难点
（1）教学重点：
①展会各类推广渠道的特点；
②展会招展简章prospectus核心要素；
③展会推介内容结构化组织，完成推介展示。
（2）教学难点：
①结合展会定位，合理选择适配的推广渠道；
②读懂英文招展简章，提取有效业务信息；
③推介内容做到数据支撑、逻辑完整，不夸大宣传。
 
教学流程
课前
 
	项目
	内容

	教学形式
	在线教学（学习通平台）

	教学投入
	微课《展会推介途径》；《会展英语》Unit‑2 Lead‑in阅读材料；广交会、CES官方推介宣传片；招展简章prospectus范例（香港玩具展）；预习任务单

	课程思政
	广交会65年发展历程，讲好中国会展对外开放“金字招牌”，树立对外推介的诚信意识。

	AI赋能
	AI生成展会推介PPT空白智能模板；AI生成不同展会推广渠道对比参考表格。

	教师活动
	（1）学习通发布预习微课视频、Unit2预习阅读材料；（2）布置任务：观看广交会宣传片，梳理展会推介关键要点；（3）上传推介要素空白清单；（4）发布课前小测。

	学生活动
	（1）观看宣传片和微课，梳理展会推介核心要素；（2）完成课前小测；（3）浏览香港玩具展招展简章样本，标记看不懂的内容；（4）填写推介要点清单并提交学习通。

	学情分析
	60%学生能够说出展会推介基础内容，但缺少结构化思维；对英文招展简章阅读比较陌生，容易忽略展会关键业务信息；对于不同推广渠道如何选型缺乏经验。


 
 
课中
 
	项目
	内容

	教学形式
	实践教学（案例分析+小组演练+成果汇报）

	教学投入
	多媒体课件；两段推介视频（优质、普通版本）；香港玩具展招展简章纸质/电子样本；打分评价表；《会展英语》Unit‑2对话文本、任务素材


 
 
	教学环节
	教师活动
	学生活动
	课程思政
	教学策略
	AI赋能

	环节一 情景导入（8′）
	播放两段展会推介视频（优质vs普通），提出对比思考问题：哪一份推介更吸引参展商，关键点是什么？
	观看视频，小组讨论，总结优秀展会推介5个关键要素。
	引导学生认识展会推介要客观真实，拒绝夸大宣传。
	情景对比教学法、小组讨论法
	AI调取展会宣传片素材投屏展示。

	环节二 推介渠道与优缺点（20′）
	结合《会展英语》Unit2文本，精讲社交媒体、邮件、客户拜访、广告、官网、电话营销6类推广渠道，对比各自优势、弊端。
	完成“展会推介渠道要素对照表”，记录各类渠道适用场景。
	树立会展行业诚信服务理念，推广宣传不能虚假夸大。
	讲授法、案例对比分析法
	AI生成渠道对比表格投屏展示，辅助学生梳理笔记。

	环节三 招展简章Prospectus研读（12′）
	结合香港玩具展样本，讲解英文招展简章必备组成模块：展会名称、时间地点、亮点、展品范围、买家评价、联系方式；设置纠错训练，展示存在信息缺失的劣质推介材料。
	研读招展简章样本；找出问题推介材料的缺陷，标注改进方案。
	认识对外推介中国展会，要如实展示展会真实实力。
	案例分析法、任务驱动法
	AI辅助高亮招展简章关键信息点。

	环节四 推介演练小组实训（30′）
	布置小组任务：选定一个展会，制作3分钟推介PPT，完成现场推介展示；下发评价打分表。
	小组分工完成PPT制作，依次上台推介展示，其他小组开展互评打分。
	培养学生团队协作，树立岗位成果质量意识。
	项目化教学、同伴互评法
	AI提供PPT模板，学生自主修改完善，禁止直接照搬AI成品。

	环节五 课堂总结（10′）
	汇总学生展示共性问题：逻辑混乱、缺少数据支撑、信息不全；总结展会推介完整框架；答疑。
	记录课堂共性问题，对照反思本组推介方案不足。
	总结会展岗位严谨细致职业素养。
	归纳总结法
	AI生成本节课思维导图，课后供学生下载复习。


 
 
课后
 
	项目
	内容

	学业评价
	推介展示50% + 推介PPT材料30% + 同伴互评20%

	教学形式
	在线教学（学习通+微信群）

	教学投入
	优秀展会推介PPT范例集；《会展英语》Unit‑2拓展阅读；数据可视化工具操作指引。

	课程思政
	讲好中国展会故事，对外客观传播中国会展经济发展成就。

	AI赋能
	学生可借助AI搜集展会行业数据，但必须甄别核对真实性，完善自己推介PPT。

	教师活动
	（1）收集各组推介作品，筛选优秀案例上传学习通；（2）录制“展会推介技巧”简短微课；（3）线上答疑，对小组作品给出反馈。

	学生活动
	（1）修改完善本组推介PPT并提交终稿；（2）录制3分钟展会推介视频上传学习通；（3）阅读Unit‑2拓展文本，完成配套习题。

	课后反思
	学生引用行业数据的能力薄弱，很多推介缺少真实数据支撑；后续课程增加“用真实数据支撑会展业务”专项训练。


 
 
教学产出：展会推介PPT、推介展示视频、展会推介渠道对照表、英文招展简章阅读笔记、《会展英语》Unit2课堂习题作业
教学考核：（1）过程考核：课堂小组展示、PPT作业、线上任务；（2）本课成绩计入单元整体过程性评价。
