项目一任务16：SNS营销（第16次课，2学时）
[bookmark: heading_114]一、教学目标
1. 能力目标：能够使用SNS社交媒体完成跨境产品推广营销。
2. 知识目标：掌握主流SNS社交媒体名称、基础使用方法，了解SNS引流思路。
3. 素质目标：①养成积极主动学习意识；②养成良好的团队合作精神；③养成动手操作的习惯。
[bookmark: heading_115]二、教学情境与任务
情境描述：苏州索菲娜婚纱有限公司想要借助海外社交媒体开展站外推广，引流到速卖通店铺，开展SNS营销。
教学任务
任务1：分析苏州索菲娜婚纱有限公司案例；
任务2：回顾课程学习任务与考核；
任务3：小组分工协作。
[bookmark: heading_116]三、本次课重点外语词汇
Cross‑border e‑commerce、International platform、Developing trend、Industrial development
[bookmark: heading_117]四、教学过程（总时长120分钟）
	序号
	教学环节
	教师活动
	学生活动
	时间分配

	1
	复习回顾
	回顾无线端营销，引出站外SNS社交媒体营销
	回顾无线端运营知识点
	10分钟

	2
	案例导入
	情境：海外买家活跃于各类社交平台，婚纱产品适合社交平台做种草推广；抛出思考：婚纱产品适合在哪些海外社交平台推广？
	小组讨论适合婚纱推广的社交平台
	15分钟

	3
	知识点讲授
	讲解跨境主流SNS社交媒体；讲解SNS营销基础方法，内容创作要点，婚纱类目社交推广思路；讲解引流注意事项
	听讲，记录SNS营销相关知识点
	45分钟

	4
	小组研讨任务
	小组以索菲娜婚纱为产品，设计一套简单SNS社交媒体推广方案，包含平台选择、内容方向
	小组研讨输出SNS推广方案
	30分钟

	5
	课堂小结
	点评小组推广方案，总结SNS营销优势与局限
	小组展示推广方案
	15分钟

	6
	布置课后任务
	搜集跨境商家SNS营销真实案例
	接收任务
	5分钟


[bookmark: heading_118]五、课后作业
小组搜集跨境商家SNS营销真实案例。
[bookmark: heading_119]六、教学反思（留白）
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