项目一任务6：产品优化（第9次课，2学时）
[bookmark: heading_44]一、教学目标
1. 能力目标：能够针对产品标题、关键词、图片、详情页完成产品优化。
2. 知识目标：掌握标题、关键词、图片、详情页的优化方法与优化要点。
3. 素质目标：①养成积极主动学习意识；②养成良好的团队合作精神；③养成动手操作的习惯。
[bookmark: heading_45]二、教学情境与任务
情境描述：苏州索菲娜婚纱有限公司已经上架婚纱产品，产品曝光、流量不理想，需要对已发布产品进行优化提升。
教学任务
任务1：分析苏州索菲娜婚纱有限公司案例；
任务2：回顾课程学习任务与考核；
任务3：小组分工协作。
[bookmark: heading_46]三、本次课重点外语词汇
Cross‑border e‑commerce、International platform、Developing trend、Industrial development、Development rate
[bookmark: heading_47]四、教学过程（总时长120分钟）
	序号
	教学环节
	教师活动
	学生活动
	时间分配

	1
	复习导入
	回顾产品发布知识点，提出问题：产品上架后流量差如何解决，引出产品优化主题
	回顾产品发布知识
	10分钟

	2
	案例导入
	情境：索菲娜婚纱Listing流量低，引导思考：可以从哪些维度优化婚纱产品？
	小组讨论产品优化维度
	15分钟

	3
	知识点讲授与演示
	分别讲解标题优化、关键词优化、图片优化、详情页优化方法；结合婚纱产品案例演示后台优化操作；讲解优化禁忌
	听讲，记录各模块优化要点
	45分钟

	4
	小组实操任务
	小组拿到一份存在缺陷的婚纱模拟Listing，小组分工完成标题、关键词、图片、详情的优化修改
	小组协作完成产品优化实操
	30分钟

	5
	课堂小结
	各小组展示优化后的Listing，教师点评优化效果，总结优化技巧
	小组展示成果
	15分钟

	6
	布置课后任务
	课后收集婚纱类目爆款产品标题，拆解关键词
	接收任务
	5分钟


[bookmark: heading_48]五、课后作业
收集婚纱类目爆款产品标题，拆解关键词。
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