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第十章
农村电商 
[bookmark: heading_1]一、单元基本信息
1. 单元名称：农村电商
2. 适用学段/专业：高职电子商务专业
3. 课时安排：4课时（理论3课时+实训1课时）
4. 单元地位：本单元是电子商务专业的特色应用单元，承接电子商务基础、网络营销等前置模块，聚焦农村电商概述、农村电商平台两大核心内容，是衔接城市电商与乡村振兴的关键，直接对接农村电商运营、农产品推广、农资电商服务等岗位需求，为学生后续从事农村电商相关工作奠定理论和实践基础。
5. 教学方法：讲授法、任务驱动法、案例法、讨论法、演示法
6. 教学重难点：重点为农村电商的类型、农村电商平台分析；难点为农村电商平台的分析（结合平台特点、适用场景精准区分与应用）
[bookmark: heading_2]二、单元教学目标
[bookmark: heading_3]（一）知识目标
1. 掌握农村电商的概念，理解农产品网上交易、农业信息化、农民网络化消费和农村区域电商四个核心关键词。
2. 理解农村电商的类型，掌握按业务特点、区域生态经济模式的分类及各类别的核心内涵。
3. 了解我国农村电商的发展阶段（探索阶段、规模化发展阶段、“数商兴农”高质量发展新阶段）及五大发展趋势。
4. 熟悉常见的农村电商平台，掌握综合农村电商平台、垂直农村电商平台的特点及代表平台。
[bookmark: heading_4]（二）技能目标
1. 能够清晰分析农村电商案例，提炼案例中的运营经验，并结合实际场景应用于农村电商实践。
2. 能够举例说明农村电商的不同模式（按业务特点、区域生态经济模式）及具体应用情况。
3. 能够区分不同农村电商平台的特点、优势及适用场景，为农产品推广、农资销售选择合适的平台。
4. 能够结合农村电商发展趋势，为农村电商项目提出基础的优化建议。
[bookmark: heading_5]（三）素养目标
1. 树立“数商兴农”理念，关注乡村振兴发展，增强对农村电商行业的认知和认同感。
2. 提升案例分析和逻辑思维能力，能从案例中提炼核心经验，结合农村实际场景解决基础问题。
3. 培养创新思维，理解农村电商与新业态的融合模式，具备基本的农村电商创新意识。
4. 树立责任意识和服务意识，了解农村电商对农民增收、农村发展的重要意义，培养符合农村电商岗位要求的职业素养。
[bookmark: heading_6]三、教学准备
[bookmark: heading_7]（一）教学资源
1. 基础素材：本单元教学文档、PPT课件（含农村电商分类示意图、发展阶段 timeline、农村电商平台对比表）。
2. 案例素材：农村电商成功案例（如拼多多产地直发、抖音村播助农、惠农网交易撮合）、农村电商发展典型案例、不同农村电商平台运营案例。
3. 工具资源：农村电商平台分析模板、案例分析报告模板、实训操作指南、农村电商发展趋势相关视频资料。
4. 拓展资源：我国农村电商发展报告、“数商兴农”相关政策文件、农村电商平台运营规则节选。
[bookmark: heading_8]（二）教学工具
多媒体教学设备、计算机机房（预装浏览器、PPT演示软件）、小组讨论桌、案例展示板、农村电商平台操作演示设备。
[bookmark: heading_9]（三）学生准备
1. 课前预习本单元核心内容，梳理农村电商的概念、分类、平台等基本知识点，标记疑问点（如农村电商类型的区分、平台特点的对比）。
2. 结合生活实际，收集1个农村电商相关案例（如家乡的农产品电商、农村网红直播带货），初步分析其模式和特点。
3. 提前浏览阿里巴巴、京东、拼多多、惠农网等农村电商平台，熟悉各平台的农村电商板块及功能。
[bookmark: heading_10]四、教学过程设计（4课时）
[bookmark: heading_11]第1课时：农村电商概述（概念、分类）
[bookmark: heading_12]（一）导入新课（10分钟）
以农村电商实际场景为切入点，提问：“大家有没有在网上购买过新鲜的农产品？家乡的农产品是如何通过网络销售出去的？除了农产品销售，农村电商还包括哪些内容？”邀请学生分享自己的经历和见闻，引出本节课核心主题——农村电商，明确学习目标（掌握农村电商的概念和分类）。
[bookmark: heading_13]（二）新知讲授（35分钟）
1. 农村电商的概念：详细讲解农村电商的定义，强调其核心是利用现代信息技术，为涉农生产经营主体提供线上销售、购买、运输、支付等业务，重点解读四个关键词（农产品网上交易、农业信息化、农民网络化消费、农村区域电商），明确农村电商不仅包括“农产品上行”，也包括“工业品下行”。
2. 农村电商的分类：结合示意图，讲解两大分类方式：① 按业务特点分类：农产品电商（重点讲解B2C、C2B、B2B、F2C、农业社区O2O五种模式）、农资电商（定义、核心环节、代表平台）、农村服务电商（核心服务内容）、“农产品+旅游”电商（新型形态、整合要素）；② 按区域生态经济模式分类：产业链生态经济模式、一县一品生态经济模式、集散地生态经济模式，结合案例说明每种模式的特点。
[bookmark: heading_14]（三）课堂互动（15分钟）
1. 小组讨论：“结合自己收集的农村电商案例，分析该案例属于哪种农村电商类型（按业务特点/区域生态模式），其核心运营逻辑是什么？”每组派代表发言，教师点评总结，强化对分类的理解。
2. 案例辨析：给出不同农村电商场景（如农资线上采购、农产品直播带货、乡村旅游线上预订），让学生判断对应的农村电商类型，巩固分类知识点。
[bookmark: heading_15]（四）课堂小结与作业（5分钟）
1. 小结：梳理农村电商的概念、四个核心关键词及两大分类方式，强调农村电商的多元化形态和重要意义。
2. 作业：整理农村电商按业务特点的分类，结合具体案例说明每种类型的应用；填写农村电商分类对比表格，明确各类别的核心区别。
[bookmark: heading_16]第2课时：农村电商的发展阶段、趋势及平台（综合类）
[bookmark: heading_17]（一）复习回顾（10分钟）
抽查学生作业，邀请学生分享农村电商分类案例和对比表格，点评后提问：“我国农村电商经历了哪些发展阶段？现在呈现出怎样的发展趋势？我们常见的农村电商平台有哪些？”引出本节课主题——农村电商的发展阶段、趋势及综合类电商平台。
[bookmark: heading_18]（二）新知讲授（35分钟）
1. 我国农村电商的发展阶段及趋势：讲解三个发展阶段（探索阶段、规模化发展阶段、“数商兴农”高质量发展新阶段），明确每个阶段的核心特征；详细讲解五大发展趋势，结合案例说明（如农产品品牌化发展、农村电商与新业态融合），让学生把握行业发展方向。
2. 综合农村电商平台：重点讲解四大代表平台，分析每个平台的农村电商板块及特点：① 阿里巴巴（农村淘宝、数字乡村战略、村播计划、淘宝买菜）；② 京东（京东生鲜、京东特产馆、县级服务中心、农资频道）；③ 拼多多（农地云拼、多多直播、多多买菜、多多丰收馆，“产地直发”模式）；④ 抖音电商（短视频+直播助农，四大核心助农模式：产业带赋能、品牌打造、文旅推广、人才助力）。
[bookmark: heading_19]（三）课堂互动（15分钟）
学生分组，对比分析阿里巴巴、京东、拼多多三大综合平台的农村电商优势和适用场景，填写平台对比表格，每组派代表发言，教师点评优化，帮助学生精准区分综合平台的差异。
[bookmark: heading_20]（四）课堂小结与作业（5分钟）
1. 小结：梳理农村电商的发展阶段、五大趋势及四大综合农村电商平台的核心特点，构建“概念-分类-发展-平台”的初步知识体系。
2. 作业：梳理我国农村电商的五大发展趋势，结合某综合农村电商平台案例，说明其如何顺应发展趋势；完善综合农村电商平台对比表格。
[bookmark: heading_21]第3课时：农村电商平台（垂直类及其他）与案例分析
[bookmark: heading_22]（一）复习回顾（10分钟）
抽查学生作业，邀请学生分享发展趋势案例和平台对比表格，点评后提问：“除了综合电商平台的农村板块，还有哪些专注于农村领域的电商平台？这些平台与综合平台有什么区别？如何通过案例分析农村电商的运营逻辑？”引出本节课主题——垂直农村电商平台及案例分析。
[bookmark: heading_23]（二）新知讲授（35分钟）
1. 垂直农村电商平台：讲解垂直平台的定义（专注农村领域），重点分析三大代表平台：① 惠农网（B2B网站、农业产业数字化服务平台）；② 美菜网（餐饮食材B2B平台，核心业务及供应链整合模式）；③ 一亩田（全品类农产品B2B平台，移动端优势、交易撮合服务）。
2. 其他农村电商平台：简要介绍三类平台：专注生鲜市场的电商平台、传统农资企业的电商平台、农业服务型电商平台，说明其核心定位和应用场景。
3. 农村电商案例分析方法：讲解案例分析的核心步骤（明确案例背景→分析运营模式→提炼优势与不足→总结经验启示），结合典型农村电商案例（如抖音村播助农、惠农网交易撮合），演示案例分析的具体过程，突破“农村电商平台分析”这一教学难点。
[bookmark: heading_24]（三）课堂互动（15分钟）
1. 小组讨论：“对比综合农村电商平台与垂直农村电商平台，分析两者的优势、不足及适用场景？结合某垂直平台案例，说明其核心竞争力是什么？”每组派代表发言，教师点评总结。
2. 案例分析实操：给出1个农村电商案例，学生分组完成简单的案例分析，填写案例分析报告模板的核心部分，教师巡回指导。
[bookmark: heading_25]（四）课堂小结与作业（5分钟）
1. 小结：梳理垂直农村电商平台、其他农村电商平台的特点，总结农村电商案例分析的核心方法，强化平台分析能力。
2. 作业：完成1个农村电商案例的完整分析报告；梳理所有农村电商平台的类型及代表平台，填写平台汇总表。
[bookmark: heading_26]第4课时：单元实训与总结测评
[bookmark: heading_27]第一部分：单元实训（60分钟）
1. 实训任务：以小组为单位（4-5人/组），完成“农村电商平台分析与案例应用”实训任务：① 选择1个农村电商平台（综合类/垂直类），分析其特点、优势及适用场景；② 结合该平台，分析1个农村电商案例的运营模式和成功经验；③ 结合农村电商发展趋势，为该案例提出1-2条优化建议；④ 填写实训报告，总结实训心得和核心知识点。
2. 实训过程：小组分工完成实训任务（平台分析、案例拆解、建议提出、报告撰写），教师巡回指导，重点指导平台分析的精准度、案例分析的逻辑性，及时解决学生遇到的问题，突破教学难点。
3. 成果展示：各小组派代表展示实训报告、平台分析结果及案例分析思路，分享实训心得，教师点评，肯定亮点，指出不足并提出优化建议。
[bookmark: heading_28]第二部分：单元总结与测评（30分钟）
1. 总结：梳理本单元核心知识点，构建“农村电商概念-分类-发展阶段与趋势-电商平台-案例分析”的完整知识体系，强调教学重点和难点。
2. 测评：采用线上答题+现场提问的形式，考查学生核心知识点的掌握情况，重点考查农村电商的类型、平台特点、案例分析方法，侧重知识应用能力和逻辑梳理能力。
[bookmark: heading_29]五、教学评价设计
[bookmark: heading_30]（一）过程性评价（60%）
1. 课堂表现（20%）：根据学生课堂回答问题、小组讨论参与度、案例分析表现评分，评价维度：思维活跃度、表达能力、知识掌握程度、逻辑梳理能力。
2. 作业完成（20%）：根据农村电商分类整理、平台对比表格、发展趋势分析、案例分析报告的完整性、准确性评分，评价维度：分析总结能力、知识应用能力、动手能力。
3. 实训表现（20%）：根据小组实训报告、平台分析准确性、案例分析逻辑性、优化建议合理性评分，采用“小组评分+个人分工贡献度评分”相结合的方式，评价维度：团队协作能力、知识应用能力、逻辑思维能力。
[bookmark: heading_31]（二）终结性评价（40%）
1. 单元测评（30%）：根据线上答题+现场提问的综合成绩评分，重点考查核心知识点的理解和应用，侧重农村电商类型、平台分析等重难点内容。
2. 综合表现（10%）：结合学生课前预习、课堂纪律、实训态度、自主学习能力等综合表现进行评分。
[bookmark: heading_32]（三）评价反馈
测评结束后，及时公布答案和评分标准，针对学生易错知识点（如农村电商类型区分、平台特点对比）进行集中讲解；对实训中的优秀案例分析、平台分析成果进行班级分享，对存在的问题进行针对性指导，帮助学生查漏补缺，强化知识记忆和应用能力。
[bookmark: heading_33]六、教学拓展与延伸
1. 课后拓展：推荐学生关注“数商兴农”相关政策文件、农村电商行业发展报告，了解我国农村电商的最新发展动态；关注农村电商网红案例，学习农产品直播带货技巧。
2. 实践延伸：布置学生利用课余时间，调研家乡的农村电商发展情况，分析当地农村电商的模式、平台选择及存在的问题，提出基础的优化建议；尝试在农村电商平台上浏览、分析农产品的运营方式。
3. 知识拓展：补充学习农村电商物流的特点和难点，了解农产品标准化建设对农村电商的推动作用；深入学习农村电商直播的运营技巧，拓宽知识边界。
4. 职业延伸：梳理农村电商运营、农产品推广、农资电商服务、农村电商主播等相关岗位，介绍各岗位的核心技能要求和职业发展路径，为学生后续职业规划提供参考。
[bookmark: heading_34]七、教学反思
1. 本单元知识点贴近乡村振兴实际，需注重结合农村实际场景和典型案例进行讲解，避免抽象化，提升学生的理解度；尤其是“农村电商平台分析”这一难点，需通过平台对比、案例拆解、实操练习等方式，帮助学生消化知识点。
2. 教学中需强化农村电商“农产品上行”与“工业品下行”的双重内涵，让学生全面认识农村电商的价值；同时结合发展趋势，引导学生关注行业前沿，培养创新思维。
3. 实训环节需加强小组分工指导，避免出现“少数人主导、多数人参与度低”的情况，可设置明确的分工表，确保每位学生都能参与平台分析、案例拆解和报告撰写，培养团队协作能力和逻辑思维能力。
4. 后续教学中，可结合农村电商的最新发展（如数字乡村建设、农村电商数字化转型），及时补充相关案例和资讯，确保教学内容的时效性；同时可邀请农村电商从业者分享岗位经验，提升教学的实用性和针对性。
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