
3.6 敦煌网营销



• （有这么一天就是没有这么一天。/吾生待明日，万事成蹉跎。）





























































  敦煌网的付费广告
1．竞价广

告
（1）展示位置

         目前，竞价广
告位已经融入主搜区，
搜索结果前10 页主
搜区的第3 名以及最
后两名是竞价广告位。



1．竞价广
告

（2）竞价规则

已经加载搜索（上架并没在处罚状态的）的产品

投放期间该产品必须在有效期以内

同一天内，每个 seller在一个广告位只能投放一个产
品

竞价
广告



1．竞价广
告

（3）扣费规则

    卖家出价（修改出价）成功以后，会即时按照新的出价冻结相应金额的敦煌币；投放结束以后，
统一结算竞价广告消耗。如果卖家在广告展示当天修改出价，按照各个价格的展示时间计算平均出
价，结算时按照平均出价扣费。平均出价的计算方法如下。

     展示时长通过产品状态和价格修改的时间点计算得到，精确到分钟，不足一分钟的按照一分钟
计算。
     如果当天有时段没有展示（如金橱窗展位被挤出21 名），该时段不会计入扣费。
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1．竞价广
告

（4）投放技巧
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产品标题

产品价格

选品

产品图片



2．定向展示推广

        定向展示推广分为定向推广和精准推广两种形式
。

        其中，定向推广又分为重点推广和快捷推广两种
。两种推广计划各具特点，分别适用于不同的场景。

        精准推广就是展示计划，全店铺投放一键操作，
方便快捷，全方位捕捉流量，卖家可以享有Dhgate 首
页、搜索结果页、产品最终页、My Dhgate 首页、
HOT Selling 栏等高流量展位展示概率。

（1）定向展示推广的形式
定向展示

定向推广

重点推广

快捷推广

精准推广



2．定向展示推广

（2）定向展示推广和扣费规则

        精准推广（展示计划）类型实际收费：1 次点击1.5 敦敦煌币。
        产品展示不收费，仅在产生国外点击时扣费，国内点击不收费（国外同一IP 重复点击按一次
扣费）。
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2．定向展示推广

（3）定向推广（重点推广计划/快捷推广计划）创建流程

创建计划

重点推广假话/快捷推
广计划

选择产品

新品+爆品
查看数据报表

产品优化+提高质量

选择关键词

平台推荐+标题匹配
重新投放

定期优化+精准引流



3．定价广告

         定价广告是敦煌网整合网站的资源，为敦煌网卖家打造的一系列优质推广展示位，分布于
网站的各个高流量页面，占据了页面的焦点位置，以图片或者橱窗等形式展示。
        定价广告具有展示位置明确、展示周期长、展示形式多样、流量大、覆盖面广的特点，它能
帮助卖家精准聚焦全站买家，迅速提升店铺和热销商品曝光量，帮助卖家打造店铺品牌效应。
         定价广告分为Banner 广告、站内展位、促销展位3 种类型，占据网站高流量、高曝光页面，
以不同的投放形式进行展示。



3．定价广告

广告类型 展示位置 投放形式 适合场景

Banner 
广告

主要分布在网站首页、各类目频道首
页、产品列表以及买家后台首页等高
流量页面，同时广告位于页面的醒目
位置，拥有很好的展示效果和点击率

以图片形式展示 适合进行店铺宣传、品
牌推广和大规模促销

站内展位 主要分布在网站首页和各类目频道
首页等高流量页面

专门的单品和店铺
展示橱窗

适合进行店铺宣传和打
造单品爆款

促销展位
分布在网站的各种促销活动页面，具
有较明显的季节性和主题性，针对最
适合的群体展示

按类目和产品特性
定制化打造的展示
界面和橱窗展位

适合进行新品促销和打
造单品爆款



敦煌网卖家后台之推广营销模块

主讲人：高扬
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1 推广营销模块速览



2 子模块功能认知（促销活动）



2 子模块功能认知（促销活动）



2 子模块功能认知（敦煌产品营销系统）



2 子模块功能认知（流量快车）



2 子模块功能认知（站外广告管理）



2 子模块功能认知（站外广告管理）



2 子模块功能认知（站外广告管理）



2 子模块功能认知（站外广告管理）



2 子模块功能认知（站外广告管理）

（1）图片为产品本身的原图，无任何促销信息（例如：
hot, % off, New，free shipping）、无产品属 性的文字
(64GB, red,）、无产品名称（for iphone 5c, memory 
card），无PS修改涂抹痕迹



2 子模块功能认知（站外广告管理）

（2）图片中不能有店铺名称的水印，不能添加自己
LOGO或产品品牌LOGO, 不能够有自己加工过的任何修
饰性的水印。



2 子模块功能认知（站外广告管理）

（3）图片中不能有dhgate logo的水印



2 子模块功能认知（站外广告管理）

（4）图片不能有修饰边框、亮色的底色或者加颜色边
框。



2 子模块功能认知（站外广告管理）

（5）图片偏于暴露色情



2 子模块功能认知（站外广告管理）

（6）盗取他人带品牌设计的图片



Google Shopping投放建议

• - 对产品的出价，产品的标题，描述的优化会直接影响到你的广告排名。
排名越好，广告越容易被触发。

• - 广告被触发后，产品图片和价格会直接展示给顾客。这些信息都会影
响买家是否点击您的广告以及下单。

• - 系统需要学习，数据需要沉淀，频繁的更改出价和预算，会适得其反，
建议按周来进行优化。



• a) 出价

• - 建议参考DH提出的类目出价参考。为不同类别的产品设定不同
等级的出价。

• - 先进行测试。根据参考出价，推广一周之后，根据数据情况，
为产品调节出价。其他条件不变的情况下，出价越高，获得曝光
机会越多，点击越多。

• 类目平均出价参考（数据来自谷歌）





• b) 标题
• 标题会与在DH设置的产品标题相同。与用户搜索的越相关，触发的几率越高。产

品描述清晰，使用核心关键字描述产品且核心关键词靠前。

• c) 描述
• 使用核心关键字描述产品，介绍详细，让买家更易了解产品实情。Google 

Shopping上描述与网站上产品描述一致。

• d) 图片
• 由于Google shopping政策要求，产品图片不得有任何文字，水印，说明性文字。

因此图片本身的质量很重要。越清晰，越能体现产品特点的图片，越受欢迎。



• e) 产品价格

• 推广主要是为了招到更多买家，重而转化成忠实买家，新买家往
往会试单，订单起订数低的产品，有更高的出单几率。

• f) 其他

• 根据历史数据，用户更偏向购买review更多，评价较高的产品，
着重推广review较多的产品能够有效提高成交率。











3 课后思考题

从卖家使用体验角度，你对敦煌网卖家后台营销推广模块的功 

能优化有哪些建议？
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