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    二、新店铺的推广 新店铺往往有下列不足之处

1  缺少热卖产品导致店铺无法根
据市场精确定位

2    店铺信誉低，评价少导致转化率低

3 人气低，排名靠后，流量少且不稳定



    推广方案思路



  推广方案搭建

01
搭建初步推
广方案

  02
调整推广
方案

03
完善推广    

方案



是表示品牌款

是表示热销产品 
可以进行打折促 
销提升转化

是表示市场上热销产
品 目的是低价引流

   初步推广方案搭建 （1）考虑推广产品选择法则

推广产品2：7：1选择法则



初步推广方案搭建 (2)注意选词和排名

-  



总结： 长尾词，热门词结合使用, 多用长尾

词,关注排名，合理竞价开直通车。











1. SuperDeal

打造爆款的利器，有着1天千单的记录。包括Daily Deals、
Weekend Deals、Featured Deals，每周五开始招商，每
周四审品，一周7天展示，每天更换。对产品的要求有：
满足近30天的销量大于1，包邮，运动鞋折扣35%off起，
运动娱乐50%off起就可以报名参加。

2. 俄罗斯团购

一周更新3次，每期展示4天，提前15天招商，提前5天审
品。以运动行业为例，需满足这些要求：好评率达92%
以上运动全行业40%off起；近30天的俄语系销量大于1；
最小促销数为150；必须是单SKU商品；俄语系国家包邮。



3. 巴西团购

一周更新3次，北京时间每周一三五7点更新，提
前15天招商，提前5天审品。对运动品牌要求是：
好评率92%以上；运动全行业40f起；近30天的销
量大于3；最小促销数200；巴西包邮。

4. Weekend Deal

每周五预览，周六周日售卖，每周四招商，周四
审品。要求只是全行业25%off起。不要看它要求
就这么点，但是它却带来过3天2000+单的成绩。



5. 行业主体性促销

适合推新品的日常行业促销，需要按照主题商品报名。这
项活动结合买家对商品的购买需求，发现行业的潜力新品
类，推进行业的发展。

6. 行业大促

针对性地挖出行业产品线，是热门运动类导购。在促销当
日，全网流量引入活动页面，这将给商品高曝光。而专门
为买家购买提供的行业专属优惠券，将让买家购买更集中，
使行业购买率更高。
如果你在后台看不到活动路口，有可能是类目错误或者卖
家门槛不符。





Flash deals由速卖通无线
抢购及Super Deals活动合
并而成。该频道是为提升
活动流量，给产品带来曝
光位，提升用户体验的频
道，频道在PC和无线同时
拥有入口。









作用
FlashDeals被誉为爆品必经之路，因为一款产品能否成
为爆款及稳定出单，需要经过大流量的考验，而FD就
扮演了这样的角色。

产品选择
价格方面建议大家选择主推款报名，也就是30天内成
交较多且报名前一段时间都在稳定出单的产品，这样的
产品通过率较高。
另外新品和新店在没有评分或者评分未达标之前是无法
报名该活动的，因为活动要求店铺DSR三项得分均在
4.5分以上，同时要求店铺近90天的好评率在95%以上。



价格门槛
30天最低价，因此建议卖家朋友，如果确定某款产品是要
通过FD来推广的，建议前期给产品预留一部分利润空间，
以免折扣过低，报活动亏本。
销量要求
近30天销量（全球）在30件及以上，实际报名过程中，销
量越高越有利通过。
资源配置
需要卖家提前配置好俄罗斯、乌克兰、白俄罗斯、美国、
英国、西班牙、法国这几个国家包邮，免得后期报名过程
中遇到运费模板问题报名不成功。另外，发货期需要在5
天之内。
另外，需要做好活动款的关联营销，帮助流量更好地稀释
到店铺的各个角落，达到流量利用最大化。





俄罗斯团购进阶操作指南
作用
俄罗斯团购是俄向国家较大的平台活动之一，卖家店铺内
只要有俄语系销量较高的产品，建议都去报名俄罗斯团购
的活动，俄罗斯团购能够帮助产品提高在俄语系国家的销
量和排名，前提是产品在俄语系较受欢迎。

包邮国家
由于俄罗斯团购是面向俄语系国家销售，因此俄罗斯、乌
克兰、白俄罗斯三国必须包邮，否则无法满足报名条件，
建议卖家朋友的运费模板中需要设置这几个国家包邮。

产品选择
建议选择俄语系销量好，俄语系坑产高的产品进行报名。









  限时折扣





限时折扣

这个主要是由卖家自主选择活动商品和活
动时间，设置促销折扣及库存量的店铺营
销工具。利用不同的折扣力度推新品、造
爆品、清库存，非常好用。它的优点就是
可以在商品主图显示折扣标识，在买家搜
索页面额外曝光，并能在买家购物车和收
藏夹显示折扣提醒。需要填写的内容有活
动名称、活动开始时间、活动结束时间，
这里的所有时间都是美国时间。促销时间
建议持续一周，商品数量20个左右。





限时折扣具体操作

点击“创建活
动”按 钮进入
到创建店铺活 
动页面。活动
开始时 间为美

国太平洋时间。
打折商品12小
时后 展示给买
家，请提前 12
小时创建好活

动！

创建好店铺活

动后， 选择参

与活动的商品，

每个活动最多

只能选 择40个

商品

设置商品折扣

率和促 销数

量。可批量设

置 折扣库存，

也可单独 设

置哦！















限时限量折扣是由卖家自主选择活动商品和活动时
间，设置促销折扣及库存量的店铺营销工具。利用
不同的折扣力度推新品、造爆品、清库存，是卖家
最喜爱的一款工具。利用“数据纵横”的“热门商
品”选择活动商品，提前优化好商品信息后再创建
活动。
优势：
1，商品主图明显折扣标识
2，买家搜索页面 Sale items 额外曝光
3，买家购物车&收藏夹折扣提醒





全店满立减

满立减是在卖家在产品本身单价的基础上，设置订单满多少元，系
统自动减多少元的促销规则,可刺激买家消费更多的金额。而商家们，
可以在每款商品的下面，搭配一些关联产品，这样在买家想凑足满
减金额时，可以起到一个推荐的便利作用。搜索 页面可显示满立减
标志，店铺首页也具有明显标识，吸引和刺激买家下单。
这个活动是提升客单价的利器，可以刺激买家更多的购买产品。也
是免费使用的，每月3个活动，总时长720小时。可创建24小时后开
始活动，从创建活动到活动开始前12小时，这段时间为“未开始”
状态，此时是可以对商品进行编辑、退出和下架的；活动开始前12
小时就是“等待展示”阶段了，这12个小时直到活动结束，都是不
能编辑和下架的。
店铺满立减在设置金额时，略高于客单价才更有价值，如果高于客
单价就没什么意义了。所有时间仍然是美国时间，使用条件是指商
品售卖价与运费之和。要特别注意是，在填写活动名称、优惠条件
之后，否需要叠加优惠条件。



  满立减

速卖通卖家可以针对您全店铺的商品,在买家的一个订单中, 

若订单金额超过了您设置的优惠条件（满X元）， 在其

支付时系统会自动减去优惠金额（减Y元）。





















全店铺满立减是有卖家在自身客单价基础上
设置订单满系统自动减的促销规则，可刺激
买家多买，提升客单价的店铺营销工具。搭
配“产品互链工具”推荐关联产品可大幅度
提升满立减效果。
优势：
1，搜索页面满立减标志额外曝光
2，店铺首页明显标识吸引买家关注
3，商品详情页标志进一步刺激买家下单



















店铺优惠券

优惠券是卖家自己设置优惠金额和使用条件，买家领取后在有效
期内使用的优惠券，可以刺激新买家下单和老买家回头购买，提
升购买率及客单价。同一时间段可设置多个店铺优惠券活动，满
足不同购买力买家的需求，从而获得更多订单！平台邮件可直接
推荐给买家。免费使用，每月5个活动，能够刺激买家购买，提
升客单价。可创建48小时后开始活动创建活动到活动开始前24小
时，这段时间为“未开始”状态，此时是可以对商品进行编辑、
退出和下架的。活动开始前24小时就是“等待展示”阶段了，这
24个小时直到活动结束，都是不能编辑和下架的。
全店铺满立减和店铺优惠券活动可同时进行，且跟任一折扣活动
都可以同时进行，折扣商品以折价后价（包括运费）计入满立减、
店铺优惠券订单中，产生叠加优惠，更易刺激买家下单。在进行
活动时要注意填写，活动名称、活动开始和结束时间、面额、没
人限度、发送总量、使用条件和有效期。这里的所有时间还是美
国时间。





























店铺优惠券是由卖家自主设置优惠金额和
使用条件，买家领取后在有效期内使用的
优惠券，可以刺激买家下单和老买家回头
购买，提升购买率及客单价。同一时间段
可设置多个店铺优惠券活动，满足不同购
买力买家的需求，从而获得更多订单！
优势：
1，买家页面 All Coupons 专区推广
2，商品详情页头部明显标志
3，平台邮件直接推荐给买家





是一款可根据商品分组对全店商品批量设置不同折扣的打折
工具，可帮助卖家短时间内快速提升流量和销量。根据不同
分组的利润率设置不同的折扣力度，还能在买家购物车和收
藏夹有折扣提醒，让商品更易出单！一键打折，全店商品打
折，可以说这是新店铺提升的利器。需要填写的内容是活动
名称、活动开始时间、活动结束时间和各组的折扣。这里说
的所有时间仍然都是美国时间。这里出现的“other”组，包
含所有未进入营销分组的商品。



这是个免费使用的活动，每月20个活动，总时长720小
时。可创建24小时后开始活动，从创建活动到活动开始
前12小时，这段时间为“未开始”状态，此时是可以对
商品进行编辑、退出和下架的；活动开始前12小时就是
“等待展示”阶段了，这12个小时直到活动结束，都是
不能编辑和下架的。限时限量折扣和平台活动的优先级
是高于全店铺打折活动的，若有商品同时参加这些活动，
则以限时限量折扣或平台活动为准，两者的折扣不会叠
加。

在进行全店铺打折活动时要注意把控利润，把相同利润
的商品放在一组，打折时针对分组打折，例如将一些商
品放入5% Discount组，全店铺打折时，这个组的产品
最高只能设置9.5折了。























全店铺打折是一款可根据商品分组对全店商品
批量设置不同折扣的打折工具，可帮助卖家短
时间内快速提升流量和销量。根据不同分组的
利润率设置不同的折扣力度，10% off 以上的商
品更易出单。
优势：
1，全店铺商品主图批量折扣标识
2，买家搜索页面 Sale items 额外曝光
3，买家购物车&收藏夹折扣提醒
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