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教学目标：
能够根据后台商品分析+数
据去优化产品（标题、关键
词、图片、价格、详情页等）



优化产品标题

主讲人:高扬



标题制作基本规则







产品标题优化的时机





2015  women 
fashionable genuine 
crocodile veins  
wallet/purse free 
shipping





根据列表，可以看出此处的“purse and handbags" 搜索人气较高，与

发布的产品匹配度高，可考虑修改标题如下：

"2015 new fashion women genuine 

wallet/purse/handbag with crocodile veins 

hot sale”



优化产品属性

主讲人:高扬





i优化动态图
•动态图可放6张，图片，应充分利用，注重首

图 的展示效果。可以从正面、侧面、反面、细

节、 包装等方面呈现产品。

•为能更好地呈现图片的展示效果，不建议主图 

加水印这种方式，会极大地降低买家的购物体 

验，得不偿失。



重视模特效果图。从吸引力上来说,产品使用效果图大于放置不用效果图

单张图片还可以加 
上多角度拍摄图片， 
一张图就可以尽情 
展示产品。

如果想突出产品的卖点， 
可以用单品图+细节图 
这样的方式处理。



  优化详情图

详情图建议15张以内，以8-12张为宜。

Product Description

Plastic/Metal USB Flash Drive
Features : Capless,Popular

Capacity: 128GB Read 12MB/s and Write 8MB/s.
Support Hi-Speed 480Mbps.

USB 1.0/1.1/2.0 Compatible.
No Drivers Required.

Low Power Consumption.
Compliant Standards: Plug and Play

Warranty: 5 years
Support Window 98/98SE/ME/2000/XP/Vista/7, Mac, LiunxPackage: has original package



i文案优化

-

电商主要依靠色彩、图片和文
字来传达信息。 视觉是我们
看到的表象,思想才是隐藏背
后 的核心和灵魂。
- 好的文案，体现出卖家对
于产品的熟悉与 喜爱以及对
于买家的理解与尊重。



  设置问候语

D

对于买家光临店铺，卖家应积极回应。因此在展现产品之前，可以先设置问候语, 

欢迎买家光临选购并表达感谢之情，预祝买家购物愉快。







增加卖家承诺

以目标客户习惯的语言方式,给予卖家承诺，提升买家的信任感。







  鼓励买家忠诚



优化产品详情页

主讲人:高扬





情境导入
       小明已经将婚纱产品上传至速卖通，而且速卖通已通

过审核。经营了一段时间后，小明发现存在访问流量下降、

销售额下降、转化率低等问题。那么，小明该怎么做才能

改变这一状况呢？

稀罕品优化



任务分析
小明面临的问题是商品优化问题。小明需要从商品的

标题、详细描述、价格等方面进行优化。

  产品优化



商品详情页的设置与优化

商品的详细功能、用途

商品的规格、型号

商品的质量认证

商品各个角度的清晰展示

商品的包装、配件

商品的使用说明

付款方式、物流方式及时间

售后服务、退换货承诺

买家关注
的信息

买家关注的商品信息



商品详情页的设置与优化

1 设置精美的模板

2 用图片展示商品详情

3 详细说明商品使用方法、保养方法等

4 展示商品好评

5 商品实力展示

6 明确说明商品交易相关信息

7 合理设计商品推荐

某款假发的清洗方法和佩戴方法展示商品详情页买家好评展示
商品详情页商品制作过程展示商品详情页付款方式、物流方式说明



商品详情页的设置与优化

展示商品全景图

模特场景展示

展示商品细节，透视卖点

某款婚纱模特与某款婚纱场景展示图商品详情页买家秀某款女士单肩包的细节展示



商品详情页的设置与优化

向买家展示商品能给他们带来的好处1

具有独特的地理位置优势2

合理分段，设置精美的格式3

不注意分段的商品描述

合理分段并设置精美格式的商品描述



  对产品详情描述进行优化

一、完善基本信息
       

       买家受到图片和标题的吸引，单击进入商品详情页后，首先看到

的是商品的基本信息。

       凡是平台上要求填写的信息，卖家都应该根据商品情况正确填写。

商品发布页面会提示该商品属性在平台上的平均完整度，卖家在填写

属性时应尽量高于该平均值，以增加商品被搜索的机会。

注：速卖通里面的产品文案都必须是英文。



写明产品的包装是否很重要？可以不写或者简单描述吗？

产品是如何包装的这是很多买家都会关注 的问题，产品包装的还坏关系到产

品是否能完好 的运送到买家手中。所以在详情页详细展现产品 包装能使很

多买家放心购物。

产品尺码应该怎么列更能吸引顾客？ 

尽量详细列明产品的尺码，以服装为例，一个常规的产品尺码表包含了衣

长、袖口、肩宽、 胸围等等。除此以外，最好还能根据产品的尺码 做一个体

重身高对照表。









2.2  对商品详细描述进行优化

二、优化图片
       

1.优化主图

• 图片大小

• 图片背景

• 杜绝出现中文

• 不过分修图

• 图片排版美观

• 不带明显的站外联系方式





2.2  对商品详细描述进行优化

二、优化图片
      

2.优化详情图

      详情图建议在15张以内，以8～12张为宜，以节省买

家打开网页的时间和流量。手机端是发展趋势，详情页的

图片会趋向于少而精。



详情页中产品图片是不是越多越好？  

不是，太多图片会影响页面打开速度，也 会引起顾客视觉疲劳。一般

情况下产品的细节图在8-10张为宜，其中产品整体展示图片1-3张，  

产品的颜色款式细节图在3-5张为宜，产品使用 场景及使用效果图片

在2-3张。在展示的时候配 合精炼的文字说明，也能大大提升顾客的即

视感， 解决顾客的疑虑提升购买欲望。



















 对产品详情描述进行优化

三、优化文案      

1.设置问候语



2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

2.优化购物须知



2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

2.优化购物须知



2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

3.优化产品描述

（1）产品展示类



2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

3.优化产品描述

（2）实力展示类

可以在详情页中展示实体店、工厂、企业 文化、相关文件

（产品质检报告、企业营业执照），  这是在对产品质量、实

力等做阐述，侧面打消顾客的购买的压力，还可以列出一个

真伪对比，显示店铺产品是真品。















2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

3.优化产品描述

（3）吸引购买类



2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

3.优化产品描述

（4）交易说明类





2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

3.优化产品描述

（5）促销说明类



2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

4.增加卖家承诺





2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

5.指导买家购物



2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

6.引导买家评价







2.2  对商品详细描述进行优化

三、优化文案      

7.鼓励买家忠诚

 邀请买家成为本店会员，以优惠的方式，鼓励买家在

本店消费，获得长期忠诚的客户，提升产品和店铺的回头

率。

 另外，优秀的卖家不仅能了解客户的购买需求，还能

引导客户的购买需求。对当前产品的优缺点进一步分析，

引导买家购买有上升需求的产品，也是一种不错的选择。





知识点：速卖通卖家服务市场

https://marketplace.seller.aliexpress.com/?spm=5261.11333555.100.20.760c2fe0b5sjO9






优化产品价格

主讲人:高扬







举例

【例】小明发布一款体恤衫,黑色比白色好卖,大码比小码好卖,设置白色s码价 格最
低，最终商品售价上会显示一个价格区间。如果买家按价格由低到高搜索， 较容
易看到该产品，增加产品曝光率。

2015 Causal Summer Women T-Shirt ONE CARES Letter Printed Causal t shirt tops
427 orders

US $4.40 ■ 5.30 /侃♦€* 3IM
Z savt g *

Free Shipping to United States via China Post Registered Air 
Man •

EstmaiM DcE" Time 15-40 day* (ships out with in 15 buamtss

物U Sv

H0.9% Posrtwe gjwcic
D«UtlX $*IIH rating ▼

VHii Store

Add lo Uy Favonte Stores '



 举例

为刺激买家购买，一定数量及以上产品(重量在物 
流规定范围内)使用批发价(Bulk Price ),在单件原
价基础上给予2%-10%的折扣，实际是将一部 分
国际物流费用优惠的部分让利给客户。

头OF•伊亞E

Bulk Price ▼

* more)
,



参考竞品价格

【例】小明发布一款鳄鱼纹牛皮钱包，原先售价$23.99 ,上架一月,无人问津。 

在平台上搜索发现竞品价格如图所示：



  卖家分析

•该产品拿货价格为1-4个,每个40元；5-14个 ,每个37元；15个及以上，每个35元。  
国内物流为10元。产品包装后重量为120克，根据物流商与卖家达成的合作，

ePacket方式寄到美国的价格为19.8元，产品无需另外包装，但是最外层包装袋得更 

换新的，费用为0.8元/个。
•因此，以最小采购量计，该产品的成本为40+10+18.8+0.8=69.6元。

•以$18.75的售价，扣除平台佣金后，按汇率6.0折算成人民币，还有37.2元利润。
•卖家觉得该利润属于可接受的范围，竞品未打折，卖家认为为保留促销能力，暂不

设置比卖家更低的价格，以免恶性竞争。于是按竞品价格修改自身产品价格为 

$18.75。



巧用价格临界点

买家在购物时，心里会有预算，会以数字0或5作为价格的临 界

点，如果产品价格设为$10，不如设为$9.99，会让买家觉 得没

有超过预算，下单会更加干脆。

































点此查看营销图详细规范要求

https://sale.aliexpress.com/__pc/JM93Bwntu6.htm


除了根据各类要求进行图片选取外，卖家想要打造优
秀的主图必须符合以下三个条件：图片背景简介，产
品主题突出；掌握颜色搭配技巧；搭配文字简洁明了。
在具体的打造中要从两方面入手



（1）前期拍摄：
①各类拍摄器材准备
适合拍摄静物的相机（最好有微距功能）、三脚架、灯（室内拍摄必
备，建议准备 3 只以上的照明灯）等。如果条件允许，可以直接购买
专业摄影背景布或纸，如果经费有限，可购买全开白卡纸来制作简易
背景。
②产品摆件准备
产品为小件时，可先用纸箱做摄影台，然后将白卡纸铺在纸箱上，再
根据自家产品的特点慢慢进行摆拍；产品为服装时，如有模特，先将
服装的褶皱整理好，再让模特穿戴并调整好之后，再进行拍摄(此时
可将白卡纸贴在白墙做拍摄背景)；如果没有模特，还是要先整理好，
然后平铺在摄影台上进行拍摄；如果产品是纯白色婚纱类，通过打光
也还是不能避免阴影时，建议先采用纯蓝色背景进行拍摄，后期通过
软件进行背景置换。



③拍摄
首先要多拍，寻找灵感和手感，更好的诠释产品，
要注意，必须能够挑选出至少 1 张主图，6 张辅图；
然后多角度尝试(服装类商品除外)，从多个角度进行
拍摄才能对比出产品最好的一面；包括微距拍摄(适
合部分小巧玲珑的产品)：如果有 100mm 或 60mm 
左右微距镜头，可以使用点测光、大光圈进行拍摄



（2）图片后期处理及注意要点
①拒绝杂质
速卖通产品图片背景要求为白色或纯色。全白背景看似简单，
但是由于灯光、阴影、角度等因素的影响，其实很难拍出好
效果，图片中常常有各种各样的杂质，因此需要后期利用 
Photoshop 进行处理。
②多图、细节图
无线端通过手势左右滑动查看商品的多张主图非常方便，但
是查看描述页面需要再次点击，因此建议充分利用好主图，
通过多图、细节图尽量让买家通过主图就能大致了解商品的
基本情况



③不要加水印、文字及边框
建议商品的图片上不要加文字、水印。因为水印影响图片的美观，图片上加
文字在无线端可能根本看不清楚是什么，放了意义不大，反而影响美观。店
铺和品牌的 LOGO，可以放在左上角，以不挡住商品为基本要求。
④控制图片的文件大小
无线端的买家在访问的时候，网络情况不稳定，可能出现打开、加载缓慢的
情况，买家又不一定有耐心等待加载完成。因此，我们可以在保证清晰度的
情况下，图片存成 K 数最小，可以尝试在 PS 中将图片存成 web 格式，并
且通过调整品质的数字获得清晰度和 k 数之间的最佳值。
最后，商品图片优化完成后，请一定要在速卖通无线端看看真实的展示效果，
以便判断是否需要进一步优化


