


知识目标：
了解速卖通的产品发布流程

    能力目标：
能够独立完成速卖通产品发布
能够进行图文混合编辑



素质目标：
1.养成积极主动学习意识； 
2.养成分析事物及选择最优的能力； 
思政目标
1.培养爱国、敬业的社会主义核心价值观
2.培养学生精益求精的大国工匠精神



课前5分钟演讲
（1）走向世界的中国制造。（选择
这一种速卖通平台/阿里巴巴平台畅
销的中国产品，或者是自己入企企
业运营的产品，分析这种产品在跨
境电商中的优劣）
（2）入企体会。（谈一谈自己入企
参与跨境电商运营的体会）



任务引入
小明在选择好跨境电商出口平台
之后，随即面临着发布商品的问
题。那么，小明要如何发布商品
才好呢？



商品发布-基本信息填写

主讲人:高扬



基本信息版块包括商品标题、类目、商品图片、产品视频、
产品属性。

1、商品标题：标题是买家搜索并吸引买家点击进入您的商
品详情页面的重要因素。一个优秀的产品名称应该包括准确
的产品关键词、能够吸引买家的产品属性、服务承诺以及促
销语。整个产品名称的字数不应太多，尽量准确、完整、简
洁，128个字符以内（如标题是复制黏贴，建议放入记事本
去除格式后填写）。
标题可设置17国多语（含英文），系统提供自动翻译功能
（注：一旦设置了其它语言，则不直接同步英文，且有地球
符号提醒）。





2、类目：展示进入产品发布页面前已选择的类目。也可以在产品发
布页面重新选择类目，或者选择最近使用的某个类目（系统显示最
近使用过的10个类目）。
3、商品图片：产品的图片能够全方位、多角度展示您的商品，大大
提高买家对商品的兴趣。
图片要求：5M 以内 JPG,JPEG 格式；横向与纵向比例 1:1（像素
大于800*800） 或3:4（像素大于750*1000），且所有图片比例一
致。产品主体占比建议大于70%，风格统一，不建议添加促销标签
或文字。切勿盗图、涉嫌禁限售或侵犯他人知识产权，以免受网规
处罚。一款产品同时上传最多6张图片，可通过电脑上传或者从图片
银行选择。





点此查看营销图详细规范要求

https://sale.aliexpress.com/__pc/JM93Bwntu6.htm






5.商品价格与库存。
1、最重要的是准确的定价。关注平台佣金、联盟佣
金以及大促折扣等内容，必须要留出足够的利润空
间。平台交易佣金标准，见平台规则第十二节提现、
佣金；这里提供一个定价的公式供大家参考，售价=
（产品成本+国际运费成本）/（1-你的利润率）/汇
率。同时，考虑到汇率的风险，建议大家取近一年
的汇率平均值，不宜拿最高或者最低值。
2、其他的内容，比如具体的销售方式，是否支持批
发价等内容，根据自己的具体情况来设定即可。



6、产品属性：产品属性是买家选择商品的重要依
据。分为必填属性、关键属性、非必填属性（系统
有展示，但无特别标注）、自定义属性（补充系统
属性以外的信息）。建议详细准确填写产品属性，
完整且正确的产品属性有助于提升产品曝光率。



7.商品详细描述
这部分最重要的是商品的文字描述，商品图片展示和关
联模板。
1、文字描述第一对商品的卖点说明，第二是要跟标题呼
应，帮助SEO做好搜索引擎的强化。
2、商品图片清晰度要够高，能够展示产品品质的，有美
工能力的还可以做到图文并茂。
3、商品的关联模板部分，关联模板可以推荐自己店铺的
热销产品，或者与展示产品相关或者互补的产品。
其他的内容，比如产品品质对比，工厂实力展示，品牌
故事的内容都可以在详细描述部分的下端展示。





运 费 模 板 设 置



运费模板位置
和目的

• 运费模板位置：速卖通-产品管理-模板管理

• 设置运费模板的目的：客户在浏览商品时候能够知道他所购买的

商品，有哪些运输方 式供选择，每种方式的价格，以及运送时效。



新手运费模板

新手运费模板: 是速卖通默认的运费模板，根据产品的重量来计费。 

优点：卖家不需要设置运费模板，计算价格时候不需要计算物流价格 

缺点：不适合多个SKU,每个SKU的重量不同的产品



设置运费模板操
作流程
以标准物流-中国邮政挂号China Post Registried Air Mail-为例

产品管理—运费模板—新建运费模板---输入运费模板名称



选择中国邮政挂
号小包



设置自定义
运费



设置包邮
国家



设置运费减
免国家



计算运费减免率

如何计算运费减免率

假如我们是以17+55位标准 发往

某个国家是16+120

那么公式是(16+120-17-
55)/(16+120)=0.47(47%)



设置不发货
国家



设置自定义运
达时间



设置运费模板要点
① 熟悉运费价格表，熟悉各个渠道的价格及物流时效
② 熟悉平台规则，遵守平台规则
③ 为不同的产品设置不同的运费模板
④ 找准基准包邮国家。比如我们俄罗斯发货比较多，那 

么物流运费比俄罗斯便宜的国家我们全部包邮。

所以我们在定价时候的物流费用就以俄罗斯的位基准。



制作产品标题

主讲人:高扬



产品相关性四重匹配



 标题制作流程

收集数据

（数据纵横）
分析数据
（得出词表）

设置标题









流量词
核心关键词

属性词

标题三段法（128字符）
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'** Back to searth results Home > Alt CMegones > Shoes » Womens Shoes > Pumcs

2015New Bestselling Women Pumps Party Shoes Pointed Toe High Heels Flock Shoes Woman High Heels 
Women Shoes Heels Zapalos Mujer

100.0% of buyers enjoyed this product* <21 votes)     96 orders

US$15.98
Bulk Price —

"I r - Free Shipping to United States via ePacket ▼ 
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遵循我们前面所说的三段法,流量词+核心词+属性词为产品起出合适的标题。得出，流量词为2015 New Best 
Selling,核心关键词为,women pumps、women high heels、Zapatos Mujer ;属性词： Party Shoes、Pointed 
toe等

遵循基本的形容词+名词的原则,故形成基本标题



  数据搜集途径

II
, 数据纵横

卖家频道、论坛 
eBay等外国电商网站 
Google搜索工具 海
外论坛



尤其对于小卖家,要
善用长尾词及 特别精准的中词、
小词。



举 平底鞋flats

2015 New Arrival Big Brand women flats shoes super-soft Pointed toe 
Sheepskin Ankle Strap flat sandals Big Size 34-41

Price; us smtJQ J，

US $26.60 /piece 15h04m33s

coion

SIMM US 5    6     6.5     7.5    8 5    9    9.5     10     10.5     4
Size:

Free Shipping to United States via ePacket F
Delivery 羊 15 <iays (ships out within 3 business days)

Quantity 1 piece (3000 pieces available)

Total Piico: Depends <w ttie product properties you select

Buy Now |l V? Add to Cart

* Add to Wish List * '• Add -

标题：2019New Arrival Big Brand women 
flats shoes super-soft Pointed toe Sheepskin 
Ankle Strap flat sandals Big Size 34-41

2019,新款，大品牌，女性，平底鞋，尖 
头，羊皮，脚踝带，平凉鞋，大尺寸34-41





Global Version Xiaomi 
Lamp Smart LED Desk 
Lamp Xiaomi led light 
Smartphone App 
Remote Control With Mi 
Home 4 Lighting Modes





3M 8210 N95 Safety 
Protective Mask 
20PCS/Box Dust 
Masks Anti-particles 
Anti-pm2.5 Anti Virus 
Mask X0101010





30% Discount 
Luxury Lace 
Embroidery 2018 
Wedding Dresses 
100cm Long Train 
Sweetheart Elegant 
Plus size Vestido De 
Noiva Bride





Articat Women 
Autumn Winter 
Bandage Dress 
Women 2019 Sexy 
Off Shoulder Long 
Sleeve Slim Elastic 
Bodycon Party 
Dresses Vestidos



Vestidos 葡萄牙语 连衣裙





















产品定价

高扬





产品价格不是影响海外买家购买您的产品的唯一因素，但绝对是一个
至关重要的关键点。合理的产品定价可以帮助您迎合国外买家的需求，
从而赢得更多的订单；不合理的产品定价则可能使您和订单失之交臂，
甚至是影响您的交易信用和利益。

        以下介绍几种产品定价的主要策略，您可以根据自己的需求作为
参考：

       



 策略1--基于成本定价：

                     计算方式：产品成本 + 国际运费（包括平台费用） + 
期望的利润额 = 价格（如果不包邮，设置运费由买家支付，则可不
考虑运费）



产品上架价格=

（采购价+费用+利润）

银行外汇买入价

————————



产品采购价为从产品供应平台
（如1688 ）或从工厂采购（批
发 或零购）的成本价，可含税。

手机阿里 欢迎来到阿里巴巴请登录免费注册  我的阿里，进货单＜!!• ☆收藏夹，诚信通服务，实力商▼我是供应商，客服中心，网站导航・

1688^
家
产品 供应商求购 生意经

输入产品名称
搜索 发布询价单

-行业市■ 一件代发 快拼 ■头好货 云市，■外矣货  代•加盟新品快订 淘工厂 企业采购以商会发 生意经

女装/男装/内衣
包鞋統储包酒己怖
❶运动户外
e母婴用品廈装/ 玩具

s工乞品佰货房物

@汽车用品

c食品佛生鲜

反凉紛家怖/
家装建材
A美妆日化
互数码家电





跨境费用



邮政系统
（具有价格优势）

专线物流

商业快递
（具有时效优势）

海外仓

跨境物流方式



在全球速卖通大部分订单使用邮政 
物流，用邮政小包等个人物品申报 
的零售出口一般在目的国不交关税。



产品的实 
际情况

竞争者 
的价格 市场情况

利润指的是合理利润



店铺产品类型



在产品进行定价时，建议折扣系数不低于15% 平台
大促所要求的折扣是不高于50% ,据全球 速卖通官
方的统计，折扣在30%左右是买家最 钟情的折扣，
属于合理预期范围。
折扣过大容易给客户造成虚假折扣的感觉。



银行外汇买入价指的是银行向客
户 买入外汇时所使用的汇率。

银行外汇卖出价指的是银行卖
出 外汇时所使用的汇率。



如果运费模板设置为“卖家承担运费”，则还要核算国
际运费。可根据产品资料中的包装后重量（Package 
Weight）和包装
             尺寸（Package Size），到“运费模板”页面
中点击“物流方案选择”，进行运费试算。如下图所示：







策略2--参考同行、同类商品的价格：

                     发布产品中，与其单单追求发布的速度，倒不如在每一条产品
的发布过程中去搜索该产品在整个平台的销售情况，当搜索
             时，自然知道销量较好的价格区间，以此区间为依据，价格不要过低，
肯定不能过高。

                     很多卖家，发布产品时，仅仅根据自己的进货成本、重量运费、
包装成本、佣金、汇率、潜在损耗、预期利润等几个因素来
             制定价格，而这样的定价往往会出现一个结果，你的价格要么过高没
人买，要么过低而加剧了整个平台关于该类产品的价格战。

                     



参考同行的价格，还可以让你挖掘出更多的你所未知的信息，
比如依据竞争对手的价格，你却怎么都核算不出来利润，对手
 真的就是亏本卖的吗？未必。这时候，你自然需要根据对手的
销售价格，以倒推的方式去推研各个环节的成本构成，推研的
好处就在于，你会发现很多你未发现的利润点，比如，推研过
程中，你会意识到自己的运费成本过高而去寻找更合适的货代
或发货方式，你会发现拿货成本贵了从而寻找性价比更高的供
应商，你会知道很多卖家可能是拆掉了原有的大而重的包装从
而来降低成本，等等。



策略3--后续营销：

                     在速卖通平台，营销活动似乎越来越
重要了，店铺打折、联盟营销，直通车、平台大促
活动等等，速卖通平台逐步的把淘宝的看家本领一
个个演绎的出神入化。

                     活动多，意味着可能带来更好的销量，
但同时，参加营销活动则意味着成本的增加，利润
率的下降。所以，为了后续的活动，你需要在定价
时有所考量，是所有活动都不参加直接定个最低价，
还是定个稍微高点的价格，参与到平台活动中来呢？



A. 直接把价格一步到位定到最低价，几乎不参加任何活动，凭
着低价，抢到了更多的订单，也减轻了后续为各种活动来回调
整价格的麻烦;

 B. 从发布产品就定很高的价格，持续的高比例打折，依靠高折
扣引入较多的流量(平台搜索结果中折扣在搜索优先中占有一
  定的百分比，具体比重多少，属于平台内部机密，作为卖家，
一般获取不了各属性所占搜索权重的数据的)，同时还可以保持
着较 高的利润率，最重要的是，由于可以持续的高折扣率，自
然更容易参与到平台大促活动中来。



策略4--神奇的数字：

         从卖家的心理角度出发，可能多一元少一元对自己最终
的利润没有太大的影响，但是对买家的购买行为却有很大的
影响。比
         如我们都知道的"0.9元效应"——人们会觉得0.9元比1元
钱要便宜很多，购买的欲望会增强很多。



上架价格计算举例
某产品采购成本是5元，国内运费是8元，跨境物流运费12元，假定利润率 

20%（按照采购成本计算），外汇买入价是6.3元，预计活动折扣是30%，请计 
算上架价格?（忽略跨境平台佣金等成本）

上架价格1 =（采购成本+费用+利润）/外汇买入价
采购成本=5元
费用=国内运费+跨境物流运费=8 + 12=20元
利润=5*20%=1元
上架价格1=（5 + 20+1）/63=4.13美金
上架价格2=销售价格/ （1-折扣）

=4.13/（1-30%） =5.9 美金



速卖通产品定价注意事项：

1. 利润不要太低，30%—50%的利润，给促销活动留出价格空间，引流款适当降低。

2. 参考同行产品价格，但不要和低价的同行打价格战。参考同行价格的目的是了解行
情，防止盲目定价造成价格过高或者过低。要在保证利润的基础上定价。

3. 因为粗心大意而填错产品价格的卖家比比皆是，这类问题最典型的代表就是把LOT
和PIECE搞混。有的卖家在产品包装信息的销售方式一栏选择的是"打包出售"，填写产
品价格的时候，误把LOT当成PIECE，填的却是1件产品的单价。结果，买家看到的实
际产品单价也就严重缩水了。这也是目前，平台上某些产品的价格低得离奇的一个重
要原因。

4. 注意货币单位。有一些卖家，不注意货币单位，把美元看成人名币，数字是对了，
单位却错了。本来是100人民币一件的商品，最后显示出来的实际产品价格成了100美
金一件了。这样的产品价格当然只会把买家吓跑。













产 品 基 本 属 性

主讲人：高扬



发布产品
要点



发布产品
页面



选择
类目
不同的产品归 
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目，有的类目 

组最多只有2  

级类目，有的 

最多有5级类 

目。



类似产品
导入

，

当我们发布成 

功一个产品后 

再发布类似的 

产品，我们可 

以选择类似产 
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时间。
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产品基本属性展
示位置



为什么要选择正确
的属性
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于客户通过类目 

搜索找到我们的 

产品。















Item Type: Wedding Dresses    Sleeve Length(cm): Short
Wedding Dress Fabric: Appliques    Neckline: Sweetheart
Train: Cathedral/ Royal     TrainDresses Length: Floor-Length
Back Design: Lace Up     Actual Images: Yes
For Pregnant Women: No       Silhouette: Ball Gown
Decoration: Flowers     Decoration: Appliques 
Decoration: Lace     Decoration: Embroidery  
Sleeve Style: Off the Shoulder    Waistline: Princess 
is_customized: Yes     Built-in Bra: Yes
Model Number: HSD36T      Fashion Element: Illusion
Brand Name: HPYFNSH



Item Type: Wedding Dresses
Sleeve Length(cm): Three Quarter
Short
Sleeveless
Half
Full
Wedding Dress Fabric: Appliques



Q1：标题属性相互矛盾会有什么后果？
A1：对于这种填写不一致的产品，搜索会进行
降权处理。
Q2：在发布产品信息的时候，明明属性里面都
填写上数据了，怎么还提示属性填写不完整呢？
A2：极有可能因为您填写的属性和阿里默认的
属性不一样，建议搜索同行同款产品，看看其
他人怎么填的。



Q3：更改产品类目对排名那些有影响吗？
A3：如果你把类目改了，那么你之前排名的那
个类目的排名就会没了，新的类目就会出现新
的排名。所以，产品类目还是不要轻易更改。
Q4：产品类目放错了会有什么后果？
A4：产品类目放错，产品信息发布时，系统评
分不高，另外在产品搜索排名会严重靠后，你
的信息即使能展现，客户也很难看到你的信息。



Q5：同一店铺是否只能卖同一产品属性的商品？
A5：不是，同一店铺内可以卖不同产品属性的
商品。
Q6：产品属性填写率如何才能达到100%？
A6：所有项目都要填写，包括品牌和型号，但请
注意，没有经过授权，品牌和型号只能填写商品
的关键词，否则会引起侵权



速卖通
-产品详情页编
辑
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填写必填属性

制作标题 放置主图

填写选填属性

设置sku/价
格

发布一款产品，产品详情页大体包括以下几部分。本次课程主要和大家一起学

习“内容详情页的制作方法”。

选择类目

内容详情页

运费模板

产品有效期选择



第一部分

产品详情页预览



第一部分

产品详情页预览



第一部分

产品详情页预览



第一部分

产品详情页预览



第一部分

产品详情页预览



第二部分 产品定位

如果把一个产品的完整上传分为前期、中期、后期三部分，产品详情页的视觉打造，应该是 

处在整个流程的中后期。视觉是电商平台上营销的一个体现手段，它需要几个前提，这些前提包 

括我们对产品的策划，营销的方式，文案的打造等。

1.1 定位消费群体

我们会对所售的产品有一个定位，其中对消费者群体的定位，决定了我们将会使用什么样的 

素材来打造我们的 详情页。例如：流行女装我们要用成人女性作为产品模特，童装需要儿童作 

为模特。



第二部分 产品定位

我们也可以定义得更加精准一些，因为每个年龄段的买家对颜色的喜好有所不同。这样我们 

在设置详情页的时候，就可以大致确定适合用的颜色。

例如对服装行业来说：儿童比较活泼，喜欢的颜色也比较鲜艳，我们可以用饱和度比较高 

的一些色彩，绿色、红色、蓝色等.如图1-1所示

图1-1 童装



第二
部分

产品定位

图1-
2

成人服饰

成年时期所具有的活力、性感， 

我们可以用橙色、红色等来表 

现，如图1-2所示。

总 之 ， 我 们 要 根 据 产 品 定 

位的人群来搭配选择我们需要 

的颜色及素材等，这样打造出 

来的详情页才合乎买家习惯。

同 时 ， 对 消 费 群 体 的 定 位 

也带有一定的地域性，由于每 

个地方的风俗文化不同，人们 

的喜好也有所不同。所以对不 

同的国家，我们要区别看待。



1.2 定位买家性质

第二部分 产
品定位

我们要定位好买家是什么样的消费群体，是学生，是家长，还是白领。对买家性质的 

定位，会间接影响到我们详情页的表达。例如，同一个产品，学生可能会更注重外表是否 

好看，而家长可能会更注重实用性。学生无购买力，通常是由家长来购买的，在设置详情 

页的时候，实用性的表达就可以偏重一些。

这样根据我们对买家不同性质的定位，可以区别设计详情页，以达到更好的转化效果。



产品本身适用于哪些人群、哪些场合、也是非常重要的。例如，同样一款连衣裙，由于风格 

不同，所表现的场合也会不同。如下图所示。

第二部分 产
品定位

1.3 定位产品本身

前者中产品更适合居家，主要是展现穿上舒适、温馨和甜蜜的感觉。而后者更适合参加晚会， 

或者去稍微正式一点的场合，大气有十分优雅。这样我们可以按照上面的分析，初步构思一个针 

对该产品的详情页框架。



第三部分 标准详情页
的规范化布局

2.1 产品详情页的基本构成

对于详情页的理解，是仁者见仁智者见智。关于详情页上面所出现的内容，大家也都有自

己的想法。主要内容有以下几点：

视频

店铺促销活动产品、新品发布模块、限时限量促销信息模块 关

联营销模块

产品的信息介绍（文案编辑）-尺寸，颜色，材质等

产品图片（产品描述图、细节图、包装图、场景图、买家秀、工厂图）

售后服务模板（支付方式模块、物流介绍模块、FAQ模块、退换货处理模块）



 首先看一下关联营销的板块

第三
部分

标准详情页的规范化布局



 产品对比如下图。

第三
部分

标准详情页的规范化布局



 促销板块如下图。

第三
部分

标准详情页的规范化布局



第三部分 标准详情页的规范化布局

 产品描述图、细节图、包装图、称重图、场景图如下所示。



 产品买家秀如下图。
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标准详情页的规范化布局



 制作工艺如下图。

第三
部分

标准详情页的规范化布局



 办公场所如下图。

第三
部分

标准详情页的规范化布局



 公司仓库如下图。

第三
部分

标准详情页的规范化布局



收集素材基于对产品和消费人群的定位。只有知道买家是哪些人群，才可以找到这些人所 

喜好的元素。通常设计所用的一些网站如下：

图片素材网站：

昵图网： 
http://www.nipic.com/index.html

全景网： http://www.quanjing.com/

图标素材网站：

千图网： 
http://www.58pic.com/

设计方案网站有：

花瓣网： 
http://www.huaban.com/

站酷网： 
http://www.zcool.com.cn/

字体下载网站有：

素材中国： 
http://www.sccnn.com/

求字体： http://www.qiuziti.com/
实际可以用到的网站有很多，有时间的情况下多浏览一下国外的网站，可以找到更好的设

计方案和素材。

第三部分 标准详情页
的规范化布局

2.2 所需素材的收集

http://www.nipic.com/index.html
http://www.quanjing.com/
http://www.58pic.com/
http://www.huaban.com/
http://www.zcool.com.cn/
http://www.huaban.com/
http://www.qiuziti.com/


第四部分

产品详情
页具体制
作

优质详情页要素：

1、统一的模板，清晰的结构

2、高清的图片，整齐的排版

3、长度适合，商品充分展示

4、优秀的关联模板、店铺活动



第四部分 产品详情页具体制作

在上传详情页资料时，有很多工具非常实用，非常方便，如果应用恰当，一来可以节 

省时间，二来可以提升我们整个详情页的专业度，从而提升曝光率，那如何利用好这些工 

具呢？如下图所示：

图片银行

插入产品信息模块

全屏

源代码

图像

插入超链接

粘贴

粘贴为无格式文本

全选 清除格式

从word粘贴

增加缩进量 上标编号列表项目列表



第四部分 产品详情页具体制作

这里我们具体看一下，工具所具备的功能。

文字是详情页中不可缺少的部分，很多朋友会问，将文字打在图片上可不可以。从表面上看是可以 的，

达到了让买家看到文字的目的。但是图片上的文字，并不能被抓取到，因此不利于我们搜索。同时，  对

于小语种的翻译，图片上的文字做不到这一点。所以详情页中需要用图文两种形式来描述。 首先我

们来看一段没有经过任何修饰的文案，如下图所示。



具 ，

第四部分 产品详情页具体制作

这样一篇密密麻麻的文字，很难吸引买家的眼神，也很难体现出重点信息。这样造成 

的后果，是买家直接流失，即便是有耐心的买家。

首先我们需要选中所有文字，将文字调到合适大小，然后可以点击字体加粗工

区别一些重点信息。关键词加粗效果如下图所示。



第四部分 产品详情页具体制作

这样一些重点信息就会突显出来。但是，这样还是有些不明显，我们可以将标题的字

号继续放大，改变字体颜色，讲字体设置为斜体，如下图所示。



第四部分 产品详情页具体
制作

钮 ，将子级文案整体缩为了让标题和内容更容易区分，我们可以使用增加缩进量按

进，如下图所示。



第四部分 产品详情页具体
制作

（如果我们对代码有一定掌握，还可以点击 ）展开源代码，用 Dreamweaver 做一

个边 框，为标题文字加一个自定义的背景色彩（background-color：#f56e23;）,这个颜

色可以 根据我们的店铺主色调来定，如下图所示。



第四部分 产品详情页具体制作

接下来，我们再看一下关于图片的几个工具。

第一个是图像按钮。这个按钮对于各位卖家朋友来说应该并不陌生，是我们上传产品 

时经常用到的按钮 。点击这个按钮，从电脑路径里找到我们要上传的产品图片即可，  如

下图所示。

但是这里很多朋友容易忽略一个细节，这个细节是区别初级与高级详情页的很重要的一个标

准。



点击图像按钮

第四部分 产品详情页具体制作

，上传“网络地址”界面，如图所示。

当我们需要上传动态图片的时候，就要将图片的地址放到这个位置，然后上传。而动态图 

片不能存放在速卖通的图片银行，但是我们可以将动态图片上传到 www.1688.com 图片空间，  

然后将图片的URL地址复制过来，就可以实现动态展示的效果了。

http://www.1688.com/


第四部分 产品详情页具体制作

上传好的图片或者文字，如果是需要外链的，我们就要先选中这个图片或这些文字

（如图所示）



第四部分

产品详情
页具体制
作

，在“网站地址”栏中粘贴上超链接即可。“要显示的文本”栏留空然后点击插入超链接按钮

白就可以，如图所示。

在“网站地址”栏插入链接



第四部分 产品详情页具体制作

对于我们经常用到的一些图片，也可以放在图片银行一个固定位置，例如产品详情页里面的

Banner横条。如果之前我们已经存好，在用的时候，只要点击图片银行 ，就可以找到，然后 

选择并使用，如图所示。



第五部分
产品信
息模块

插入产品信息模块



第五部分
产品信
息模块



点击“产品管理”按钮，如下图所示。

在左侧栏，点击“产品信息模块”按钮，如右图所示。

第五部分 产品信息模块

产品信息模块是内页详情页中的模块，用它来制作关联营销或者发布通知、活动预告都是很

好的选择。

产品信息模板可以快速加入到多个产品或一类产品之中，它方便我们添加关联产品，放入平 

台的公告通知，或者放入促销活动信息，还可以放入售后信息等。下面一起来学习一下。



点击“新建模块”按钮，会出现“模块类型”选择界面，有“关联产品模块”和“自定义模

块”两种选择，如右图所示。

第五部分 产品信息模块

进入产品信息模块，我们会看到“新建模块”选项，如图所示



第五部分 产品信息模块

（1）关联产品模块。最多可以选择8种产品，它的优点是操作简单，工作效率高，如果能

统一主图风格，提高美观度，可行性还是非常强的。如下图所示。



，那我们如何将自定义模块添加进去在这个自定义模块中并没有展开代码的按钮

呢？这里有一个很灵活的方法：首先可以将做好的切片代码上传到发布产品页面，产品详

情的内部。

第五部分 产品信息模块

（2）自定义模块。利用切片等功能，加入相关信息，可以有产品推荐、活动公告，售后服 

务等内容。



在这里特别提示一下，产品信息模块是有字符数限制的。总字符数不能超过5000个。所以 

关联模板也不是想做多少都可以的，要根据实际情况，挑出重点产品来推荐关联。

将产品信息模块做好之后，我们只需要在制作详情页的时候，点击 插入产品信息模块，

点击选取我们需要的关联模板，并按“确定”按钮。

上传成功后，我们就可以在详情页中看到如下图所示的关联模块，在后台的显示图。

在一个详情页之中，只能插入两个产品信息模块。

第五部分 产品信息模块

将做好的内容转换成图片，再将图片整体复制到产品信息模块，如此就可以达到想要的效

果了。


