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什么是速卖通
速卖通是阿里巴巴旗下的一家B2C跨境电商平台。 

它成立于2009年，中国供应商免费试用

2010年3月，全部免费开放给卖家。

2012年9月，速卖通开通淘代销，重点开发俄罗斯，巴西市场。

2013年3月开始鼓励精细化运营。

2014年，个别类目开始收年费。

2015年底，全部类目缴纳年费。

2016年底开始只接受企业卖家注册

2017年开始引入品牌封闭管理

2018年开始大力发展。



阿里巴巴旗下打造的唯一面向全球的在线交易平台——全球速卖通，
在2018年拥有海外买家达1.5亿人。



速卖通PC
端



速卖通PC端关键词搜
索



速卖通PC端类目搜
索



速卖通活动页面



速卖通手机端

支持安卓，苹果体统 

支持多种语言

根据买家的IP自动转换语言，也可以手动切换

速卖通手机端也具备了PC端的关键词搜索，类

目 浏览等功能。同时提供了更强大的功能，比

如金 币兑换优惠券，Fan Zone,免费试用等。因

此手 机端的粘性更强。同时手机端具备千人千

面的功 能，手机端是速卖通的重点发展方向。



速卖通手机端功
能



速卖通PC流
量



速卖通手机端流量



2.速 卖 通 的 特 点

主讲人：高扬



速卖通特点1-销售范围
广

速卖通销往世界200  

多个国家和地区，销 

售范围广。



速卖通特点2-多语言展
示 ru.aliexpress.com  

pt.aliexpress.com  

es.aliexpress.com  

fr.aliexpress.com



俄语语言展示



其他语言搜索



速卖通特点3-四种语言后台



速卖通特点4-产品编辑5种语言



速卖通特点5-品类齐
全
从服装，配饰，3C，电子类，饰品，美妆，家居，工具，箱包，鞋，体育 
运动等等，速卖通上几乎涵盖了各个类目。从而为买家提供了丰富的选择。

因此几乎每个速卖通店铺都拥有非常丰富的商品供买家选择。



卖家案例



速卖通特点6-速卖通大
学
速卖通大学提供了从入门到高阶的所有课程，供卖家免费学习。



速卖通特点7-线上发
货
速卖通整合了多个物流渠道，在全国多个城市开通揽收点，多个地方1件

货 也上门揽收。同时，采用线上发货，因为物流原因丢件，买家可以向物

流 商要求提供赔偿。



速卖通与亚马逊的区别

亚马逊 速卖通

FBA发货流量大，自发货
流 量小

速卖通自营海外仓，第三方 
海外仓均可，自发货流量也 
大

购物车容易被抢 每个产品都能下单

Listing有被篡改风险 每个卖家只能编辑自己的产 
品

主打爆款 爆款+店铺



速卖通与WISH的区别

Wish 速卖通

APP为主 PC,APP

罚款多 不罚款，只扣分

产品审核慢 审核速度非常快

物流方式单一 物流丰富



3.入住速卖通的条件



速卖通入住条件

商标

公司 个体工商户



商标

商标

注册主体

公司

个体工商户

商标分类
中文/图形

英文/拼音



注册公司

1个或1个以上的
自 然人

有固定的营业地址

推荐注册电子商务 
公司

公 
司
/  
个 
体 
工 
商 
户 
注 
册



其他要求

1.部分类目实行邀请制

2.部分类目实行审核制

3.拥有企业支付宝

4.1家企业名下只能拥有6个店
铺



不缴纳年
费

不缴纳年费

保证金 最低是1万元



公司及个体工商户入住速卖通区别

基础销售计划 

标准销售计划

基础销售计划



基础销售计划与标准计划区别

中途退出，不扣年费 

商品上限500个

销售额超过3000美金，无自然流量

完成销售额退保证金，中途退出扣保证金 

商品上限3000个

销售金额无限制



基础销售计划升级标准计划要求

如选择基础销售计划不能满足经营需求，平台提 

供基础销售计划升级至标准销售计划的通道，可在 

我的权益-套餐权益申请（“基础销售计划”最近

30 天GMV2000及以上且 当月服务等级为非不及

格

（不考核+及格及以上）则可申请“标准销售计 

划 ”，具体以卖家服务协议为准）


