	第五章 流量运营：获取最精准的流量转化

	教学内容
	1.流量运营的价值、原则、逻辑
2.扩大流量的方法

	教学目标
	1.通过学习，了解流量运营的价值、原则、逻辑等基础知识；
2.理解平台如何进行流量分发；
3.掌握扩大流量的方法，如何利用好公域流量、私域流量的方法。

	教学重点
	1.流量运营的价值、原则
2.流量运营的不同方法

	教学难点
	1.流量运营的原则
2.流量运营的不同方法

	教学方法
	讲授法、案例法

	课时数
	4

	教学内容

	第一节 流量运营概述
一、流量运营的概念
所谓流量运营，就是围绕你的账号属性，通过对账号页面的设计、内容形式的选择，打造独特的账号风格，树立鲜明的账号定位，从而吸引用户的关注。流量运营在本质上是要回答你的定位问题。
二、流量运营的价值
1.吸引粉丝、增强粘性
2.分类粉丝、精准转化
三、流量运营的原则
1.互动性
2.精细化
3.持续性
第二节 平台的流量分发方式
一、流量分发方式
1.搜索分发
2.算法分发
3.社交分发
4.人工分发
5.付费分发
二、不同平台的流量分发逻辑
不同的短视频平台有不同的特点，在流量的分发方面也有着自己不同的逻辑，这与其自身的产品定位、企业资源等有着密切的关系，以下是当前几个主流的短视频平台的流量分发逻辑：
1. 抖音：让强者越强，流量高度集中
2. 快手：普惠，给更多人机会
3. 视频号：社交推荐、系统推荐相结合，高度重视社交推荐
第三节 掌握扩大流量的策略
一、主动流量与自然流量
1.主动流量
2.自然流量
二、获取自然流量的策略
1.形式方面
2.内容方面
三、使用加速加热的工具
1.抖音的Dou+
2.快手小店和作品推广
3.视频号推广
第四节 合理利用公域流量
1、 公域流量的特征
1. 付费购买
2. 广而告之
3. 可控性差
4. 精准性弱
2、 公域流量的形式
1. 开屏广告
2. 信息流广告
3、 公域流量的利用
第五节 充分开发私域流量
1、 私域流量的特征
1. 信任度、忠诚度高
2. 低成本、精准地与粉丝直接互动
3. 构建持续的客户关系，积累长期价值
4. 掌握在账号主体手中，更加可控
2、 私域流量的社群化管理
1. 建立社群
2. 活跃社群
3. 精细运营
3、 私域流量的获得
1. 打造个人品牌，吸引用户关注
2. 给予利益激励，实现用户导入
3. 粉丝购买或交流
4. 粉丝裂变
第六节 流量运营的具体案例
案例1 @梵蜜琳的崛起
案例2 @安踏的私域流量运营

	教学反思
	










