	第一章 短视频运营：内容是支点，运营是杠杆

	教学内容
	1.短视频运营基础
2.短视频运营的重要价值
3.短视频运营的核心逻辑

	教学目标
	1.了解运营、新媒体运营和短视频运营的概念及它们之间的关系；
2.掌握短视频运营的重要价值和核心逻辑；
3.了解短视频运营的基本流程，熟悉短视频运营的主要策略。

	教学重点
	1.短视频运营基础
2.短视频运营的重要价值
3.短视频运营的核心逻辑

	教学难点
	1.短视频运营基础
2.短视频运营的重要价值
3.短视频运营的核心逻辑

	教学方法
	讲授法、案例法

	课时数
	2

	教学内容

	第一节 短视频运营基础
一、运营的概念与范畴
运营就是对运营过程的计划、组织、实施和控制，是与产品生产和服务创造密切相关的各项管理工作的总称。
二、新媒体运营的概念与范畴
新媒体运营是伴随互联网，尤其是移动互联网的发展而产生的一个概念，结合新媒体运营与运营新媒体的区别、新媒体运营与新媒体营销的区别，我们可以更好地理解新媒体运营的内涵。
三、短视频运营的概念与范畴

第二节 短视频运营的重要价值
一、短视频的价值
1.短视频的传播价值
2.短视频的娱乐价值
3.短视频的营销价值
4.短视频的文化价值
二、短视频运营的价值
1.激活内容形成广泛传播
2.获取流量带来粉丝增长
3.深挖价值实现持续收益
4.服务用户繁荣社会文化

第三节 短视频运营的核心逻辑
一、短视频运营的媒体环境
1.内容海量化
2.场景碎片化
3.用户个性化
二、短视频运营的目标、流程与能力
1.短视频运营的主要目标
2.短视频运营的基本流程
3.短视频运营的重点及策略




	教学反思
	










