	第三章 内容运营：打造最好看的内容产品

	教学内容
	1.内容运营概述
2.内容的选题方向策略
3.内容的创意策划策略
4.内容的批量生产策略
5.内容的持续输出策略
6.内容运营的具体案例

	教学目标
	1.了解内容运营的价值、原则、关键点等基础知识；
2.掌握内容的选题策略、创意策划策略、批量生产策略和持续输出策略；
3.了解短视频内容运营的具体案例。

	教学重点
	1.内容运营概述
2.内容的选题方向策略
3.内容的创意策划策略
4.内容的批量生产策略
5.内容的持续输出策略
6.内容运营的具体案例

	教学难点
	1.内容运营概述
2.内容的选题方向策略
3.内容的创意策划策略
4.内容的批量生产策略
5.内容的持续输出策略
6.内容运营的具体案例

	教学方法
	讲授法、案例法

	课时数
	4

	教学内容

	第一节 内容运营概述
一、内容运营的概念
内容运营是指通过创造、编辑、组织等方式，制造出对用户的黏性、活跃度、消费行为等产生一定促进作用的内容，从而提高互联网产品的内容价值。
二、内容运营的原则
1.流程化
2.精细化
3.用户导向
三、内容运营的关键点
1.分析自己
2.了解用户
3.学习别人
4.做出特色
5.测试调整

第二节 内容的选题方向策略
一、选题的原则
1.用户导向
2.价值导向
3.垂直导向
二、选题的方法
1.追踪时事热点
2.粉丝或其他用户建议
3.解决用户的实际问题
4.日常的经验积累
三、选题流程的规范
1. 限定选题范围
2. 固定选题流程
3. 完善选题制度
四、选题库的建立
1.关注热点打造爆款选题库
2.注重积累打造常规选题库
3.提前规划打造活动选题库

第三节 内容的创意策划策略
一、创意的来源
1.视像作品
2.小说故事
3.新闻事件
4.个人经验
5.调查研究
二、创意的方法
1.头脑风暴法
2.故事模型法
3.节奏掌控法
4.场景分解法
三、创意的执行
1.短视频的拍摄
2.短视频的后期制作

第四节 内容的批量生产策略
一、内容流水线的开发
二、内容的多维利用
三、程序化内容生产模式的探索

第5节 内容的持续输出策略
1、 标准化，可复制
2、 团队化，可替换
3、 系列化，可追更

第6节 内容运营的具体案例
1、 @一禅小和尚
2、 @黑脸V



	教学反思
	










