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	教学内容
	1.了解短视频运营经典案例
2.尝试创建知识类短视频账号

	教学目标
	1． 了解社交媒体平台与短视频运营之间的关系；
2． 掌握短视频线上线下运营相结合的品牌塑造模式；
3．了解知识分享类短视频在运营方法上的特点。

	教学重点
	1.尝试自己创建一个类似的知识类短视频账号
2.分析知识类短视频账号的市场痛点及其主要的运营模式

	教学难点
	1.深入理解知识类短视频账号的内容传播和运营策略总结经验

	教学方法
	讲授法、案例法

	课时数
	4

	教学内容

	第1节 樊登读书的发展历程
1、 第一阶段：线上线下垂直运营，开发核心用户
1. 微信群直播
2. 线下读书会
2、 第二阶段：通过爆款视频来涨粉
3、 第三阶段：多元化变现

第2节 樊登读书运营分析
1、 账号运营：围绕运营逻辑设计账号细节
（1） 确定账号运营逻辑
（2） 设置醒目的名称以及Slogan
（3） 打造账号的垂直定位
2、 内容运营：内容走心，打造情感共鸣
（1） 策划内容要走心，实现运营效果
（2） 持续输出高质量内容，打造话语体系
3、 IP运营：专属人设深耕垂直领域
（1） 打造IP人设标签，形成专属特色
（2） 设计IP内容，固定生产模式
（3） 根据资源定位，策划出圈活动
（4） 探索IP深度开发
4、 流量运营：通过内容和品牌带动流量规模
（1） 内容即流量
（2） 品牌是最稳定的流量池
5、 变现运营：线上线下联合发力盘活资源
（1） 内容变现
（2） 社群变现
（3） 品牌变现
6、 矩阵运营：复制账号地毯式推广
（1） 制定矩阵的布局策略
（2） 完善矩阵的内容生态
第3节 樊登读书运营理念的启示
1、 重视社交媒体，把社会痛点转化为市场盈利点
2、 线上线下形成闭环，塑造品牌影响力
3、 短视频制作简洁大方，注重高质量内容输出

	教学反思
	










