	第七章 变现运营：创新最良性的变现策略

	教学内容
	1.变现运营的原则、逻辑
2.变现运营的具体策略

	教学目标
	1.通过学习，了解变现运营的价值、原则、逻辑等；
2.理解广告变现、知识变现、社群变现等不同的变现方式；
3.掌握企业如何结合自身资源，选择合适的变现策略。

	教学重点
	1.变现运营的原则
2.变现运营的不同策略

	教学难点
	1.变现运营的原则
2.变现运营的不同策略

	教学方法
	讲授法、案例法

	课时数
	4

	教学内容

	第一节 变现运营概述
一、变现运营的概念
变现是经营领域的一个重要术语，核心就是一种价值向另一种价值的转化。就短视频而言，其本身具有信息、娱乐等多方面的价值。通过运营，在短视频内容、形式上加入一定的策略，上述价值可以转化为商业价值。简单来说，从信息、娱乐等价值到商业价值的转化的过程就是变现。
二、变现运营的原则
1.垂直性
2.多元化
3.可持续
三、变现运营的逻辑
短视频账号如果提供的是有价值的内容或者信息，用户为了满足物质方面的使用价值、精神层面的情怀等需求，会投入精力去观看这些内容或者信息，从而成为平台流量的一部分，平台会根据流量大多少对账号进行不同程度的补贴。用户还可以以付费购买的方式获取部分知识产品，让账号获取经济价值，账号将产品或者服务让渡给粉丝们。因此，变现运营的逻辑是短视频账号如何提供更好的内容产品、信息产品，让粉丝们感兴趣，对此投入时间和精力，在此基础上产生购买行为，将账号粉丝的流量价值转化为经济价值，实现商业变现。
第二节 广告变现策略
一、内容即广告
二、植入广告 
三、产品效果广告
第三节 知识变现策略
一、知识付费
二、典型群体的知识付费
1.学生群体的提升型产品
2.职场群体的提升型产品
第四节 社群变现
一、社群打通线上线下
二、典型社群的变现
   1.业缘社群的变现
   2.趣缘社群的变现
   3.地缘社群的变现
第五节 多元变现策略
1、 用户打赏
2、 付费订阅
3、 线上电商+线下门店
4、 变现模式创新
1. 账号代运营
2. 开展相关培训
3. 创作优质内容再变现
第六节 变现运营的具体案例
案例1 @一条与一条生活馆
案例2 @办公室小野的变现之路

	教学反思
	










