
1. 短视频只能用于娱乐，不能用于商业。（ ）

答案：错误

2. 只要拍摄设备好，就能拍出高质量的短视频。（ ）

答案：错误

3. 构图法则在短视频拍摄中不是很重要。（ ）

答案：错误

4. 自然光在任何时候都不需要辅助设备来调整。（ ）

答案：错误

5. 所有的拍摄手法都可以随意组合使用，不会影响视频效果。（ ）

答案：错误

6. 剪辑软件越复杂，制作出来的短视频就越好。（ ）

答案：错误

7. 转场效果越多，短视频就越吸引人。（ ）

答案：错误

8. 音频在短视频中是可有可无的。（ ）

答案：错误

9. 色彩校正和调色是同一个概念。（ ）

答案：错误

10.特效添加得越多越好，这样可以让视频更炫酷。（ ）

答案：错误

11.字幕制作只需要把文字打上去就行，不需要考虑其他因素。（ ）

答案：错误

12.短视频的创意构思可以在拍摄过程中临时决定，不需要提前规划。（ ）

答案：错误

13.拍摄环境对短视频质量没有太大影响。（ ）

答案：错误



14.只有专业的摄影师才能拍摄出好的短视频。（ ）

答案：错误

15.镜头的选择对短视频拍摄效果没有太大影响。（ ）

答案：错误

16.短视频剪辑节奏只和镜头切换有关。（ ）

答案：错误

17.后期制作可以完全弥补拍摄时的不足。（ ）

答案：错误

18.短视频的吸引力只取决于内容，和标题、封面无关。（ ）

答案：错误

19.所有短视频平台的算法都是一样的。（ ）

答案：错误

20.短视频制作不需要考虑观众的喜好。（ ）

答案：错误

21.只要有好的拍摄设备，就能制作出优质短视频内容。（ ）

答案：错误

22.短视频内容越复杂，观众越喜欢。（ ）

答案：错误

23.优质短视频内容不需要考虑目标受众的年龄层次。（ ）

答案：错误

24.在短视频开头设置悬念是一种有效的吸引观众的方法。（ ）

答案：正确

25.画面质量差的短视频，只要内容好，依然是优质短视频。（ ）

答案：错误

26.人物在短视频画面中的位置不重要，只要能看到就行。（ ）

答案：错误



27.短视频的音频可以在后期随意添加，不需要与画面同步。（ ）

答案：错误

28快节奏的剪辑风格适用于所有类型的短视频。（ ）

答案：错误

29.制作美食短视频时，不需要展示烹饪过程，只展示成品就可以。（ ）

答案：错误

30.旅游短视频只要拍了风景就一定能吸引观众。（ ）

答案：错误

31只要光线充足，拍摄的短视频画面就一定清晰。（ ）

解析：×。光线充足是一方面，但画面清晰度还受相机对焦是否准确、镜头

素质、拍摄时相机稳定性等多种因素影响，仅光线足不能保证画面必然清晰。

32.拍摄短视频时，逆光环境下无法拍摄出主体清晰明亮的画面。（ ）

解析：×。逆光虽主体易暗，但可通过补光手段，如用反光板、闪光灯给主

体补光，或调整相机曝光参数，让主体在逆光下也能清晰明亮。

33.广角镜头拍摄的画面一定存在畸变。（ ）

解析：×。广角镜头有产生畸变的倾向，但通过合理选择拍摄角度、控制拍

摄距离，可在一定程度上减轻甚至避免明显畸变，不是所有广角镜头画面都

有严重畸变。

34.对称构图在短视频中只能用于表现严肃、庄重的内容。（ ）

解析：×。对称构图多给人稳定、平衡感，常用于严肃庄重场景，但也可用

于展现建筑、自然风光对称美，营造宁静、和谐氛围，适用范围较广。

35.拍摄美食短视频，侧光比顺光更能突出食物立体感。（ ）

解析：√。侧光在食物表面形成明暗对比，凸显立体感，顺光易使食物平面

化，缺乏层次，侧光对展现食物形态更具优势。



36.光线的方向不会影响短视频的情感表达。（ ）

解析：×。不同光线方向营造不同光影效果，如逆光神秘、顶光压抑、顺光

平实，深刻影响短视频情感氛围与观众感受，是重要情感表达手段。

37.在短视频构图中，主体只能有一个。（ ）

解析：×。主体是核心，但画面可存在多个次要主体辅助表达，共同传达主

题，丰富画面信息，只要主次分明即可。

38.拍摄夜景短视频，感光度越高越好。（ ）

解析：×。感光度越高，噪点越多，虽能提升亮度，但会严重影响画质，拍

摄夜景需综合平衡感光度、快门速度、光圈，在保证进光量同时控制噪点。

39.人工光在短视频拍摄中比自然光更可控，所以应优先选用。（ ）

解析：×。人工光可控性强，但自然光真实、丰富，各有优势，应根据拍摄

需求、场景特点、创作风格等综合选择，而非单纯优先某一种。

40.利用框架式构图，框架元素越复杂越好。（ ）

解析：×。框架式构图用框架引导视线至主体，框架应简洁，避免复杂框架

抢主体风头，分散观众注意力，影响画面表达。

41.只要剪辑软件功能强大，就能剪出高质量的短视频。（ ）

解析：×。虽然强大的剪辑软件提供诸多工具，但高质量短视频还需前期精

心拍摄，如合理用光、构图，稳定画面，以及后期对内容节奏、情感表达的

精准把握，仅靠软件功能远远不够。

42.短视频剪辑中，转场特效越多越复杂，视频就越精彩。（ ）

解析：×。过多复杂转场易分散观众对内容的注意力，打断观看节奏，合适、

自然流畅的转场才是关键，应依据视频风格、情节需要选择，而非单纯追求

数量与复杂程度。

43.拍摄素材时，采用高帧率拍摄一定会提升短视频的流畅度。（ ）



解析：×。高帧率虽有优势，但还需剪辑时帧率设置合理、播放设备支持，

若剪辑帧率不匹配或播放设备性能不足，同样无法充分展现高帧率优势，甚

至可能出现卡顿。

44.剪辑美食类短视频，为突出食物色泽，只能通过调色来实现。（ ）

解析：×。除调色外，拍摄时选择合适光线、角度，运用特写镜头，以及剪

辑中合理搭配背景、字幕颜色等都能突出食物色泽，调色只是其中一种手段。

45.在短视频剪辑中，为节省时间，可随意删减素材内容。（ ）

解析：×。素材删减应依据视频主题、情节逻辑，随意删减可能破坏故事完

整性、连贯性，导致观众理解困难，要精心筛选有价值内容保留。

46.制作短视频片头，越长越能吸引观众注意力。（ ）

解析：×。片头应简洁有力，迅速引出主题、抓住观众兴趣，过长易使观众

失去耐心，一般几秒到十几秒为佳，重点突出关键信息与特色元素。

47.短视频剪辑时，若发现音频有杂音，只能重新录制。（ ）

解析：×。剪辑软件通常有降噪功能，还可通过音频剪辑，如去除杂音片段、

调整音量平衡等方法处理，并非只能重新录制，合理运用工具可改善音频质

量。

48.所有短视频都适合添加背景音乐。（ ）

解析：×。一些强调真实场景音效，如新闻报道、自然纪录片等短视频，添

加背景音乐可能掩盖重要声音信息，干扰观众感受，需根据内容性质判断。

49.剪辑时，将画面比例强制调整为统一尺寸，不会影响观看体验。（ ）

解析：×。不合理的画面比例调整，如拉伸、裁切画面，会导致画面变形、

内容缺失，严重影响观看体验，应根据素材特点、播放平台要求适配比例。

50.运用关键帧动画，新手容易使画面效果显得生硬、不自然。（ ）

解析：√。关键帧动画设置需把握好参数变化节奏、过渡方式，新手因经验

不足，在关键帧参数调整时易出现突变，导致画面动态效果生硬、不自然。



51.剪辑旅游类短视频，按照景点顺序依次剪辑即可，无需考虑其他因素。（ ）

解析：×。除景点顺序，还需考虑光线变化对景色呈现的影响、游客游览节

奏与心理感受，以及搭配当地特色音乐、融入人文故事等，全方位提升吸引

力。

52.短视频剪辑过程中，字幕出现错别字不影响整体效果。（ ）

解析：×。字幕错别字会降低视频专业性、可信度，干扰观众理解，容易引

发负面评价，审核时需仔细校对，确保无误。

53.制作宠物类短视频，只要宠物可爱，剪辑手法不重要。（ ）

解析：×。即使宠物本身有萌点，巧妙剪辑，如捕捉精彩瞬间、运用合适音

乐音效、合理构图，能进一步放大可爱特质，提升视频观赏性与传播力。

54.为了让短视频结尾更有冲击力，可突然中断画面，留下悬念。（ ）

解析：×。突然中断画面若处理不当，会让观众感到突兀、困惑，留下悬念

需有铺垫，结合恰当画面定格、音效等，引导观众回味思考，而非简单粗暴

中断。

55.短视频剪辑时，提高视频亮度就一定能改善画面观感。（ ）

解析：×。过度提高亮度会导致画面失去细节，出现过曝区域，色彩失真，

应根据画面实际情况，适度调整亮度、对比度、饱和度等参数，协同优化画

面。

56.只有专业剪辑师才能剪出具有独特风格的短视频。（ ）

解析：×。如今剪辑软件操作日益简易，爱好者通过学习、实践，掌握剪辑

技巧、积累创意灵感，同样能打造出独具风格的短视频，并非专业人士专属。

57.剪辑运动类短视频，固定机位拍摄的素材毫无用处。（ ）

解析：×。固定机位拍摄素材可用于展现整体场景、交代环境，与运动镜头

结合，丰富画面层次，提供不同视角，辅助呈现运动全貌。



58.在短视频剪辑软件中，滤镜使用越多，视频风格越独特。（ ）

解析：×。滤镜滥用会让画面色彩失真、风格混杂，应依据视频主题、想要

营造的氛围选择适量、适配的滤镜，突出风格且保证视觉舒适。

59.剪辑短视频时，若要让画面更稳定，只能使用三脚架辅助拍摄。（ ）

解析：×。剪辑软件自带稳定功能可一定程度校正画面抖动，此外，拍摄时

利用防抖设备、合理持机姿势，结合后期稳定处理，多种方式保障画面稳定。

60.制作短视频，先剪辑完画面再添加音频效果最佳。（ ）

解析：×。画面与音频协同创作常能达到更好效果，如依据音乐节奏剪辑画

面，或先确定关键音效再安排画面切换，相互配合，提升视频整体协调性。

61.只要短视频内容优质，任何时间发布都能获得高流量。（ ）

解析：×。虽然内容优质是关键，但发布时间若不契合目标受众活跃时段，

如深夜发布职场类短视频，此时受众大多休息，视频曝光与初始播放量会受

影响，难以快速积累热度。

62.短视频发布时，标题越长越好，因为能包含更多关键词。（ ）

解析：×。标题并非越长越好，过长易拖沓、重点不突出，且部分平台展示

标题有限，可能截断关键信息，导致表意不明，一般 15 - 20 字既能精准概

括又能吸引眼球。

63.为了快速涨粉，短视频可以大量植入广告，提高商业变现能力。（ ）

解析：×。大量生硬植入广告会破坏用户观看体验，引发反感，导致粉丝流

失，即便短期有收益，长期来看损害账号声誉，得不偿失，广告植入应巧妙

自然。

64.短视频发布后，点赞数多就一定意味着视频受欢迎。（ ）

解析：×。点赞数是受欢迎的一个指标，但不是唯一标准，有些视频点赞多

但评论、转发少，可能是观众随手点赞，未深度参与，若评论、转发活跃，

说明引发观众深层互动，传播力更强，更能体现受欢迎程度。



65.在所有短视频平台，竖屏视频的播放效果都优于横屏视频。（ ）

解析：×。不同平台用户习惯与内容生态各异，如抖音以竖屏为主，契合移

动端单手操作、聚焦人物场景，播放效果好；而影视类、风景类在西瓜视频

等横屏展示能呈现更广阔画面，各有优势。

66.短视频发布时，若视频有方言内容，必须添加普通话字幕。（ ）

解析：√。添加普通话字幕能打破方言隔阂，让全国乃至全球更多观众理解

内容，扩大传播范围，尤其对于文化、生活类含方言较多的短视频，字幕助

力理解与分享。

67.只要创作者有名气，发布的短视频就无需考虑标签使用。（ ）

解析：×。即便创作者有名气，精准标签仍至关重要，它帮助平台将视频推

送至对该领域感兴趣的目标受众，若标签缺失或不准，会错失潜在流量，影

响视频热度提升。

68.短视频发布时，为了节省成本，封面图可以直接截取视频中的任意画面。

（ ）

解析：×。封面图是视频 “门面”，随意截取易导致画面模糊、主体不突

出、表意不明等问题，应精心设计，选取最具吸引力、能反映视频核心的画

面，提升点击率。

69.所有短视频平台都欢迎纯搬运的内容，因为能丰富平台资源。（ ）

解析：×。纯搬运无原创性，侵犯他人版权，扰乱平台创作生态，大多数平

台严厉打击，鼓励原创，只有原创优质内容才能获得平台长期扶持与用户认

可。

70.短视频发布后，若播放量不理想，重新编辑标题、封面后再次发布是可行

的办法。（ ）

解析：√。若初次发布效果不佳，分析问题后重新优化标题、封面，更换吸

引眼球的元素，再次推送，有机会唤醒平台新算法推荐，重新吸引观众，提

升播放量。

71.在短视频平台发布产品推广类短视频，直接夸赞产品优点效果最好。（ ）



解析：×。直接夸赞易显生硬、广告感强，引发观众抵触，不如结合使用场

景、用户体验，以故事、案例形式展现产品优势，让观众自然感知价值，提

升推广效果。

72.短视频发布时，视频分辨率越高越好，不会有任何负面影响。（ ）

解析：×。高分辨率虽画面清晰，但数据量大，对设备性能、存储、网络传

输要求高，若用户设备老旧、网络不佳，加载慢甚至卡顿，影响观看体验，

需综合平衡。

73.为了让短视频更具话题性，发布时可以故意制造争议点。（ ）

解析：×。适度争议可引发讨论，但故意制造易偏激、违背事实，引发舆论

风波，损害品牌形象，应基于真实、客观内容，合理引导讨论，营造健康话

题氛围。

74.短视频发布时，若要使用背景音乐，只能选择平台自带音乐库的音乐。（ ）

解析：×。虽平台自带音乐库方便且版权有保障，但创作者也可使用获得正

规授权的外部音乐，如购买版权或创作者自制音乐，拓展音乐选择边界，契

合视频风格。

75.只要短视频的完播率高，就能获得平台的大量推荐。（ ）

解析：×。完播率高是重要因素，但平台推荐还综合考量点赞、评论、转发

等互动率，账号垂直度、稳定性，以及内容合规性等多方面，单一完播率指

标不能决定推荐量级。

76.短视频发布时，选择热门城市定位能让视频获得更多流量。（ ）

解析：×。定位应依据目标受众所在地精准选择，若视频面向乡村旅游，定

位热门城市可能偏离受众，精准定位乡村地区或潜在客源地，才能有效触达，

而非盲目追热。

77.为了提升短视频的专业感，发布时可以堆砌专业术语。（ ）

解析：×。堆砌术语令内容晦涩难懂，脱离大众，除非面向专业学术受众，

一般受众难理解，应深入浅出，用通俗语言解释专业知识，提升专业感同时

确保易懂。



78.短视频发布后，若想提升评论量，可在视频结尾处设置开放性问题。（ ）

解析：√。结尾设开放性问题，如 “你有过类似经历吗，评论区分享下”，

激发观众表达欲，引导留言互动，增加评论量，活跃视频氛围，提升热度。

79.在短视频平台发布搞笑类短视频，笑声特效加得越多越好。（ ）

解析：×。适量笑声特效可烘托氛围，增强喜剧效果，但过多过滥会显得虚

假、嘈杂，干扰观众感受，破坏搞笑节奏，应适度添加，契合笑点。

80.短视频发布时，若要与其他创作者互动，只能在评论区留言。（ ）

解析：×。评论区留言是常见方式，但还可通过合拍视频、互相推荐、参与

共创项目等多元化互动，拓展合作深度广度，提升双方曝光与影响力。


