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1.2 短视频的特征与优势 

教学要求 

【知识目标】 

1.理解短视频的特征与优势 

【技能目标】 

1.能运用短视频的特征与优势分析典型类型的短视频 APP 

【素质目标】 

1.培养学生创新精神和创新意识，能够根据短视频特征和优势努力创作出人

民满意的作品 

教学重点 1．短视频的特征与优势 

教学难点 1．能够根据短视频特征和优势努力创作出人民满意的作品 

教学方法 讲授法、案例法 

课时数 2 课时 

教学内容 

短视频是一种视频长度较短、内容精炼的视频形式，具有以下显著特征与优

势： 

一、特征 

时长较短：短视频的时长通常在 15 秒到 5 分钟之间，以适应现代人快节

奏的生活方式和碎片化的时间需求，用户可以在短时间内快速获取信息或享受

娱乐。 

内容丰富多样：涵盖了各种领域和主题，包括但不限于美食、旅游、美妆、

健身、教育、科技、娱乐、生活技巧等，能够满足不同用户群体的兴趣和需求。 

制作门槛较低：相较于传统的影视制作，短视频的制作相对简单，创作者只

需利用手机、相机等设备进行拍摄，再通过一些简单的剪辑软件如剪映、快影

等进行剪辑加工，即可完成创作，降低了创作的技术门槛和成本。 

传播速度快：借助互联网和移动设备，短视频可以在短时间内迅速传播到世

界各地，用户可以随时随地通过社交媒体平台、短视频平台等分享和观看短视

频，实现信息的快速传递和扩散。 

互动性强：用户可以在观看短视频时通过点赞、评论、分享、转发等方式与

创作者和其他用户进行互动，创作者也可以及时回复用户的评论和私信，增强

了创作者与用户之间的联系和互动。 

二、优势 
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适应碎片化时间：在人们的时间越来越碎片化的今天，短视频能够很好地填

补这些碎片化的时间间隙，让用户在候车、午休、通勤等时间内轻松观看，获

取信息或娱乐，充分利用了用户的碎片化时间。 

精准推送：基于大数据和算法推荐技术，短视频平台能够根据用户的浏览历

史、兴趣爱好、点赞评论等行为数据，为用户精准推送他们感兴趣的短视频内

容，提高了用户获取感兴趣信息的效率，也增加了短视频的曝光度和传播效果。 

营销价值高：对于品牌和商家来说，短视频是一种高效的营销工具。通过与

短视频创作者合作或自己制作短视频广告，能够以生动、直观的方式展示产品

或服务的特点和优势，吸引用户的关注，激发用户的购买欲望，实现营销目标。 

社交属性强：短视频可以作为一种社交货币，用户可以通过分享有趣、有价

值的短视频来展示自己的个性、兴趣和生活，与朋友、家人和同事进行互动和

交流，增强社交关系，满足用户的社交需求。 

创作机会多：为广大创作者提供了一个展示自己才华和创意的平台，无论你

是专业的影视制作人员还是普通的爱好者，都可以通过创作短视频来表达自己

的想法和观点，实现自我价值，甚至有可能通过短视频获得商业机会和收益。 

 

归纳与 

提高 

通过本章的学习，我们认识了短视频的定义，了解了短视频的

特征和优势，了解了热门短视频类型解析，以及短视频的商业变现

方式。通过本章的学习，能够了解到短视频的不同类型以及各类短

视频的盈利方式，在今后制作短视频的过程中能够综合运用所学知

识。 

 

 


