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1.4 短视频的商业变现方式 

教学要求 

【知识目标】 

1.理解短视频的的商业变现方式 

【技能目标】 

1.通过学习本章节短视频的变现方式，分析、理解不同类型的短视频的商业

变现方式 

【素质目标】 

1.通过商业变现模式的学习，培养学生诚信意识、契约精神，遵守相关法律

法规，树立正确的职业观 

教学重点 1．理解短视频的商业变现方式 

教学难点 1．短视频商业变现 

教学方法 讲授法、案例法 

课时数 2 课时 

教学内容 

短视频的商业变现方式 

广告植入：介绍品牌在短视频中以产品展示、台词提及、场景植入等方式

进行广告宣传，结合案例分析如何自然融入，避免生硬推销，实现品牌与内容

双赢。 

平台补贴：讲解各大短视频平台为鼓励优质内容创作，依据播放量、点赞

数、评论数等指标给予创作者资金补贴的政策与规则。 

电商带货：阐述创作者或商家利用短视频展示商品，引导用户点击链接跳

转购买的流程，包括选品策略、视频营销话术、店铺运营配合等要点。 

直播打赏：分析主播在直播过程中通过才艺表演、互动娱乐吸引观众打赏

的技巧，探讨如何培养粉丝粘性，提升打赏意愿。 

知识付费：以线上课程、付费咨询等知识付费项目为例，讲解创作者凭借

专业知识在短视频引流，转化用户为付费学员的模式，包括课程设计、推广渠

道选择等。 
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短视频广告变现是头部创作者常用的变现方式，主要有以下几种方法： 

品牌合作广告 

定制内容广告：创作者根据品牌方的需求和产品特点，创作专门的短视频

内容。在视频中自然地融入品牌信息、产品功能等，以故事、剧情、体验等形

式展示给观众，让观众在欣赏视频的同时，了解并接受品牌和产品。 

植入式广告：将品牌的产品或标识巧妙地植入到短视频的场景、道具、台

词中。比如在生活类短视频中，主角使用品牌的电子产品，或者在美食视频中

出现品牌的调味料等，通过这种潜移默化的方式，向观众传递品牌信息。 

平台广告分成 

流量激励广告：创作者上传的优质短视频吸引了大量用户观看，平台根据

视频的播放量、点赞数、评论数等数据，给予创作者一定的广告分成奖励。平

台会在视频播放前、播放中途或播放后插入广告，创作者根据视频产生的广告

流量获得相应的收益。 

内容补贴广告：一些平台为了鼓励优质内容创作，会推出内容补贴计划。

创作者的短视频内容符合平台的要求和标准，就可以获得平台的广告补贴。 

电商广告带货 

直接销售：创作者在短视频中直接介绍和推荐商品，通过视频中的购物链

接，引导观众购买商品。比如美妆博主在视频中展示化妆品的使用效果，并告

知观众购买链接，观众可以直接点击链接购买产品。 

品牌合作带货：与品牌方合作，为品牌的产品进行带货推广。创作者通过

自己的专业知识、使用体验等，向粉丝介绍产品的优势和特点，激发粉丝的购

买欲望。 

直播广告 

品牌赞助直播：品牌方赞助创作者的直播活动，要求创作者在直播过程中

介绍和推广品牌的产品或服务。创作者在直播中可以通过展示产品、讲解功能、

与观众互动等方式，为品牌进行宣传。 

直播带货广告：在直播过程中，创作者向观众推荐各种商品，通过直播的

互动性，解答观众的疑问，促进观众购买商品。 
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联合推广广告 

与其他创作者合作：不同领域的创作者之间进行合作，共同创作短视频内

容，互相推广对方的品牌或产品。例如，美食博主和厨具品牌合作，与家居博

主联合创作视频，在视频中同时展示美食和厨具，以及厨具在家居环境中的使

用场景，实现多方共赢。 

与线下活动合作：与品牌的线下活动进行联合推广，为线下活动进行宣传

和引流。创作者可以制作与线下活动相关的短视频，介绍活动的时间、地点、

内容等信息，吸引粉丝前往参加活动。 

 

归纳与 

提高 

通过本章的学习，我们认识了短视频的定义，了解了短视频的

特征和优势，了解了热门短视频类型解析，以及短视频的商业变现

方式。通过本章的学习，能够了解到短视频的不同类型以及各类短

视频的盈利方式，在今后制作短视频的过程中能够综合运用所学知

识。 

 

 


