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商品概述
单元教学设计

选品与采购

	单元
名称
	项目一 商品的基本认知
任务一：商品概述

	参考学时
	2课时（45分每课时）
	授课对象
	电子商务、移动商务专业

	单元教学目的
	本次课程是后续学习的基础，目的在于通过学习使学生能够了解商品的基本概念，。

	单元教学目标
	能力（技能）目标
	知识目标认知商品化学性质、机械性质、物理性质、生物学性质

	
	· 能够描述商品的三个层次；
· 能够认知商品的性质；

· 掌握学习现代商品学的方法。
	· 理解商品的机械性质；
· 熟悉商品的生物学性质；
· 掌握商品的化学性质；
· 能够进行商品层次划分。

	单元教学重难点及解决方法
	重点：商品的本质和属性；
难点：商品的生物学性质。
解决方法：
1. 通过企业样本展示及配套视频资源的使用，强化重难点的学习；
2. 通过企业实地参观考察深入掌握重难点知识。

	单元教学参考资料
	1． 不同品类商品图片；
2． 食品安全生产视频资料。


【步骤一】宣布训练内容（时间：5分钟）

◆导入该学习任务中需要完成的任务

梦露公司每年销售给全世界的悄费者10亿美元以上的化妆品和香水。由于拥有许多成功的香水产产品，使得梦露公司在极不稳定且高度分裂，年销售额达40亿美元的香水市场中，勇夺平价香水市场的冠军。严格地讲，梦露公司的香水也只不过是经过小心调配组合的天然及化学香料而．但是梦露公司知道，在卖香水时，不仅是卖具有香味的液体——它卖的是香味所能带给使用者的一切利益。 

其实，香水的魅力不仅来自其成份和气味。事实上，当梦露公司设计新香水时，气味总是最后考虑。梦露公司首先研究妇女们对于她们本身的态度和感觉，以及她们和别人之间的关系，然后开发和测试哪一个新的香水概念较能符合目前妇女的价值观、欲望和生活方式。当梦露公司发现一个有前途的新概念时，便创造一种香味来配合这个新概念。 

所以，当一位女士购买香水时，她所买的不仅仅是具有香味的混合液体，她还购买了香水所代表的形象、希望以及香水的气味、名字和包装、创造这项产品的公司、负责销售的商店——所有这些都是香水产品的一部分。因此，当梦露公司出售香水时，它不只是在卖有形的产品，而且卖的是生活方式、自我表现和独特性，成就、成功和地位，温柔、浪漫、热情和幻想，回忆、希望和美梦。 

通过介绍梦露香水的基本情况，深入了解商品层次的相关内容，能对商品的功能进行具体分析，理解商品整体概念。

【步骤二】训练任务解析、并明确学习目标（时间：10分钟）

通过上述案例的引导，提出启发性问题：

1．商品包含哪几个层次的内涵？

2．在商品竞争激烈的市场上，梦露的成功给我们怎样的启示？ 

【步骤三】项目任务完成（时间60分钟）

子任务1：理解商品的整理概念，分析核心商品、有形商品、附加商品的含义（时间30分钟）

教学活动设计：教师讲解+知识点自学

教学辅助建议：通过多媒体课件和图片展示不同商品的资料，让学生了解商品的整体概念；课程资源平台中多种学习资源参考。

子任务2：商品的性质（时间30分钟）

教学活动设计：教师讲解+分组讨论

教学辅助建议：通过不同商品的实例，认知商品化学性质、机械性质、物理性质、生物学性质特点；课程资源平台中多种学习资源参考。

【步骤四】学生展示与点评（时间10分钟）

教学活动设计：随机抽取两个小组各1名同学，汇报分组讨论结果，老师进行质疑和点评。

【步骤五】完善和巩固（时间5分钟）

    教学活动设计：教师带领对本节知识点进行回顾，并布置课后巩固训练任务——请深入考察本地的一家超级市场，结合本任务相关内容完成以下任务：（1）分析该超市的商品种类；（2）对该超市的商品的各种性质进行分析。
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