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课程单元教学设计
移动电子商务
	单元
名称
	单元一：电商市场调研、分析与定位

	参考学时
	2课时（45分每课时）
	授课对象
	电子商务专业

	单元教学目的
	    本次课程是后续学习的基础，通过此次学习，目的在于使学生能够熟悉电商市场调研的工作流程，准确掌握调研的具体内容和调研方法，认知电商选品市场分析数据维度，分析影响产品定位的因素，能进行商品进行市场定位。

	单元教学目标
	能力（技能）目标
	知识目标

	
	■  能够描述市场调研工作流程和调研内容
■  能够进行规范、高效的市场数据分析
■  能够从宏观和微观角度进行市场定位
	■  理解电商市场调研的工作流程；
■  熟悉市场调研的内容和方法；
■  掌握选品市场分析维度；
■  明确影响市场定位的因素和内容。


	单元教学重难点及解决方法
	重点：影响电商市场定位的要素；
难点：市场定位思路。
解决方法：
1. 通过案例讲解及配套视频资源的使用，强化重难点的学习；
2. 通过课堂讨论、归纳点评、考核评价等方式深入掌握重难点知识。

	单元教学参考资料
	选品调研对标表；
不同消费人群画像。
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