
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

商学系 

 

 

 

 

《新媒体文案策划》教案 



 

专 业 课 程 教 案 
 

 

课程名称：新媒体文案策划 

专业名称：移动商务商务 

专业代码：270927 

修订时间：2024.8.24 

 

 

 

 

商学院移动商务教研室 



 

《新媒体文案策划》 

教学教案 

项目一 

课时内容 新媒体文案概述 授课时间 90 分钟 课时 2 

教学目标 

  认识新媒体文案 

  了解新媒体文案岗位 

  掌握新媒体文案创意思维 

教学重点 

  掌握新媒体文案的常见类型 

  掌握新媒体文案职业素养 

  掌握九宫格思考法 

  掌握头脑风暴法 

  掌握多维度发散思维 

教学难点 
  掌握新媒体文案的基础知识 

  掌握新媒体文案创意思维 

教学设计 

1、 教学思路：（1）通过介绍新媒体文案的概念、新媒体文案的特点、新媒体文案的常

见类型等基础知识，以帮助学生更深入地认识新媒体文案；（2）通过介绍新媒体文

案岗位职责、新媒体文案任职要求、新媒体文案职业素养，以帮助学生更深入地了

解新媒体文案岗位；（3）通过对九宫格思考法、头脑风暴法、元素组合法、金字塔

结构法、多维度发散思维等知识点进行说明，让学生掌握新媒体文案创意思维；（4）

每个项目结束后通过实训和练习进行巩固。 

2、 教学手段：（1）通过理论加案例的方式讲解，帮助学生快速理解知识点；（2）通过

课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知

识，理论与案例融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。 

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，可以通过其他渠道了解更多新媒体文案相

关知识，加以学习。 

教学内容 

讨论问题：1、什么是新媒体文案？新媒体文案岗位是干嘛的？ 

2、新媒体文案创意思维有哪些？ 

内容大纲：具体可结合本章的 PPT 课件进行配合讲解。 

学习目标 

知识结构图 

1.1 认识新媒体文案 

1.1.1 新媒体文案的概念 

1.1.2 新媒体文案的特点 

1.1.3 新媒体文案的常见类型 

1.2 了解新媒体文案岗位 

1.2.1 新媒体文案岗位职责 



1.2.2 新媒体文案任职要求 

1.2.3 新媒体文案职业素养 

1.3 掌握新媒体文案创意思维 

1.3.1 九宫格思考法 

1.3.2 头脑风暴法 

1.3.3 元素组合法 

1.3.4 金字塔结构法 

1.3.5 多维度发散思维 

1.4 课堂实训 

1.4.1 新媒体文案岗位分析 

1.4.2 选择合适的思维方法 

1.5 课后练习 

小结 

1、 认识新媒体文案 

2、 了解新媒体文案岗位 

3、 掌握新媒体文案创意思维 

思考及作

业 

1. 假设你是某美食新媒体的负责人，工作室的文案人员将于半月后离职，现需招

聘一名新的文案人员，请你列出该岗位需要完成的工作、任职要求和必须具备的职业

素养。 

提示：可在新媒体平台上，搜索知名新媒体团队的招聘启事，分析对新媒体文案

相关岗位的描述，再结合美食新媒体的特点，完成本题。 

2. 分析猫研所微信公众号中的新媒体文案，分析其文案风格、写作思路、创意思

维等内容。 

提示：可在微信公众号搜索“猫研所”，浏览 15 天发布的文案，从文案风格、写

作思路、创意思维等不同方面进行分析。 



项目二 

课时内容 新媒体文案的写作技巧 授课时间 90 分钟 课时 2 

教学目标 

  掌握吸引用户注意力 

  掌握引起用户共鸣 

  掌握说服用户 

教学重点 

  掌握吸引用户注意力的方法 

  掌握利用故事引起用户共鸣的方法 

  掌握制造悬疑引起用户共鸣的方法 

  熟悉利用权威和数据说服用户的方法 

教学难点 

  掌握利用好奇心吸引用户注意力 

  掌握形成对比吸引用户注意力 

  掌握制造悬疑引起用户共鸣的方法 

  了解通过展示用户感受说服用户的方法 

教学设计 

1、 教学思路：（1）通过对提供好处、利用好奇心、刺激情绪、形成对比进行介绍，让

学生了解吸引用户注意力的方法；（2）通过对借用故事、提出问题、制造悬疑、利

用情怀等进行介绍，让学生了解引起用户共鸣的方法；（3）通过对利用权威、提供

数据、展示用户感受等方面的知识进行介绍，以帮助学生掌握广告战略规划的方法，

更好地进行广告策划；（4）每个项目结束后通过实训和练习进行巩固。 

2、 教学手段：（1）过理论加案例的方式讲解，帮助学生快速理解知识点；（2）通过课

堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，

理论与案例融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。 

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，可以自行查找并了解更多新媒体文案的写

作技巧。 

教学内容 

知识回顾：在前面介绍了认识新媒体文案、了解新媒体文案岗位、掌握新媒体文案创意思维等内容。 

讨论问题：1、如何吸引用户注意力？ 

2、如何引起用户共鸣？ 

3、如何说服用户？ 

内容大纲：具体可结合本章的 PPT 课件进行配合讲解。  

学习目标 

知识结构图 

2.1 吸引用户注意力 

2.1.1 提供好处 

2.1.2 利用好奇心 

2.1.3 刺激情绪 

2.1.4 形成对比 

2.2 引起用户共鸣 

2.2.1 借用故事 

2.2.2 提出问题 

2.2.3 制造悬疑 

2.2.4 利用情怀 

2.3 说服用户 



2.3.1 利用权威 

2.3.2 提供数据 

2.3.3 展示用户感受 

2.4 课堂实训 

2.4.1 写作店铺开业的新媒体文案 

2.4.2 写作推荐类新媒体文案 

2.4.3 写作产品推广的新媒体文案 

2.5 课后练习 

小结 

1、 掌握吸引用户注意力 

2、 掌握引起用户共鸣 

3、 掌握说服用户 

思考及作

业 

1. 通过互联网，搜索老干妈发布的新媒体文案“拧开干妈”，分析该视频中采用的

写作技巧。 

提示：可结合百度、搜狐等搜索网站，以及微博、微信公众号、知乎等新媒平台上，

其他的相关文章，从文案本身、背后表达的情感等方面进行分析。 

2. 请对以下介绍养生热饮的新媒体文案进行优化，增强其对用户的吸引力。原新媒

体文案如下所示。 

苹果一个，红枣去核，桂圆五颗，红糖一小勺， 姜丝三克，枸杞三克，经常喝，

有惊喜。 

3. 假设你运营了一个关于写作技巧类的微信公众号，请你通过回答知乎问题“有什

么适合宝妈赚钱的方式？”，为微信公众号吸引更多粉丝。 

提示：可从提供好处、利用好奇心、借用故事、提供数据、展示用户感受等不同方

面进行写作。 



项目三 

课时内容 新媒体文案的写作方法 授课时间 90 分钟 课时 2 

教学目标 

  掌握新媒体文案标题的写作 

  掌握新媒体文案开头的写作 

  掌握新媒体文案正文的写作 

  掌握新媒体文案结尾的写作 

教学重点 

  了解新媒体文案标题的命名方法 

  了解新媒体文案标题的写作注意事项 

  了解新媒体文案标题的基本要求 

  掌握新媒体文案开头的写作 

  掌握新媒体文案正文的写作 

  掌握新媒体文案结尾的写作 

教学难点 

  掌握热点开头新媒体文案的写作 

  掌握新媒体文案正文的写作结构 

  掌握制造场景结尾新媒体文案的写作 

  掌握引导行动式结尾新媒体文案的写作 

教学设计 

1、 教学思路：（1）通过讲解新媒体文案标题的基本要求、新媒体文案标题的命名方法、

新媒体文案标题的写作注意事项，让学生了解新媒体文案标题的写作；（2）通过对

直接开头、名言开头、热点开头、修辞手法开头、注意事项等知识进行介绍，让学

生能够了解新媒体文案开头的写作；（3）通过讲解新媒体文案正文的表现形式、新

媒体文案正文的写作结构，让学生了解新媒体文案正文的写作；（4）通过介绍神转

折结尾、金句结尾、幽默结尾、话题讨论结尾、制造场景结尾、引导行动式结尾等

知识，对新媒体文案结尾的写作进行介绍，让学生掌握其写作方法；（5）每个项目

结束后通过实训和练习进行巩固。 

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃

课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，并

通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。 

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，可以查找更多关于新媒体文案写作技巧的

知识。 

教学内容 

知识回顾：前面讲解吸引用户注意力、引起用户共鸣、说服用户等内容。 

讨论问题：1、怎么写作具有受众吸引力的文案标题、正文和结尾？ 

2、新媒体文案标题、正文和结尾有哪些写作技巧？ 

内容大纲：具体可结合本章的 PPT 课件进行配合讲解。 

学习目标 

知识结构图 

3.1 新媒体文案标题的写作 

3.1.1 新媒体文案标题的基本要求 

3.1.2 新媒体文案标题的命名方法 

3.1.3 新媒体文案标题的写作注意事项 

3.2 新媒体文案开头的写作 

3.2.1 直接开头 



3.2.2 名言开头 

3.2.3 热点开头 

3.2.4 修辞手法开头 

3.2.5 注意事项 

3.3 新媒体文案正文的写作 

3.3.1 新媒体文案正文的表现形式 

3.3.2 新媒体文案正文的写作结构 

3.4 新媒体文案结尾的写作 

3.4.1 神转折结尾 

3.4.2 金句结尾 

3.4.3 幽默结尾 

3.4.4 话题讨论结尾 

3.4.5 制造场景结尾 

3.4.6 引导行动式结尾 

3.5 课堂实训 

3.5.1 分析新媒体文案 

3.5.2 写作推广文案 

3.6 课后练习 

小结 

1、 掌握新媒体文案标题的写作 

2、 掌握新媒体文案开头的写作 

3、 掌握新媒体文案正文的写作 

4、 掌握新媒体文案结尾的写作 

思考及作

业 

1. 在微博搜索“提起影视剧里那些精彩的反串戏，你都能想到谁！？”，观看该视

频式新媒体文案，分析其文案使用的写作框架。 

提示：有些文案的框架是本章所列正文结构的变形，要透过现象看本质，找出其

主要采取的正文结构形式。 

2.阅读《没有鱼刺的鱼做法合辑，堪称下饭宝藏》新媒体文案，分析其写作方法。 

提示：可将其分为标题、开头、正文和结尾 4 个部分，分别对各个部分进行分析；

其中，标题可以分析其命名方法，开头和结尾可以分析其采用了何种写作方法，正文

则可以分析其采用的写作结构。 

 



项目四 

课时内容 新媒体平台的文案写作 授课时间 135 分钟 课时 3 

教学目标 

  掌握微信文案写作 

  掌握微博文案写作 

  掌握社群文案写作 

教学重点 

  掌握朋友圈文案的写作 

  掌握微信公众号文案的写作 

  掌握微博文案的写作方法 

  掌握社群文案的内容构建 

  掌握社群文案的使用场景 

教学难点 

  掌握微信公众号文案的写作 

  掌握微博文案的注意事项 

  掌握社群文案的使用场景 

教学设计 

1、 教学思路：（1）通过介绍微信文案的特点、朋友圈文案的写作、微信公众号文案的

写作，让学生掌握微信文案的写作方法；（2）通过对微博文案的特点、微博文案的

写作方法、微博文案的注意事项等知识进行介绍，以帮助学生写出有趣的、引人注

目的微博文案；（3）通过介绍社群文案的形式、社群文案的使用场景、社群文案的

内容构建、社群文案写作的注意事项，让学生掌握其方法并设计出一个好的社群文

案；（4）每个项目结束后通过实训和练习进行巩固。 

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃

课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）对于重点内容进行着重讲解。 

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识外，可以查找更多关于微信文案、微博文案、

社群文案的写作方法。 

教学内容 

知识回顾：前面讲解了新媒体文案标题的写作、新媒体文案开头的写作、新媒体文案正文的写作、

新媒体文案结尾的写作等知识。 

讨论问题：1、如何写作微信文案？ 

2、如何写作微博文案？ 

3、如何写作社群文案？ 

内容大纲：具体可结合本章的 PPT 课件进行配合讲解。 

学习目标 

知识结构图 

4.1 微信文案写作 

4.1.1 微信文案的特点 

4.1.2 朋友圈文案的写作 

4.1.3 微信公众号文案的写作 

4.2 微博文案写作 

4.2.1 微博文案的特点 

4.2.2 微博文案的写作方法 

4.2.3 微博文案的注意事项 

4.3 社群文案写作 

4.3.1 社群文案的形式 



4.3.2 社群文案的使用场景 

4.3.3 社群文案的内容构建 

4.3.4 社群文案写作的注意事项 

4.4 课堂实训 

4.4.1 写作微信公众号文案 

4.4.2 写作微博短文案 

4.4.3 写作分享类社群文案 

4.5 课后练习 

小结 

1、 掌握微信文案写作 

2、 掌握微博文案写作 

3、 掌握社群文案写作 

思考及作

业 

1. 假设你是某服装品牌的文案人员，现需写作一条关于连衣裙的朋友圈推广文案，

以吸引用户注意，提高产品销售量。 

提示：可通过直接推广产品、分享日常生活、介绍产品信息、借助热点展示用户

评价等方法进行写作。 

2. 写作一篇用于推广某景区的 4 家民宿的微博长文案。 

提示：可采用各个击破法，将不同民宿之间的优缺点分别列举出来，以供用户选

择。 

3. 某社群要以“家装好物”为主题，开展一次交流活动，现需你写作活动预告、

暖场、控场以及宣传文案。 

提示：可选择不同的社群文案组成要素，写作社群交流类文案。。 



项目4 

课时内容 其他文案的写作 授课时间 135 分钟 课时 3 

教学目标 

  掌握产品文案的写作 

  掌握品牌故事文案的写作 

  掌握活动文案的写作 

  掌握海报文案的写作 

  掌握视频文案的写作 

  掌握 H5 文案的写作 

教学重点 

  掌握产品文案的写作方法和技巧 

  掌握品牌故事文案的写作要素和技巧 

  掌握活动文案的写作要素和技巧 

  掌握海报文案的写作和排版 

  掌握视频文案的写作 

  掌握 H5 文案的写作 

教学难点 

  掌握品牌故事文案的写作要素和技巧 

  掌握海报文案的写作和排版 

  掌握活动文案的写作要素和技巧 

教学设计 

1、 教学思路：（1）通过对产品文案的组成部分、产品文案的写作思路、产品文案的写作

方法、产品文案的写作技巧等知识进行介绍，帮助学生写出优秀又有特色的产品文案；

（2）通过对品牌故事文案的写作流程、品牌故事文案的写作要素、品牌故事文案的写

作技巧等知识进行介绍，帮助学生全面地了解品牌故事文案；（3）通过对活动文案的

种类、活动文案的写作要素、活动文案的写作技巧等知识进行介绍，帮助学生写出优

秀又有特色的活动文案；（4）通过对海报文案的组成部分、海报文案的写作方法、海

报文案的排版方法等知识进行介绍，帮助学生全面地了解海报文案；（5）通过对视频

文案的特点、视频文案的组成部分、视频文案的写作方法等知识进行介绍，帮助学生

全面地了解视频文案；（6）通过对 H5 文案的主旨确认、H5 文案的标题拟定、H5 文案

的内容写作、H5文案的版式设置等知识进行介绍，帮助学生全面地了解 H5 文案；（7）

每个项目结束后通过实训和练习进行巩固。 

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课

堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，并通过

任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。 

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，可以了解一些其他文案的写作方法。 

教学内容 

知识回顾：在前面讲解了微信文案、微博文案、社群文案的写作方法。 

讨论问题：1、如何写作产品文案？ 

2、如何写作品牌故事文案？ 

3、如何写作活动文案？ 

4、如何写作海报文案？ 

5、如何写作视频文案？ 

6、如何写作 H5 文案？ 

内容大纲：具体可结合本章的 PPT 课件进行配合讲解。 

学习目标 



知识结构图 

5.1 产品文案的写作 

5.1.1 产品文案的组成部分 

5.1.2 产品文案的写作思路 

5.1.3 产品文案的写作方法 

5.1.4 产品文案的写作技巧 

5.2 品牌故事文案的写作 

5.2.1 品牌故事文案的写作流程 

5.2.2 品牌故事文案的写作要素 

5.2.3 品牌故事文案的写作技巧 

5.3 活动文案的写作 

5.3.1 活动文案的种类 

5.3.2 活动文案的写作要素 

5.3.3 活动文案的写作技巧 

5.4 海报文案的写作 

5.4.1 海报文案的组成部分 

5.4.2 海报文案的写作方法 

5.4.3 海报文案的排版方法 

5.5 视频文案的写作 

5.5.1 视频文案的特点 

5.5.2 视频文案的组成部分 

5.5.3 视频文案的写作方法 

5.6 H5文案的写作 

5.6.1 H5文案的主旨确认 

5.6.2 H5文案的标题拟定 

5.6.3 H5文案的内容写作 

5.6.4 H5文案的版式设置 

5.7 课堂实训 

5.7.1 写作品牌故事文案 

5.7.2 写作活动文案 

5.7.3 写作视频文案 

5.8 课后练习 

小结 

1、 掌握掌握产品文案的写作 

2、 掌握品牌故事文案的写作 

3、 掌握活动文案的写作 

4、 掌握海报文案的写作 

5、 掌握视频文案的写作 

6、 掌握 H5 文案的写作 



思考及作

业 

1. 假如你是某美妆网店的商家，现需上新一款睡眠面膜，该产品具有美白嫩肤的功 

效，且自带桂花香，请你根据以上信息，结合电商平台美白面膜的特性，为该睡眠面

膜写作产品文案。 

提示：产品文案可从功效、产品图、包装、物流等不同方面进行写作。 

2. 针对上题所述的睡眠面膜，写作海报文案。 

提示：可结合该睡眠面膜的特点、价格、优惠等不同方面，结合排版方式，写作海报

文案。 

3. 假设你是某音乐 App 的文案人员，现需制作一个 H5 用于宣传该 App，请你为 H5

写作文案。 

提示：可从音乐 App 的品牌故事、发展历程、优势、特色等方面写作，此外，需注意

H5 文案的版式设置。 



项目6 

课时内容 新媒体文案的传播 授课时间 135 分钟 课时 3 

教学目标 

  了解传播性文案的特点 

  掌握新媒体文案传播的技巧 

  掌握新媒体文案传播的注意事项 

  掌握提高新媒体文案传播性的方法 

  掌握不同新媒体平台的文案传播 

教学重点 

  了解符号化、价值化 

  掌握唤醒用户痛点 

  掌握善用语法引导 

  掌握微信文案传播 

  掌握微博文案传播 

  掌握社群文案传播 

教学难点 

  掌握选择合适的发表时间 

  掌握新媒体文案传播的技巧 

  掌握不同新媒体平台的文案传播 

教学设计 

1、 教学思路：（1）通过对符号化、价值化、附着力等知识进行介绍，让学生对传播

性文案的特点有一个基本的了解；（2）通过对唤醒用户痛点、重复核心语句、加

强口语化表述、善用语法引导等知识进行介绍，让学生掌握新媒体文案传播的技

巧；（3）通过讲解选择合适的发表时间、信息传达要准确、不能有错别字，让学

生掌握新媒体文案传播的注意事项；（4）通过介绍选择恰当的图片、合理运用色

彩、优化文字用语、加深情感交流、直接利用提问，让学生掌握提高新媒体文案

传播性的方法；（5）通过讲解微信文案传播、微博文案传播、社群文案传播，让

学生掌握不同新媒体平台的文案传播；（6）每个项目结束后通过实训和练习进行

巩固。 

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，活

跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例融合，

并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。 

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，可结合更多新媒体平台，了解更多新媒

体文案的传播方法。 

教学内容 

知识回顾：前面讲解了产品文案的写作、品牌故事文案的写作、活动文案的写作、海报文案的写作、

视频文案的写作、H5 文案的写作等相关知识。 

讨论问题：1、传播性文案有哪些特点？ 

2、新媒体文案的传播技巧有哪些？ 

3、新媒体文案传播的注意事项有哪些？ 

4、提高新媒体文案传播性的方法有哪些？ 

5、不同新媒体平台的文案传播方法有哪些？ 

内容大纲：具体可结合本章的 PPT 课件进行配合讲解。 

学习目标 

知识结构图 

6.1 传播性文案的特点 



6.1.1 符号化 

6.1.2 价值化 

6.1.3 附着力 

6.2 新媒体文案传播的技巧 

6.2.1 唤醒用户痛点 

6.2.2 重复核心语句 

6.2.3 加强口语化表述 

6.2.4 善用语法引导 

6.3 新媒体文案传播的注意事项 

6.3.1 选择合适的发表时间 

6.3.2 信息传达要准确 

6.3.3 不能有错别字 

6.4 提高新媒体文案传播性的方法 

6.4.1 选择恰当的图片 

6.4.2 合理运用色彩 

6.4.3 优化文字用语 

6.4.4 加深情感交流 

6.4.5 直接利用提问 

6.5 不同新媒体平台的文案传播 

6.5.1 微信文案传播 

6.5.2 微博文案传播 

6.5.3 社群文案传播 

6.6 课堂实训 

6.6.1 提高品牌及新媒体文案的传播性 

6.6.2 利用微博传播新媒体文案 

6.7 课后练习 

小结 

1、 了解传播性文案的特点 

2、 掌握新媒体文案传播的技巧 

3、 掌握新媒体文案传播的注意事项 

4、 掌握提高新媒体文案传播性的方法 

5、 掌握不同新媒体平台的文案传播 

思 考 及 作

业 

1. 阅读如下所示的新媒体文案，结合相关传播技巧，提高其传播性。 

提示：可从唤醒用户痛点、口语化、利用陈述句和运用动宾结构等技巧中进行选

择。 

婚纱照 

一生拍一次，一次美一生。 

2020 年（新）价目表奉上。 

2.查看新媒体文案《假期嗨够了吗？》，假设你是该新媒体文案的文案人员，请

你为该新媒体文案设计一个传播方案。 

提示：可结合恰当的技或方法，利用不同新媒体平台进行。 



项目7 

课时内容 
新媒体文案创作与传

播的行业案例 
授课时间 135 分钟 课时 3 

教学目标 

  掌握银行业金融机构新媒体文案的创作与传播 

  掌握家居行业新媒体文案的创作与传播 

  掌握运动行业新媒体文案的创作与传播 

  掌握汽车行业新媒体文案的创作与传播 

教学重点 

  掌握银行业金融机构新媒体文案的创作与传播 

  掌握家居行业新媒体文案的创作与传播 

  掌握运动行业新媒体文案的创作与传播 

  掌握汽车行业新媒体文案的创作与传播 

教学难点 
  掌握银行业金融机构新媒体文案的创作与传播 

  掌握汽车行业新媒体文案的创作与传播 

教学设计 

1、 教学思路：（1）通过介绍中国银联《不打开 App 就支付》、民生信用卡《灵魂降

温指南》两个案例，让学生通过案例受到启发，拓展思维，更好地理解银行业

金融机构新媒体文案的创作与传播；（2）通过介绍方太《和我一起共创幸福公

约》、美的《爸妈，我过年不想回家》两个案例，让学生通过案例受到启发，拓

展思维，以帮助学生掌握家居行业新媒体文案的创作与传播；（3）通过介绍 Keep

《为什么逢年过节、一年四季都逃不开饺子？》、咕咚 App《散步幸福》，两个

案例，让学生通过案例受到启发，拓展思维，掌握运动行业新媒体文案的创作

与传播；（4）通过介绍奥迪《走过的上班路居然这么长》、凯迪拉克《没有后驱

不算豪华》两个案例，让学生通过案例受到启发，拓展思维，更好地掌握汽车

行业新媒体文案的创作与传播；（5）每个项目结束后通过实训和练习进行巩固。 

2、 教学手段：（1）由浅入深，从理论到实践操作；（2）通过课堂讨论提出问题，

活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）以项目方式讲解知识，理论与案例

融合，并通过任务实训与任务考核，帮助老师进行考查。 

3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，可以结合更多新媒体平台，了解更多

行业新媒体文案的创作与传播。 

教学内容 

知识回顾：在前面讲解了传播性文案的特点、新媒体文案传播的技巧、新媒体文案传播的注意事项、

提高新媒体文案传播性的方法、不同新媒体平台的文案传播等相关知识。 

讨论问题：1、银行业金融机构如何开展新媒体文案的创作与传播？ 

2、家居行业如何开展新媒体文案的创作与传播？ 

3、运动行业如何开展新媒体文案的创作与传播？ 

4、汽车行业如何开展新媒体文案的创作与传播？ 

内容大纲：具体可结合本章的 PPT 课件进行配合讲解。 

学习目标 

知识结构图 

7.1 银行业金融机构新媒体文案的创作与传播 

7.1.1 中国银联《不打开 App 就支付》 

7.1.2 民生信用卡《灵魂降温指南》 

7.2 家居行业新媒体文案的创作与传播 

7.2.1 方太《和我一起共创幸福公约》 



7.2.2 美的《爸妈，我过年不想回家》 

7.3 运动行业新媒体文案的创作与传播 

7.3.1 Keep《为什么逢年过节、一年四季都逃不开饺子？》 

7.3.2 咕咚 App《散步幸福》 

7.4 汽车行业新媒体文案的创作与传播 

7.4.1 奥迪《走过的上班路居然这么长》 

7.4.2 凯迪拉克《没有后驱不算豪华》 

7.5 课堂实训 

7.5.1 饿了么星选新媒体文案分析 

7.5.2 知乎新媒体文案分析 

7.6 课后练习 

小结 

1. 掌握银行业金融机构新媒体文案的创作与传播 

2. 掌握家居行业新媒体文案的创作与传播 

3. 掌握运动行业新媒体文案的创作与传播 

4. 掌握汽车行业新媒体文案的创作与传播 

思考及作业 

1. 搜索“民生消费美学”，对除《灵魂降温指南》外的新媒体文案内容进行分

析。 

提示：可分别从构图、写作方法、运用的技巧等不同方面进行分析。 

2. 搜索欧派的新媒体文案“共享爸爸”，对其内容进行分析。 

提示：可从内容写作的方法，使用的技巧等方面进行。 

3. 搜索 Keep 的新媒体文案“怕就对了”，观看相关视频，对其传播方式进行分

析。 

提示：可在不同平台搜索 Keep“怕就对了”相关新媒体文案，进行综合分析。 

4. 搜索梅赛德斯-奔驰在 2020 年发表的贺岁微电影《归心》，对其内容和传播

方式进行分析。 

提示：可在不同新媒体平台搜索与《归心》相关的新媒体文案、资料，对视频

文案本身、梅赛德斯-奔驰不同平台账号发布的新媒体文案进行分析。。 

  


