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Are you ready ?电商文案内文的创作

开头的写作方法

正文的写作方法

结尾的写作方法



电商文案内文的创作
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5.1.1热点开头

电商文案内文的创作

引入热点是电商文案创作者常用的写作方法。

热点不仅可用于电商文案标题
的撰写，同样也适用于电商文
案开头的创作，这样能起到用
热点吸引消费者的作用。同时，
用热点开头也可以呼应热点式
标题，然后再过渡到文案创作
者想要表达的观点或推广的内
容。

例如：在推荐衣服时，从最近
的红毯活动、电影节入手，分
析明星穿搭，再引入自己的推
荐单品；在推荐书本时，从最
近的诺贝尔文学奖来引入推荐
书籍等；在品牌推广时，借助
节日、新闻热点等撰写宣传文
案等。

例子
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1.3

1.4

电商文案内文的创作

1热点类型有很多，但最关键的

是要追最近、最新鲜的热点，可

以通过查看微博、知乎、今日头

条等热门平台的话题榜单，选择

热点高的话题与文案相结合。

.1

5.1.1热点开头

例 子

例如，每届奥运会是各大品
牌借势营销的好时机。安踏
在苏炳添东京奥运会百米决
赛中创造历史后，，如图5-
1所示（书本），从“人”

的角度写了一段以热点开头
的文案。



5.1.2悬念开头

悬念开头是电商文案写作中使用得较多的一种方法，不论
展示哪种产品或品牌，以悬念开头的文案，通常都会把吸
引消费者关注放在第一位。正如悬疑电影、悬疑小说，不
论质量与否，总能极大地吸引观众的注意力，丝毫不敢松
懈。

第1章

以悬念开头的电商文案有以下3种常用方
法。

1、提出问题制造悬念：通过提问引发
消费者的好奇心是常用的制造悬念的方法。

2、通过戏剧化的场面制造悬念：戏剧
化的场面能给消费者提供想象的空间。

3、通过设置冲突制造悬念：通过在电

商文案开头设置冲突也能激发消费者的好
奇心。

电商文案内文的创作
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如支付宝曾经在微信公众号上发布的文案《梵高为何自杀》，被称为“神级”文案刷爆全
网，如图5-5所示，文案的开头提出“梵高为何自杀，因为他是神经病吗？”随后在文案开

头并没有急于回答这个问题，而是给了一个不明确的答案，再次激起了观众好奇心，迫切
地想要阅读后续的内容来寻求答案。

提出问题制造悬念

如“我昨天还不知道为什么他要放弃年薪20万元的公务员工作，陪老婆在淘宝卖衣服，直到昨

天晚上的一席谈话！”，这样的电商文案开头会使消费者产生很多疑问：“为什么他会放弃高
薪职业？”“为什么他愿意在淘宝卖衣服？”“他老婆说了什么话让他突然明白了呢？”，然
后会继续阅读电商文案内容来解开自己心中的疑惑。

通过戏剧化的场面制造悬念

通过设置冲突制造悬念

如“我是个16岁的女孩，在我心目中，什么颜色都不及白色好看。16岁，朦朦胧胧的年龄，有
着粉红的梦，本该对粉红色特别神往，可我却对白色情有独钟。因为有一段悲伤的故事牵动着
我的思绪。”该电商文案开头通过“16岁的女孩”和“本该喜欢粉色的年纪却喜欢白色”的强

烈冲突来激发消费者的好奇心，引起消费者继续阅读的兴趣。
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5.1.3论点开头

电商文案内文的创作

将论点放入电商文案开头，能够明确地向
消费者表达电商文案的意图，让消费者更
轻松地阅读电商文案的内容。当电商文案
开头的论点得到消费者的认可时，通常消费
者会对该文案产生好感并带着愉快的心情阅
读文案正文；当消费者对电商文案开头的论
点持怀疑态度时，消费者就会带着疑问去阅
读文案正文，并查探该文案所表达的观点为
何与自己的想法不一致。

例如，美国第一次石油危机爆发，大量汽车在加
油站排起长队，但仍然加不到油。当很多美国民
众为这种情况变得焦躁不安时，约瑟夫•休格曼

在为某品牌“应急脱水蔬菜”撰写文案时，用
“我们一直将自己的食物供应视为理所应当，当
然我们也确实有足够的理由来这么认为，美国一
直物产丰富。但也许你还未曾注意到，我们可能
正迈向历史上形势最为严峻的一段时期。”的开
头来迎合当时大部分美国民众的心理，这样的陈
述，既激发了消费者的危机感，又得到了饱受石
油危机侵害的美国民众的高度认同。

例子



电商文案创作者在撰写电商文案时，
如果产品的推荐信息或销售信息展示
的过于直接，就会让消费者觉得广告
痕迹太重，而在电商文案开头通过设
置对比，就能够起到抛砖引玉的作用，
使电商文案更自然地传递广告信息。

例如，某主打榴莲千层糕点的品牌，其在宣传
文案中的开头，该文案开头并不是直接夸耀自
己的产品有多好，而是通过巧妙的铺垫，用
“榴莲”与“榴莲千层糕”作对比，层层递进
地推出自己的产品，然后配上产品图片并详细
介绍产品信息，从而吸引消费者。

第1章

5.1.4对比开头

电商文案内文的创作
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5.1.5情景式开头

电商文案内文的创作

电商文案的本质是解决企业与消费者之间
的沟通问题。情景式开头的电商文案有两
种撰写方式，一种是直接在开头将产品
放入日常使用情景中，通过对产品使用
情景的细致描述，渲染出消费者渴求的情
感氛围，快速地引起消费者的阅读兴趣，
让消费者不知不觉融入情景中，心甘情愿
地接受电商文案所推广的产品。另一种是
在推广文案开头塑造一个与消费者息息
相关的生活场景，即通过描述出消费者
的日常生活，引起消费者的共鸣，激发消
费者的阅读兴趣，然后过渡到所推广的产
品。

例如，在第20届巴西世界杯期间，某洗衣

机品牌在淘宝专卖店首页弹窗显示两个问
题“熬夜看球赛？没空洗衣服？”，点击
后就将直接进入产品详情页，该页面第一
行就是“都交给我吧！xxx洗衣机帮你解决
所有问题！”。这些推广文案开头都描述

了产品在某个场景中的使用情况，并通过
产品为消费者提供解决问题的方案，满足
消费者的实际需求。

例如，某电扇产品的推
广文案“裙子那么短，
你穿出去给谁看？”，
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5.1.6引用权威开头

大多数消费者会认为权威人士或机构的推荐肯
定不会错，因此，在电商文案开头借助权威人
士的言论或者权威机构的鉴定便能快速有效地
打消消费者的顾虑，让消费者阅读相关的产品
信息并产生购买行为。

比如“公安局分析了超过2000起盗窃案，

发现这种锁很少被撬开。”“扎克伯格
读这本书研究人性,这是他特别推荐阅读
的书。”

例
子

文案创作者在引用权威开头时，可选
择在行业里有举足轻重地位的权威人
士或机构，同时可提供准确的数据增
加电商文案的可靠性，使电商文案更
有说服力。

图5-8所示的是天猫某品
牌体重秤详情页文案，



z

。
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5.1.7内心独白式开头

内心独白式的电商文案开头就是将
电商文案中人物内心的真实想法表
露出来，或是将电商文案创作者作
为事件亲身经历者进行开场陈述。

例如，某品牌
运动鞋的电商
文案开头“我
是一个庸庸碌
碌的上班族，
不过在平淡的
生活中，我倒
是有一件法宝—
—PUMA”。

文案创作者可以采用拟人修辞
手法赋予产品人格化的形象，
撰写出产品的“内心独白”，
如某知名火锅推广文案的开头
为：“在美食圈，有一些常年
被人们忽略的’黄金配角’，
它们戏份不重，甚至连名字也
不为人所知，但少了它们，一
道菜就味同嚼蜡。它们都有一
个共同的名字叫香料”。将香
料比作美食圈的“黄金配角”，
语言生动形象，增强了文案的
感染力。

图5-9所示（书本)为三只松鼠坚果宣传文

案，在文案中将坚果拟人化，以第一人
称的方式直接与消费者对话，向消费者
道出其内心活动，让消费者感觉自己买
到的这颗坚果不是普通的坚果，而是有
灵魂的。

电商文案内文的创作
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5.1.8引用名言警句开头

名言警句通常言简意赅且含有丰富的寓意和人生哲理，在电商文案开头
引用名言警句，可以使语言更加精练，凸显电商文案的主题及情感表达，
既能激起消费者的阅读欲望，又能提高电商文案的可读性。名言警句应
用恰当，并能增强电商文案的气势，但是需要注意的是，引用名言警句，
应当保证引用准确,不能出现知识性错误。

电商文案内文的创作

专家点拨

文案创作者在撰写电商文案开头
时，可以通过模仿或改编名言警
句，精心设计一个短小精练又意
蕴丰厚的句子，或富有哲理的小
故事，用以提升电商文案的文学
品位，达到吸引消费者关注的目
的。
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5.1.9新闻报道式开头

以新闻报道方式撰写电商文案的开头，可以增加电商文
案的可信度，进一步增强营销效果。撰写新闻报道式开
头的电商文案，需要以媒体的方式、新闻的手法对某一
产品、事件或品牌进行报道，有的企业为了增加产品的
可信度，甚至会聘请专业记者写作文案。由于新闻报道
式的开头完全采用新闻体进行组织，所以会让很多的非
专业人士误以为它是真正的新闻并进行阅读。

例如，某款
汽车脚垫的
宣传文案，
在开头使用
了新闻报道
的方式描述
了该款脚垫
采用新型轻
型环保材料，
并报道了该
款脚垫的良
好销售情况，
增加了产品
的可信度，

总体而言，撰写新闻报道式的
电商文案开头或正文要做到以
下几点：

1.内容真实

2.突出有新闻价值的内容

3.运用背景材料突出产品的特点

电商文案内文的创作
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正文是电商文案中处于主体地位的语言文字部分，其主要功能是

解释或说明电商文案的主题，将在电商文案标题中引出的广告信息进
行详细的叙述，使目标消费者了解相关产品，并对其产生好感，激发
购买欲望。

正文的写作方法多种多样，但是无论文案创作者釆用哪种诉求方式、

使用哪种修辞手法来写作电商文案正文，只有有效地表达出产品的卖
点，解决消费者的实际需求或写出引起消费者情感共鸣的文字内容，
才能真正地说服和打动消费者，促成消费者的购买行为。
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5.2.1简洁有力的直接陈述

简洁有力的直接陈述就是直
截了当、简洁明了地说明某
产品或服务的优势,解决了某

种问题等，这种写作手法主
要围绕产品本身的功能或特
性来展开，同时结合消费者
的购买动机和需求，引起消
费者的购买欲望。常用于产
品的宣传文案。

图5-10所示的农夫山泉宣传文

案说明了它的矿泉水无添加、
纯天然，更能引起消费者的关
注，使消费者对该产品产生好
感。

图5-11所示为小米5C海报的宣传文

案，文字简练又表述准确，不绕弯
子大方的告诉消费者手机的卖点，
消费者不必过多的思考就能明白手
机的主打功能。
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5.2.2层层递进地调动消费者的情绪

层层递进型的正文布局的优点是逻辑严谨、思维缜
密，按照某种顺序将内容一步步进行铺排，给人一
气呵成的畅快感觉。层层递进型的正文布局，其着
重点在于层递关系的呈现，只有层次分明，节奏感
强，才能对消费者更有感染力。需要注意的是，由
于这种正文布局是层层递进地表达电商文案的主题，
因此，电商文案创作者在创作这类文案时，在其开
头就要牢牢吸引住消费者，引导消费者观看完整的
文案。

2020年五四青年节，哔

哩哔哩发布一段演讲视
频献给新一代的青年人，
认可、赞美、寄语青年
一代，视频文案运用了
排比的句式，层层递进，
像鼓点一样直击人心，
如图5-13。这样的演讲

式文案能增强表达效果
和气势，读起来抑扬顿
挫，朗朗上口，非常有
节奏，深深的打动了数
以万计的热血青年。

图5-13 《后浪》演讲短片封
面
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5.2.3设置悬念制造出其不意的效果

设置悬念的电商文案能够充分调动
消费者的好奇心，使消费者跟随电
商文案创作者的文字描述去解答疑
惑。

电商文案的悬念设置是从设疑到推疑后到解疑的策略构
思过程。

设疑：首先设置疑点，吸引消费者关注，
切记不要过早点明结局。所谓悬念，就是
要让一些神秘的东西悬而未决，否则一旦
神秘的面纱被揭开，就起不到吸引人关注
的作用了。

推疑：推疑的过程就是充分重视消费者的
感受，并根据消费者的期待发展情节，旨
在发挥消费者的主观能动性，提高消费者
对电商文案的关注度和参与性。

解疑：解疑是不断深化冲突，并在故事情
节的悬疑推向最高潮时揭示真相的过程，
能带给消费者豁然开朗的感受。
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5.2.4围绕卖点扩充内容

围绕卖点扩充内容是常用的电商文
案正文写作方法，这种写作方法实
际上是企业对卖点的描述，如某内
衣产品的卖点是“透气”，电商文
案正文就可以围绕这个卖点展开，
描述该产品使用了什么技术使内衣
的透气性好，或者说明透气的实际

效果等。例如，某款眼罩产品的
卖点是“护眼”，那么电商文
案正文就可以描述该产品为什
么可以舒缓眼睛疲劳，保护眼
睛。

图5-16所示为必要商城的高吸水毛巾宣

传文案，其文案标题为“好的毛巾见水就
收”，依据此卖点，正文描述为“一条浴
巾可吸干4瓶矿泉水”，表示此毛巾具体

的吸水强度。

图5-16必要商城的高吸水毛巾宣传文
案



5.2.5用数字表达产品卖点，简化正文内容

数字可以代表经纬度，可以代表度量，可以代表温度，可以代表程
度，也可以用多个角度来阐述一个产品，进而可以简化正文内容。
电商文案创作者在写作文案正文时，与其用冗长的文字描述产品的
卖点，不如用精确的数字来表达产品的卖点。数字简单、直接，能
够被消费者感知到产品的差异化，消费者能够通过数字一眼看出产
品的功能特点，同时数字最容易被人记忆，易于传播。

例如，小米体重秤和美的
变频空调就是釆用数字表
达产品卖点的典范。小米
体重秤的宣传文案（如图
5-18所示）

电商文案内文的创作
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5.2.6用诙谐幽默的方式让消费者放下戒备心

信息时代下，人们每天都被迫接受大量信息，其中
诙谐幽默的内容总是更容易被消费者接受。消费者
喜欢阅读充满趣味的幽默故事，因为在高压社会环
境中，幽默是缓解压力的方式之一，因此撰写诙谐
幽默的电商文案内容是一种行之有效的吸引消费者
的方法。诙谐幽默的电商文案有亲和力，能够消除
消费者的排斥心理，拉近产品和消费者的距离，使
消费者在轻松愉悦的状态下了解产品、接受产品。

利用谐音字制造幽默效果：
如某小熊薄饼机的宣传文案如图
5-22所示（书本）；某蒸汽发膜

宣传文案。这类电商文案通过谐
音字，一语双关，使语言表达风
趣幽默。如图5-23所示（书本）

图5-22 图5-23



使用夸张手法制造幽默效果：

如牙齿美白笔的宣传文案“，如图5-24所示；肯德基的咖啡宣传文案“一门心

思做咖啡，我的鸡都吃醋了”，以此显示肯德基做咖啡也和做炸鸡一样专业。
这些宣传文案内容通过夸张的语言描述，制造幽默效果，同时又表达出了鲜明
的产品特点。

图5-24

使用网络用语制造幽默效果：

网络用语是人们为了提高网上聊天的效率或制造诙谐幽默
的效果而采用的语言体系。因此，在宣传文案中恰当地使
用网络用语能制造出幽默效果，如方太在“五一劳动节”
推出的一组产品推广文案，如图5-28所示，其结合当下流

行的网络用语，通过问答的形式，将问题焦点引入到产品
上来，成功地吸引了消费者的关注。

图5-28

使用调侃的语言描述制造幽默效果：

调侃是指用言语戏弄、嘲弄、嘲笑对方，现在多指开一些无伤
大雅的玩笑，委婉地表达自己的观点。例如，某剃须刀宣传文
案“都是我干的”，通过调侃的名人的方式，表明剃须刀剃得
很干净，如图5-26所示；

图5-26

电商文案内文的创作



5.2.7情景对话式的电商文案正文写作

情景对话式的电商文案使企业和消费者
如面对面交谈一般，让消费者产生强烈
的代入感，向消费者传递了一种“我知
道你的感受，我也感同身受。”的情感
诉求，容易引起消费者的情感共鸣，如
优乐美的广告语“我是你的什
么？”“你是我的优乐美”。电商文案
创作者在撰写这类文案时，借用情景式
的对话，将电商文案的主题用平铺直叙
的文字描述出来，借助对话直白地表达
产品的特点或品牌的内涵，与消费者形
成有效的沟通。

图5-28滴滴岀行七夕情人节宣传文案

电商文案内文的创作

例 子
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5.2.8创作打动消费者的故事

对于电商文案创作者而言，打造一篇
完美的故事文案首先需要确定的是产
品的特色，将产品关键词提炼出来，
然后将产品关键词放到故事线索中，
贯穿全文，让消费者读完后印象深刻。
此外，故事类的正文写作最好满足以
下两个要点

合理性：故事要合理，不合理的故事会给消费者矫揉造
作的感觉，让消费者感受不到企业的真诚。合理的故事源
于生活，是对消费者生活的真实写照，能引起消费者的情
感共鸣。

艺术性：故事要有一定的加工，艺术来源于生活又高于
生活，用艺术包装故事是褪去广告外衣的好方式，也能够
增强故事的吸引力和感染力，但不能太夸张，否则就会与
故事的合理性相背。



电商文案内文的创作
故事类电商文案有两种写作切入点，一种是把产品作为主角或
叙述者创作故事，另一种是把消费者作为主角或叙述者创作故
事。

1.以产品为主角或叙述者创作故事
以产品为主角或叙述者能够很好地把产品的特色融入

故事中，使产品形象化，增添产品的感情色彩，以此来
打动消费者。如褚橙外包装上的文案”

2.以消费者为主角或叙事者创作故事
以消费者为主角或叙事者创作故事能够更加贴合消费

者的生活场景，清晰地传递消费者自身真实的情绪、情
感，能够引起消费者的共鸣，使产品和品牌受到消费者
的青睐。

要根据电商文案创作者在撰写故事类文案时，运用不同的写作
风格，传递不同的情感内容。例如，华为发布了一则有温度的
短片，如图5-29



对于电商文案写作而言，标题和开头能够吸引消费者完整阅
读文案内容固然重要，但一个好的结尾也能为电商文案增色
不少，能总结全文、突出主题或与开头相呼应。一个好的结
尾要么能够充分展现电商文案意图，要么能够使消费者对电
商文案或者产品留下深刻的印象，要么能够引导消费者关注
产品、购买产品。那么，电商文案创作者应该怎样撰写结尾

内容呢？下面将介绍常用的电商文案结尾的写作方法。

电商文案内文的创作
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5.3.1自然结尾

自然结尾是指根据电商文案的描述自
然而然地结尾，即文末不去设计含义
深刻的哲理语句，不刻意引导或号召
消费者行动起来，而是在内容表达完
之后，写出想要对消费者说的话，自
然而然地结束全文。自然结尾的电商
文案能让消费者感受到电商文案所要
表达的意图，让消费者自己做出判断。

如图5-31所示最后文案以一种

自然的方式进行结尾，通过总
结性的语言对文案进行说明并
提醒消费者要按照自己的实际
需求购买。

如图5-31 自然结尾文案
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5.3.2水落石出式结尾

水落石出式结尾是目前电商文案写作中较
常见的一种方式。很多推荐产品的电商文
案，为了吸引消费者关注，并避免明显的
广告痕迹，就会在电商文案的前面部分描
述基本与产品无关的内容，如热点事件、
勾勒消费者的日常生活场景等，但在结尾
时，却突然话锋一转，过渡到某个产品的
推荐中，让消费者知道这篇电商文案实际
是一则广告，这样的结尾就属于水落石出
式结尾。在写作电商文案时，采用水落石
出式结尾对企业而言是“情理之中”的，
对消费者而言则是“意料之外”的，这类
结尾由于其意想不到的结局，往往能给消
费者留下较为深刻的印象。

例如，如网易严选商城记忆枕头的宣
传文案，正文的描述看似是一段幸运
的人生经历，直到文案结尾才水落石
出，原来一切都是一场梦，正是因为
午睡使用了这款记忆枕头，才能睡得
如此之香甚至还做上了一场白日梦，
文案如下。

上周买的彩票竟然中了头奖
暗恋的女神突然向自己表白

平时严厉的老板忽然要给我放暑假
我难以抑制地笑出了声

难道我今天起要走上人生巅峰？
一双手推醒了我：午睡枕该还我了
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5.3.3抒情议论式结尾

以抒情议论的方式结尾，即电商文案
创作者通过“以情动人”的写作手法,

激起消费者内心的情感波澜，并引起
共鸣。这种结尾方式有强烈的艺术感
染力,多用于故事类文案。

例如，中国平安在中秋节推广的短片，短片部分文
案如下：

祝你平安
祝你和家人平安

多一些相伴，少一些担忧
愿同一个世界的我们平安
多一些欢聚，少一些离别
愿我们脚下的土地平安

多一些安定，少一些灾难
愿世界平安

多一些拥抱，少一些对抗
这条文案非常简约大气，平实的语言透露着对美

好生活的向往，文案结尾具有升华的意义，小到家，
大到世界，激起了消费者的认同，鼓舞人心。



商品详情页的文字运用一定要投入自己的感情，只要有感情的描述，说不定哪句话就说到了买
家的心坎里，这也是你的商品文案区别于其他卖家的重要武器。

5.3.4请求号召式结尾

请求号召式结尾就是在文末
向人们提出某些请求或发出
某种号召，

专家点拨

撰写请求号召式的结尾时，电商文案创作者有时
可在结尾处制造热销现象，告诉消费者该产品是
热销爆款，同时提供销售数据，证明该产品目前
有很多消费者选择购买，利用从众心理，使其产
生购买冲动。另外，也可通过告诉消费者产品限
时限量来制造紧张感，如“限时秒杀，明天早上8

点恢复原价。”“现在下单，再赠送好礼三选一，
活动只到春节前！”"本课程早鸟价99元，满200
人恢复原价199元。”等。

电商文案内文的创作



5.3.5金句结尾

用名言警句或其他金句结尾的
文案可以帮助受众深刻地领悟
文案思想，引起受众共鸣，提
升他们对文案的认同感。且名
言警句一般都富含哲理性，这些
语言能起到警醒和启发的作用，
还能提高该文案的转发率，可谓
一举多得。

如图5-31，结尾引用了《奇葩大会》

马东总结话。除此之外，金句也可以
放在文案开头，同样是吸引消费者阅
读文案的有效手段。

图5-31 金句结尾文案

电商文案内文的创作
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5.3.6场景式结尾

场景的塑造是一种环境影响，在一个场
景氛围内很容易提升受众的情绪，让他
们感同身受，从而真实地打动受众。欲
要销售，先有场景。在文末以场景式结
尾，可以有效的引导消费者感受产品的
真正价值，当他置身于这个场景里，便
可以引导他做出某个行为。

如某枕头文案如下:
“白天，我们给自己设置高目标，把议

程排满，工作时争分夺秒，耗心耗神；夜晚，
我们急需一款好枕头，躺下去几分钟就能睡
着，帮我们舒缓颈椎压力，避免落枕，让我
们一觉熟睡到天明。

你需要一款专业舒适的枕头，帮助你睡好、
睡饱，每天起床精神焕发，能量满格地投入
工作，高效率地产出好作品，更快地达成自
己的事业目标，不是吗？”



行为与责任

我国电商行业长期以来处于“亚健康”快速发展状态，其原因包括
我国电商各种负面新闻充斥各种媒体，成为消费者投诉的热点，抹
黑了电商的整体形象，阻碍了行业的健康发展，甚至影响了消费者
参与电商的热情和信心。电商文案撰写者务必在把握创意的同时，
学习电商法律知识，尤其面对侵权问题，学会运用法律手段解决。

专家点拨

对于化妆品类产品来说，电商文案只是吸引消费者的一个重要手段，
能真正留住消费者还是需要依靠产品的品质和优质的服务，只有好
的产品才能使消费者回购产品。

电商文案内文的创作
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课后习题
1.请为下面这款便携式美颜相机撰写一篇电商文案。
界面简洁，操作方便，包含多种风格，如复古、时尚等。

全新美颜功能拥有高画质，追求女性理想的肌肤呈现方式，可自定义肤色，
还能根据光线呈现更健康的肤色。
可自定义肌肤平滑度，在平滑肌肤的同时，更能清晰呈现眼周的立体感。
2.请为下面这款婴儿纸尿裤撰写一篇文案。
材质柔软，使用莱卡橡筋，弹性更好。
边缘平滑，不易造成伤害。
尿湿显示线段长，颜色对比突出，方便妈妈观察宝宝情况。
采用凹凸设计，透气性好，保证滴水不漏。



很多卖家喜欢用多种颜色设计自己的页面，
使页面看起来与众不同，这就是传说中的撞
色设计。

电商文案内文的创作


