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商学系
直播营销
	授课教师
	
	专业（学科）
	新媒体

	教学课题
	直播账号定位设计

	学时安排
	2学时（90分钟）
	教学年级
	

	所选教材
	《直播营销》，蔡勤，李圆圆编著，2023年，人民邮电出版社

	一、学习目标描述

	1、知识目标

1）了解不同直播赛道的特点。
2）学习并掌握精准对标账号的方法。
3）能设计较吸引人的直播账号。
2、能力目标

1）掌握如何确定赛道。
2）掌握进行对标学习。
3）掌握账号设计。
3、德育目标

1）培养学生团结协作精神；

2）培养学生做事认真细致；
3）培养学生在学习上敢于尝试、勇于体验的习惯；

	二、学习重点及难点

	学习重点：评估自身优势；
学习难点：账号设计。

	三、教学问题预测

	1、学习过程中学生可能存在倦怠情绪、积极性不高；

2、学生对直播营销了解较少，需要更多的引导和讲解。

	四、教学问题解决方案

	1.在团队中，要人尽其力，为团队贡献力量；
2.教师在课堂中应随时给学生反馈，引导学生不断反思。

	五、学习者特征分析（教师填写）

	学习特点：
学习习惯：

交往特点：

	六、教学资源

	教学PPT；
参考资料：

	七、预习成果展示

	

	八、教学项目（任务）设计

	进行课堂讨论和师生互动。

	九、教学结构流程的设计

	教学环节
	学习目标
	参考导语

教学内容
	项目任务

教法学法
	设计意图

教学资源
	时间

	前节回顾
	
	大家好。上节课我们一起探讨了兴趣电商平台、货架电商平台、社交电商平台的特征；各直播平台直播营销优势；各直播平台用户画像。
	【教法学法】

教师讲述
可采取提问方式进行
	
	10

	课程导入
	
	想要在直播营销中脱颖而出，专业的直播账号定位设计是必不可少的一步。本次课程将系统介绍直播账号定位设计知识，包括确定赛道、对标学习、账号设计等。
	
	
	5

	输入
	知识目标1

能力目标1

德育目标2
	阅读P38-40,学习确定赛道。“赛道”指的是直播账号的内容方向或“带货”品类。赛道将直接决定直播账号的定位和内容方向，对账号的持续发展有深远影响，因此十分关键。为挑选合适的直播赛道，商家或直播团队需在设计账号前就做好以下工作：市场分析及评估自身优势。
	【教法学法】

学生自学为主，教师讲解为辅
	【教学资源】

PPT


	15

	输出
	
	选择直播赛道前，可先对市场情况进行分析，看行业整体情况如何，行业是否存在快速增长的空间，再了解行业具体情况，从中挖掘用户新的关注点。

除外部因素外，商家或团队应对自身的专业背景、资源渠道、能力优势等进行评估分析，选择能发挥自身优势的赛道。选择符合自己优势的赛道，更容易输出专业化和个性化的内容，更能被用户接受，对营销推广也更有利。
	【教法学法】

1.教师讲解；

2.学生讨论归纳；
	
	

	反馈
	
	选择几个你感兴趣的头部垂类直播间，试分析其主要优势，为什么会选择所属的垂类赛道。
	
	
	

	反思
	
	………..

刚才，我听取了大家关于这个问题的答案，大家的回答都有你们自己的思考。
	【教法学法】

教师应当根据学生总结的情况进行评价。
	
	

	输入
	知识目标2
能力目标2

德育目标2

	新手团队在入局直播营销之初，往往充满激情，但账号定位如果不够准或不够好，团队可能会走不少弯路。对标学习的意义在于找准目标，拆解成功者的经验，并将其融于自身的实践。阅读P40-46,学习相关内容。
	【教法学法】

学生自学为主，教师讲解为辅
	
	20

	输出
	
	找准对标账号是做好直播账号定位十分关键的一环。要找到精准的对标账号，需运用科学的方法。比如关键词搜索、同类账号推荐、平台内热点推荐、第三方数据平台等查找方法或渠道。在多维度的分析后，商家或团队在账号定位设计时将更胸有成竹。

找到对标账号后，为借鉴学习对标账号的成功经验，商家或团队需重点关注对标账号的账号定位与“粉丝”画像。
	【教法学法】

1.教师讲解；

2.学生讨论归纳；

	
	

	反馈
	
	试根据本节所学知识，围绕某个你感兴趣的赛道查找对标账号。
	
	
	

	反思
	
	试分析几个你感兴趣的账号，研究该账号在定位设计上有哪些要素吸引了你。
	【教法学法】

教师应当根据学生总结的情况进行评价。
	
	

	输入
	知识目标3
能力目标3

德育目标1
	账号设计是开展直播营销活动的基础，包括账号名称设计、账号头像设计、账号简介设计和账号内容策划等方面。一个价值点充分、具有较高辨识度、内容方向垂直的账号，能够有效吸引用户关注或付费购买其商品或服务。阅读P46-53,学习相关内容。
	【教法学法】

学生自学为主，教师讲解为辅
	
	25

	输出
	
	账号名称是品牌形象的重要组成部分，它可以反映账号的主题，建立起用户对账号内容的初步预期。

头像可以成为账号的视觉识别标志。用户可通过头像判断账号是否是自己感兴趣的。简洁、主题突出的头像可以让账号优先被用户看到。账号的头像也反映了账号的风格，如主播形象、个性特征等。阳光开朗的达人可能会选择露出笑容的正面照作为头像，神秘感较强的达人则可能选择侧脸照作为头像。头像会影响用户的视觉体验。头像趣味性强、头像与直播内容风格匹配的账号更容易吸引用户关注，提高账号曝光度。

账号简介能帮助用户对账号进行预判，决定是否关注或进入直播间，因此账号简介具有营销和引流的重要作用。此外，账号简介能展现账号的个性和特色，是一个账号独特品牌形象的重要组成部分。
账号内容策划是直播营销的关键，直接关乎账号内容质量、用户黏性及营销转化效果。在账号设计之初，就应提前策划账号内容，让账号围绕某个确定方向持续产出质量稳定的内容，从而吸引精准用户群体。
	【教法学法】

1.教师讲解；

2.学生讨论归纳；

	【设计意图】

学生的学胜于教师的教


	

	反馈
	
	请你选择一个自己感兴趣的赛道，并据此设计几个账号名称，请老师或同学帮忙挑选出其中比较吸引人的名称。
请你选择一个自己感兴趣的赛道，并据此设计一个账号头像。
	
	
	

	反思
	
	请你围绕自己感兴趣的方向，策划账号内容，并说说你这样策划的原因。
	【教法学法】

教师根据学生的总结与归纳，按照教材的表述进行整理
	
	

	课后作业
	
	1  选择直播赛道时应考虑哪些问题？

2  如何评估自身的优势？
3  如何寻找对标账号，应从哪些方面学习对标账号？
4  设计账号名称、头像及简介时，应注意什么？

5  账号内容策划应从哪些方面着手？


	
	
	5

	教师小结
	
	1.选择直播赛道前，可先对市场情况进行分析，看行业整体情况如何，行业是否存在快速增长的空间，再了解行业具体情况，从中挖掘用户新的关注点。除外部因素外，商家或团队应对自身的专业背景、资源渠道、能力优势等进行评估分析，选择能发挥自身优势的赛道。
2. 找准对标账号是做好直播账号定位十分关键的一环。找到对标账号后，为借鉴学习对标账号的成功经验，商家或团队需重点关注对标账号的账号定位与“粉丝”画像。
3. 账号名称是品牌形象的重要组成部分，头像可以成为账号的视觉识别标志。账号简介能帮助用户对账号进行预判，决定是否关注或进入直播间，账号内容策划是直播营销的关键，直接关乎账号内容质量、用户黏性及营销转化效果。在账号设计之初，就应提前策划账号内容，让账号围绕某个确定方向持续产出质量稳定的内容，从而吸引精准用户群体。
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	十、教学后记（教师填写）

	


《直播营销》教案
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