	单元名称： 
认知网络广告
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	第19次

	授课班级
	
	上课
时间
	周 月 日第  节至
周 月 日第  节
	上课
地点
	电子商务实训室

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	能够认识网络广告
通过任务练习了解网络广告的含义、特点，掌握常见的网络广告形式。
（1）打开浏览器，登录新浪（或网易、搜狐）门户网站。
（2）查找一些网络广告，用截图方式将不同类型的网络广告分别记录一个。
（3）分析每种类型网络广告表现形式。
（4）选择一个感兴趣的网络广告，分析其优缺点。
（5）针对该广告存在的不足，提出改进意见。
	能够认识网络广告
通过任务练习了解网络广告的含义、特点，
掌握常见的网络广告形式。
	1.沟通能力：不断提高自己的语言表达和沟通能力，能与有关方进行有效沟通； 
2.学习能力：不断学习领域新知识、新案例、新法规等，通过不断学习，提升自己业务水平； 
3.职业能力：具有良好的团队合作精神；具有市场竞争意识。

	本单元任务
	情 境 描 述
	引 出 任 务

	
	小李发现在使用网络服务时会看到很多网络广告。这些广告丰富多彩、形式各样，而且有些广告设计精美、创意新颖，经常会吸引小李点击关注。那么网络广告常见的形式有哪些呢？不同形式的广告有什么特点？
	（1）打开浏览器，登录新浪（或网易、搜狐）门户网站。
（2）查找一些网络广告，用截图方式将不同类型的网络广告分别记录一个。
（3）分析每种类型网络广告表现形式。
（4）选择一个感兴趣的网络广告，分析其优缺点。（5）针对该广告存在的不足，提出改进意见。

	单元教学资源

	[bookmark: _GoBack]教材：惠亚爱.网络营销.人民邮电出版社2018
参考资料：
宋文官.网络营销实务.高等教育出版社，2014 
钟子健. 网络营销与策划. 湖南师范大学出版社，2013 
瞿彭志.搜索引擎优化.高等教育出版社，2016 
讲义：
自编教学讲义
网络资源：
http://www.alibaba.com.cn——阿里巴巴 
    http://www.baidu .com ——百度 
    http://www.cnnic.net.cn——中国互联网信息中心 
    http://www.marketingman——网上营销新观察 
    http://www.chinaz.com/——站长之家 
    http://zhanzhang.baidu.com/——-百度站长平台 
    其他网络资源：http://weibo.com/——新浪微博 
    http://club.sohu.com/——搜狐社区 



	步骤
	教学内容及能力/知识目标
	教师活动
	学生活动
	时间（分钟）

	1
（课前）
	教学内容：打开浏览器，登录新浪（或网易、搜狐）门户网站。 
能力目标：能够打开浏览器，登录新浪（或网易、搜狐）门户网站。
知识目标：掌握打开浏览器，登录新浪（或网易、搜狐）门户网站。
	教师提问，引导学生打开浏览器，登录新浪（或网易、搜狐）门户网站。
	学生分组打开浏览器，登录新浪（或网易、搜狐）门户网站。
	5

	2（导入）
	教学内容：查找一些网络广告，用截图方式将不同类型的网络广告分别记录一个。 
能力目标：能够查找一些网络广告，用截图方式将不同类型的网络广告分别记录一个。 
知识目标：掌握查找一些网络广告，用截图方式将不同类型的网络广告分别记录一个。 
	教师提问，引导学生查找一些网络广告，用截图方式将不同类型的网络广告分别记录一个。
	查找一些网络广告，用截图方式将不同类型的网络广告分别记录一个。
	10

	3（任务1）
	教学内容：分析每种类型网络广告表现形式。
能力目标：能够分析每种类型网络广告表现形式。
知识目标：如何分析每种类型网络广告表现形式。
	教师指导学生分析每种类型网络广告表现形式。
	分析每种类型网络广告表现形式。
	30

	4（任务2）
	教学内容：选择一个感兴趣的网络广告，分析其优缺点。
能力目标：能够选择一个感兴趣的网络广告，分析其优缺点。
知识目标：选择一个感兴趣的网络广告，分析其优缺点。
	教师指导学生选择一个感兴趣的网络广告，分析其优缺点。
	选择一个感兴趣的网络广告，分析其优缺点。
	20

	5（任务3）
	教学内容：针对该广告存在的不足，提出改进意见。
能力目标：能够针对该广告存在的不足，提出改进意见。
知识目标：针对该广告存在的不足，提出改进意见。
	教师指导学生在网上针对该广告存在的不足，提出改进意见。
	针对该广告存在的不足，提出改进意见。
	15

	考核
	教学内容：自选日照的一家公司及其网站，分析其广告形式。
能力目标：能够自选日照的一家公司及其网站，分析其广告形式。
知识目标：掌握自选日照的一家公司及其网站，分析其广告形式。
	组织学生分组展示，教师点评、小组互评。
	针对自选日照的一家公司及其网站，分析其广告形式
	10

	作业
	针对日照海滨国家森林公园，分析其广告形式。

	课后
拓展
	企业投放网络广告，需要根据营销任务规模、传递信息特点、资金预算等来选择合适的网络广告形式。根据任务描述中选定的网络广告，请思考以下问题：企业为什么要选择这种形式的网络广告？该广告是如何传递企业的营销信息的？







	单元名称： 
网络广告策划
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	第20次

	授课班级
	
	上课
时间
	周 月 日第  节至
周 月 日第  节
	上课
地点
	电子商务实训室

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	网络广告策划。
通过任务掌握网络营销广告的策划内容。
（1）登录门户网站或行业平台网站，选定一个当前正在投放的广告；
（2）了解广告是哪个企业投放的、企业营销背景、产品名称等基本信息；
（3）分析广告受众、目标；
（4）分析广告内容，包括企业或品牌名称、产品、营销内容；
（5）分析广告主题、色调、形式。
	能够进行网络广告策划。
通过任务掌握网络营销广告的策划内容。
	1.沟通能力：不断提高自己的语言表达和沟通能力，能与有关方进行有效沟通； 
2.学习能力：不断学习领域新知识、新案例、新法规等，通过不断学习，提升自己业务水平； 
3.职业能力：具有良好的团队合作精神；具有市场竞争意识。

	本单元任务
	情 境 描 述
	引 出 任 务

	
	小李对网络广告产生了浓厚的兴趣，也想试试身手制作一则网络广告。制作网络广告前需要先根据企业背景、营销目标全面策划设计。那网络广告需要设计策划哪些方面？如何策划呢？
	（1）登录门户网站或行业平台网站，选定一个当前正在投放的广告；
（2）了解广告是哪个企业投放的、企业营销背景、产品名称等基本信息；
（3）分析广告受众、目标；
（4）分析广告内容，包括企业或品牌名称、产品、营销内容；
（5）分析广告主题、色调、形式。

	单元教学资源

	教材：惠亚爱.网络营销.人民邮电出版社2018
参考资料：
宋文官.网络营销实务.高等教育出版社，2014 
钟子健. 网络营销与策划. 湖南师范大学出版社，2013 
瞿彭志.搜索引擎优化.高等教育出版社，2016 
讲义：
自编教学讲义
网络资源：
http://www.alibaba.com.cn——阿里巴巴 
    http://www.baidu .com ——百度 
    http://www.cnnic.net.cn——中国互联网信息中心 
    http://www.marketingman——网上营销新观察 
    http://www.chinaz.com/——站长之家 
    http://zhanzhang.baidu.com/——-百度站长平台 
    其他网络资源：http://weibo.com/——新浪微博 
    http://club.sohu.com/——搜狐社区 



	步骤
	教学内容及能力/知识目标
	教师活动
	学生活动
	时间（分钟）

	1
（课前）
	教学内容：登录门户网站或行业平台网站，选定一个当前正在投放的广告； 
能力目标：能够登录门户网站或行业平台网站，选定一个当前正在投放的广告；
知识目标：掌握登录门户网站或行业平台网站，选定一个当前正在投放的广告；
	教师提问，引导学生登录门户网站或行业平台网站，选定一个当前正在投放的广告；
	学生分组登录门户网站或行业平台网站，选定一个当前正在投放的广告；
	5

	2（导入）
	教学内容：了解广告是哪个企业投放的、企业营销背景、产品名称等基本信息； 
能力目标：能够了解广告是哪个企业投放的、企业营销背景、产品名称等基本信息； 
知识目标：了解广告是哪个企业投放的、企业营销背景、产品名称等基本信息；。 
	教师提问，引导学生查找了解广告是哪个企业投放的、企业营销背景、产品名称等基本信息；
	了解广告是哪个企业投放的、企业营销背景、产品名称等基本信息；
	10

	3（任务1）
	教学内容：分析广告受众、目标；

能力目标：能够分析广告受众、目标；
知识目标：如何分析广告受众、目标；
	教师指导学生分析广告受众、目标；
	分析广告受众、目标；
	30

	4（任务2）
	教学内容：分析广告内容，包括企业或品牌名称、产品、营销内容；
能力目标：能够分析广告内容，包括企业或品牌名称、产品、营销内容；
知识目标：选择分析广告内容，包括企业或品牌名称、产品、营销内容；
	教师指导学生选择分析广告内容，包括企业或品牌名称、产品、营销内容；
	分析广告内容，包括企业或品牌名称、产品、营销内容；
	20

	5（任务3）
	教学内容：分析广告主题、色调、形式。
能力目标：能够分析广告主题、色调、形式。
知识目标：分析广告主题、色调、形式。
	教师指导学生分析广告主题、色调、形式。
	分析广告主题、色调、形式。
	15

	考核
	教学内容：自选日照的一家公司及其网站，分析其广告形式。
能力目标：能够自选日照的一家公司及其网站，分析其广告形式。
知识目标：掌握自选日照的一家公司及其网站，分析其广告形式。
	组织学生分组展示，教师点评、小组互评。
	针对自选日照的一家公司及其网站，分析其广告形式
	10

	作业
	针对日照海滨国家森林公园，进行网络广告策划。

	课后
拓展
	网络广告策划是根据互联网的特征及消费者人群的特征，从全局的角度所展开的一种运筹和规划。除了广告内容和形式，广告投放的载体和广告预算也是重要的因素。请登录相关网站，了解各类型广告的价格。



