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《视觉营销设计》教案
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	课时内容
	店招视觉营销设计
	授课时间
	90分钟
	课时
	2

	教学目标
	  掌握店招的营销设计方法
  掌握店招的布局方法。

	教学重点
	  制作店招。

	教学难点
	根据不同店铺特点制作店招。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）店招视觉营销设计，让学生掌握店招的设计与制作方法；（2）最后安排拓展延伸和实战与提升。
2、 教学手段：观摩其他店铺的店招，对本店铺进行设计，制作符合本店铺的店招。
3、 教学资料及要求：除教材中的实例外，学院可以结合淘宝、天猫中真实的网店店招，参考其设计方法，尝试做一个完整的网店店招。

	教学内容

	知识回顾：前面讲解了首页的制作方法，下面对店招的制作方法进行介绍。
讨论问题：
1、店招的风格是怎么选择的？
2、店招的营销设计要点有哪些？
3、店招的设计要点有哪些？
6.2 店招视觉营销设计
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本节导读
淘宝网按尺寸大小将店招分为常规店招和通栏店招两类。常规店招为950×120 像素，而通栏店招的尺寸多为1920×150像素。一般来说，常规店招的使用率相对较低，多采用通栏店招进行显示。下面先讲解确认店招风格、店招营销设计、店招的布局设计等知识，再对制作店招的方法进行介绍。
6.2.1 确定店招的风格
店招的风格引导着店铺的风格，而店铺的风格很大程度上取决于店铺所经营的商品。一般而言，店铺应保证店招、商品、店铺风格的统一性。
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6.2.2 店招的营销设计
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6.2.3 店招的布局设计
· 简洁布局：简洁布局比较强调品牌Logo和广告语，部分店铺还在其中添加了收藏链接等一些小控件，使店招功能更丰富。
· 促销活动布局：在简洁布局的基础上添加促销信息或是活动商品，让店铺的优惠信息在店招中进行体现。但是需要注意，不要让店招中的信息过于杂乱，影响店铺的整体美观。
· 互动布局：店招以互动信息为主，如关注、分享、会员、品牌故事等，有利于提高店铺与客户的互动性，加强客户对店铺的联系。
· 左中右布局：左中右布局指将店招分为3个部分，分门别类地对商品和店铺信息进行展示。
6.2.4 店招的设计与制作
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6.2.5 任务实训及考核
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	小结
	1、 掌握店招的设计与制作方法。
2、 店招的风格与设计要点。

	思考及作业
	想一想：
1、 不同类型店铺的店招是否一致？
练一练：
[image: 表格

描述已自动生成]



image4.png
B RENG LNOR—E) orMERARIe HE/GGE  TH WK SR SM01 S

LINGIPAOHU

SRR
oz

ARG





image5.png
WepERsE

S




image6.png
o

2] ., [

e o o CHARM
REMRBIIS AAVER R, SR

o CHARM (=) Q

ANTRRA, dpAAa Rk A SEas ReNE SRRE  MORK





image7.png
- CHARM e e

BEIROYIS AT, SRR saxa xema ARRE MORK

b o
e





image8.png
FWERACEIEIR | ERERTES RS
fHlogo , FENIES "W —H RIS

BWEKHSHIER , EREERAE  ao .
E s = SERUUKASBISIET TR S
FEIHEHTHIE , ARG BRTREHR




image9.png
=

=

Lad (EshA S8 (10053

ERREEBXEATE
EREREHERT
EREBNERT
ERERISEDE




image1.jpeg
(R

RIZHAQ@ POLYTECEHNILC





image2.jpeg




image3.png




