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《视觉营销设计》教案
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	课时内容
	商品的视觉营销
	授课时间
	90分钟
	课时
	2

	教学目标
	  掌握商品视觉营销的相关知识。

	教学重点
	  商品的品类排序。
  商品的视觉搭配。

	教学难点
	   怎么进行商品的品类排序。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）掌握商品的视觉营销，使学生掌握商品品类排序和商品视觉搭配的相关知识；（2）最后安排拓展延伸和实战与提升。
2、 教学手段：通过视觉营销的体现和布局，使学生对视觉营销进一步了解，并对布局等基础知识进行掌握。
3、 教学资料及要求：除教材中讲解的知识，学生可在不同的网店和现实生活了解和学习商品视觉营销。

	教学内容

	知识回顾：在前面讲解了视觉营销的基础知识，下面对布局方式分别进行介绍。
讨论问题：
1、如何进行商品品类视觉排序？
2、如何进行商品搭配，让商品更具有视觉吸引力。
2.4 商品的视觉营销
本节导读
若要使商品的视觉效果展示更加完整，需要进行商品展示的品类和风格的统一规范，再根据不同的种类进行排序，并对商品的特征和效果进行搭配，进而形成完整的商品视觉效果。下面将对商品品类排序、商品搭配的相关知识进行介绍。
2.4.1 商品品类排序
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2.4.2 商品视觉搭配
并列式指将同类型商品汇聚在一起，以并列的方式展示给客户，方便客户查看并购买商品。
递进式搭配是指通过商品与商品之间的关联性来带动商品的营销，
以主要商品和辅助商品的形式进行递进推进，给浏览商品的客户提供尽可能多的关联商品，激发客户对商品的购买需求。
2.4.3 任务实训及考核
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	小结
	1、 掌握视觉营销的体现方式。
2、 掌握视觉营销的布局方式。

	思考及作业
	想一想：
1. 不同商品的品类排序是不是都一样？
练一练：
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