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《视觉营销设计》教案






















[image: 地滋楼速写1]商学系







	课时内容
	拍摄的前期准备
	授课时间
	90分钟
	课时
	2

	教学目标
	  掌握拍摄的前期准备工作。
  掌握拍摄具有视觉吸引力图片的方法。
  掌握拍摄商品图片的方法。

	教学重点
	  掌握拍摄照片前需要做哪些准备。
  掌握拍摄商品图片基本流程。

	教学难点
	  不同产品拍摄前期准备工作。

	教学设计
	1、 教学思路：（1）通过拍摄的前期准备，使学生掌握拍摄图片的常见问题和基本流程；（2）最后安排拓展延伸和实战与提升。
2、 教学手段：通过实际操作，对相机进行设置，并拍摄女包照片。
3、 教学资料及要求：除教材中的实例外，学生还可在日常生活中对商品进行拍摄，掌握图片拍摄的方法。

	教学内容

	知识回顾：前面讲解了视觉营销的体现与布局，下面对图片的拍摄方法进行介绍。
讨论问题：
1、拍摄前有哪些准备工作？
2、什么是视觉吸引力？在拍摄时应该如何表现？
3.1 拍摄的前期准备
    本节导读
拍摄作为一门视觉艺术，其视觉吸引力必然不会受到忽视。一幅好作品应该具有视觉冲击力，把观者的注意力集中在主体上，而主体应该是整个画面的焦点。而商品拍摄的重点就是要吸引眼球，只有在吸引了足够的注意力之后，才能真正达到宣传的目的。本小节将对图片视觉吸引力的表现、如何拍摄具有视觉吸引力的图片、图片拍摄的常见问题、商品图片拍摄的基本流程等知识分别进行介绍。
3.1.1 图片视觉吸引力的表现
视觉吸引力又称“视觉冲击力”，是指人们对自己看到的目标所产生的兴趣和爱好的力量，这种力量一旦形成就会吸引人们不断地关注目标。
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3.1.2 拍摄具有视觉吸引力图片的方法
[image: ]
3.1.3 图片拍摄的常见问题
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3.1.4 商品图片拍摄的基本流程
1．拍摄前期的准备工作
（1）全面了解商品
首先要对所拍摄商品的材质、做工造型、颜色及外包装进行认真观察与分析，以便在拍摄时选择合适的背景与拍摄角度，利于更好地构图与布光，通过镜头完美地展现商品。
不仅要了解商品的外形特征，还需要通过仔细阅读说明书来熟悉商品的功能、配置特性、清洗、保管方法和使用方法等。
（2）确定拍摄风格
根据所拍摄的商品特点，并借鉴同类商品的图片或杂志作为参考，确定整体拍摄风格，使其视觉效果展现更完整。如服装商品有唯美、小清新、复古、文艺、森女等风格，一般情况下，需要根据商品自身的特点来分析拍摄的风格效果，然后与策划或运营等人员商定，最后再通过布景、后期处理等进行展现。
（3）制定拍摄方案
· 进行商品分类：在拍摄前，最好先根据拍摄中的可变因素对所有商品进行细致的分类，对商品的大小、材质、颜色等进行综合考虑，然后根据顺序进行拍摄。[image: ]
· 确定拍摄顺序：对商品进行分类后，应有计划地按顺序进行拍摄。先拍摄最简单、最容易操作和最容易展现的商品，然后拍摄搭配复杂、需要使用辅助器材才能拍摄的商品。
（4）准备摄影器材
拍摄前，需要对拍摄中所需要使用的器材进行检查，以确保拍摄的顺利进行。根据室内或室外环境的不同来准备照明器材，进行室外拍摄时需要多准备几个反光板，而室内拍摄，要准备柔光箱、反光伞等辅助器材。
2．拍摄方案制定与执行
（1）制定拍摄规划表
在拍摄前，可以使用表格制定一个拍摄规划表，这样拍摄方向比较清晰明确，有利于掌握时间进度。[image: ]
（2）拍摄商品
拍摄商品的步骤大致可分为以下5个步骤。
①首先多角度拍摄商品，包括商品的正面、背面、45°角和内部结构，全角度全方位的拍摄有助于客户深入了解商品的整体外观，然后使用微距将商品的细节局部拉近放大拍摄；
②对商品的包装进行多角度拍摄，如正面、背面和45°角，然后再将商品和商品包装进行组合拍摄。通过对包装的展示，可以体现出品牌感和运输的安全性；
③对商品的说明书和防伪标识等进行拍摄；
④对商品的使用步骤进行拍摄；
⑤多件商品的组合拍摄。
3.1.5 任务实训及考核
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	小结
	1、 图片拍摄的常见问题有哪些？该如何解决？

	思考及作业
	想一想：
1、 怎么对远处进行高精度对焦？
2、 什么是景深，在拍摄中有什么作用？
练一练：
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