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教学日志 

 

时间： 2023  年   2  月  17    日 

 

第 12 节 

第 34 节 

班级：2021物流 2班 

班级：2021物流 1班 

课堂总结 第一次上课，同学们稍微有些拘谨，点名非常的及时。本次课主要讲了新媒体

运营的趋势，让同学们正确对待这一新经济体，串讲了本课程知识体系。 

时间： 2023  年   2  月  24    日 

 

第 12 节 

第 34 节 

班级：2021物流 2班 

班级：2021物流 1班 

课堂总结 本节课，我们真正意义上知道了什么是新媒体运营。希望同学们能真正理解所

学内容，并将其应用在以后的工作中去。 

1.以企业真实案例为切入点，引出新媒体运营的相关知识。 

2.教师引导学生思考，使学生能够理解新媒体运营的基本概念及功能要素。 

3.以小组为单位，按照任务单课下查询资料，组织材料，以 PPT 形式展示，课

上共享。 

时间： 2023  年   3  月  3    日 

 

第 12 节 

第 34 节 

班级：2021物流 2班 

班级：2021物流 1班 

课堂总结 给学生分组，以小组形式完成情景模拟、角色扮演以及课后小组视频的制作，

以培养协作意识。做了一个自我测试，同学们非常的开心。 

时间： 2023  年   3  月  10    日 

 

第 12 节 

第 34 节 

班级：2021物流 2班 

班级：2021物流 1班 
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课堂总结 1、 教学思路：（1）从了解目标用户、构建用户画像和选择适合的平台 3 个方

面，对用户定位的相关知识进行介绍，让学生掌握定位精准目标用户的方法；

（2）通过对新媒体内容定位进行介绍，让学生掌握新媒体内容定位的原则、流

程和误区，从而输出更符合用户需求的内容；（3）安排课堂实训和课后练习。 

2、 教学手段：（1）过理论加案例的方式讲解，帮助学生快速理解知识点；（2）

通过课堂讨论、课堂活动提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴趣；（3）

对于重点内容进行着重讲解。 

时间： 2023  年   3  月  17    日 

 

第 12 节 

第 34 节 

班级：2021物流 2班 

班级：2021物流 1班 

课堂总结 讨论问题：1、事件营销的要素有哪些？ 

          2、IP营销有哪些技巧？  

          3、如何打造跨界营销？ 

1、 教学思路：（1）通过介绍口碑营销、事件营销、饥饿营销、IP 营销、互动

营销、情感营销、跨界营销、借势营销，让学生掌握不同的新媒体营销方式的

营销策略；（2）安排课堂实训和课后练习。 

2、 教学手段：（1）采用理论加案例的方法进行讲解，引导学生快速熟悉并掌

握相关知识；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴

趣。 

时间： 2023  年   3  月  24    日 

 

第 12 节 

第 34 节 

班级：2021物流 2班 

班级：2021物流 1班 
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课堂总结 课堂实训 

（1） “法国队夺冠，华帝退全款”的借势营销案例进行分析，提出你对此营

销活动的看法。 

提示：可从华帝企业利用世界杯进行借势营销的原因、在法国队夺冠后的处理

方案，以及其获得的营销效果等方面进行分析。 

（2）查找关于本章提及的冷酸灵火锅牙膏的相关消息，并对此跨界营销案例进

行分析，如果你是营销人员，你会如何对其进行营销。 

提示：可从营销的主体、方法以及角度来考虑。 

（3）查找新媒体平台上关于电影《哪吒之魔童降世》上映前后的营销事件，分

析其中除口碑营销外的营销方式。 

提示：可翻阅其官方微博“电影哪吒之魔童降世”在 2019 年 7 月 26日后发布

的微博，分析其营销方式，如与拉芳合作推出联名定制款礼盒的跨界营销等。 

时间： 2023  年   3  月  31    日 

 

第 12 节 

第 34 节 

班级：2021物流 2班 

班级：2021物流 1班 

课堂总结 一、思维变革，构建“以消费者为中心”的价值观 

二、重构经营模式，实现传统零售向新零售的战略转型 

三、转变管理模式，打造新型管理体系 

时间： 2023  年   4  月  7    日 

 

第 12 节 

第 34 节 

班级：2021物流 2班 

班级：2021物流 1班 

课堂总结 1、 教学思路：（1）首先讲解微博营销的方法，包括打造热点、发布原创内容、
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合作互推、形成微博矩阵等内容；（2）接着讲解微博内容的编写技巧，包括建

立素材库、结合图片、善用 @ 功能、结合话题等内容；（3）然后讲解开展线上

微博活动，主要包括转发抽奖、发起挑战、话题讨论等内容；（4）最后讲解线

下活动中的微博营销，包括活动造势、活动推广、微博墙的运用等内容；（5）

安排课堂实训和课后练习。 

2、 教学手段：（1）采用理论加案例的方法进行讲解，引导学生快速熟悉并掌

握相关知识；（2）通过课堂讨论提出问题，活跃课堂气氛并激发学员的学习兴

趣；（3）对于重点内容进行着重讲解。 

时间： 2023  年   4  月  14    日 

 

第 12 节 

第 34 节 

班级：2021物流 2班 

班级：2021物流 1班 

课堂总结 在新零售环境下，要实现经营模式的创新，就需要缓和商品供应商与零售企业

之间的关系，将他们之间的零和关系转变为战略合作关系，以实现共赢。 

讨论问题：1、可以从哪些方面来打造热点？ 

          2、微博矩阵的建立方法有哪些？ 

3、微博墙的活动类型有哪些？ 

时间： 2023  年   4  月  21    日 

 

第 12 节 

第 34 节 

班级：2021物流 2班 

班级：2021物流 1班 

课堂总结 1、 教学思路：（1）通过介绍短视频营销的基础知识，让学生掌握短视频的制

作与发布、短视频的营销策略；（2）通过介绍抖音短视频营销，让学生了解抖

音营销的方法、内容和品牌账号的打造；（3）通过介绍快手短视频营销，让学
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生掌握快手短视频的内容打造和推广技巧；（4）安排课堂实训和课后练习。 

2、 教学手段：（1）理论配合案例讲解基础知识；（2）重点内容需要结合案例

图片来具体讲解；（3）可以现场安排学生利用短视频平台拍摄短视频。 

 


