
服装营销方案

一、营销目的

随着时代的不断发展，人们对时尚的概念逐步加深，追求流行美

的意识也逐步加强，这对现在的服装店是一个考验。为一种愉悦的个

人体验，充分展示着消费者的地位、教养、鉴赏能力和经济实力。服

装消费不仅仅是消费服装本身，同时还消费着品牌的文化、企业的服

务以及企业提供的`资讯。消费者的消费心理逐渐成熟，消费的主体

正由中低档向中高档转变，高档需求所占的份额逐渐增大。另外，消

费者对服装时尚的追求越来越强烈，对产品的款式、质量和知名度有

较高要求，服装消费紧跟国际流行时尚。

二、SWOT 分析

优势:因折扣服饰的价格相对较低，比较能吸引消费者，也能加

强宣传;“折扣”二字或许也有些诱惑感。且商品以大众化为主，在

哪里卖都有销路，适应面广，购买人气旺，生意有保证。

劣势:它与一些有名的服饰店相比，可能还是会因此而减少了消

费者，而且店内的装饰，或者说店内的环境这块可能也会差点。

机会:由于折扣服饰的价格不高，且需要的成本也不高，所以有

很大的潜力可以扩大市场，向上延伸:折扣店的目标市场是经济型、

品牌非时尚的消费者，这是有很大市场容量的。而且目前的消费整体

水平还较低，有很大的市场需求;从折扣店目标市场细分来看，折扣



店所切出的是一部分崇尚品牌消费而又经济拮据的消费者，这一部分

消费者在现实的市场环境中是难以得到满足的，这无疑为折扣店填补

空白预留了空间。

威胁:折扣店的优势是借助成本来显现的，在中国，这种成本优

势在短期内还将无法显现;折扣店的现实发展受到来自同种业态竞争

者、异种业态竞争者和潜在业态竞争者三方面的威胁。

三、营销目标

营销目标是在前面目任务基础上公司所要实现具体目标，即服装

产品营销策划方案执行期间，经济效益目标达到:总销售量为万件，

预计毛利万元，市场占有率实现某某。通过市场分析，找出市场机会，

提炼自身优势，确定销售目标。例如确定目标市场:以行业销售为主

(利润和稳定市场)渠道销售为辅(提高知名度扩大市场占有率)行业

主要主要系指工矿，交通，建筑，消防，制造，工厂等有一定采购规

模目标客户;渠道销售主要系指区县级加盟或者代理商。

四、营销策略

线下互动部分。为促进服装的销售，可以利用 AI+AR 技术，放置

互动机，吸引用户的注意，通过在官方微博公布活动规则及奖品，吸

引更多用户参与进来。

线上互动部分。通过在微博发起互动活动，设置可观的奖励，吸



引微博“粉丝”参与并进行转发，进一步吸引更多用户参与进来。关

注、转发和评论进行抽奖，或晒买家秀并@官方微博，在 7 天内，点

赞数排名前三的用户获得奖品。

结合线上与线下开展互动活动。在线下设置条件，用户完成后，

拍下照片或视频，上传到微博等新媒体平台，并@官方微博，赢得大

奖。

借势热点部分。搜集近期发生的、引起用户广泛关注的热点事件，

结合品牌特点，发布借势营销内容。借势节日部分。应注重使用“双

十一”“购物”“优惠”等词， 可以将营销信息分为几个部分接连发

送，也 可以整合成完整的内容一次性发送。


