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服装品牌营销设计方案

一、营销设计的目的

为了促进服装产品的销售量，提升品牌亲和力。当今的服装市场

是品牌竞争的时代，公司新品牌的进入就像往大海里投入一颗石头，

怎样才能使品牌在商海中激起层层浪花，从而达到品牌在消费者中的

知名度，是公司在广告策划中希望达到的效果。

二、营销市场环境

德国统计学家恩斯特·恩格尔发现，家庭收入与食品支出之比显

示出生活富裕程度。随着家庭收入增多，用于食品的开支下降，用于

服装、住宅、交通、娱乐、旅游、保健、教育等项目的开支上升。诚

如虚有市场，并不等于实有市场。企业成在营销，也败在营销。二十

一世纪的服装市场，一定是营销型企业的天地。服装企业应当更重视

市场营销策略。

1、消费者分析:现如今的衣食住行，“衣”排在第一位，并不是

浪得虚名的。 据我所知，刚开始衣服只是一种保暖的工具，人们并

没在意过它的样式。随着时代发展，人们开始改变自己的着装，从此

服装的款式不断发生变革,逐渐走在了潮流的前端。如今，各类专业

店层出不穷。服饰是表现时代潮流的商品，而专业店是推销服饰最直

接的途径之一，是展示服饰的“容器”。

2、市场分析:目前服装市场状况，每年春季对于在中国从事服装

工业的人来说，都是令人热血沸腾的。
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三、市场存在问题

服装企业自主品牌意识薄弱；品牌概念模糊，定位不准确；宣传

形式单一，明星效应泛滥；销售渠道单一，管理难度大。

四、发展前景

1、我国经济的持续增长与居民可支配收入的不断增加。服装行

业作为与国家经济和居民消费水平关系密切的消费行业，近年来，我

国经济的稳步增长为其发展提供了有力的支撑和保障。我国整体经济

的稳步发展为服装行业的持续健康发展提供了坚实的基础。伴随着我

国经济的发展，居民可支配收入和消费支出也不断增加。我国居民收

入和居民消费水平的增长成为服装消费市场的重要增长驱动力。

2、产业政策支持行业建设，鼓励自主品牌发展。随着线上零售

行业的不断发展，国家出台了一系列促进行业发展的产业政策，对于

推动线上零售品牌的发展有着巨大的促进作用。

3、成熟完整服装产业链支持。自改革开放以来，服装行业就成

为了我国经济的重要驱动力之一，形成了从纱线生产、面辅料制造，

到成衣制作等一系列成熟的服装生产产业链，并在我国沿海地区如江

苏、浙江、广东等地形成了一批成熟的产业集群，聚集了大量具备丰

富经验的纱线生产、面辅料制造及成衣制作工厂，为下游的服装零售

商提供了强有力的供应链资源，使得其能够将自身资源投入到品牌运

营和渠道管理中。
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4、互联网经济的不断发展使得网购成为趋势近些年，我国网络

零售市场规模持续扩大。

五、营销设计策略

1、线下互动部分。为促进服装的销售，可以利用 AI+AR 技术，

放置互动机、吸引用户的注意，通过在官方微博公布活动规则及奖品，

吸引更多用户参与进来。例如，将互动机游戏设置为服装搭配，用户

搭配完成后上传照片，可展示在互动机首页，让其他用户进行评分和

点赞，活动结束时，评分与点赞综合第一的用户将获得下季度新品；

初次来店的惊喜，免费赠送小饰物，小挂件，让其填一份顾客表(做

客户数据库)增加其下次来店的可能性，传达每周都有新货上架的信

息；利用顾客数据库，以某种借口施以小恩惠，使其来店领取或告知

打折消息，或者免费送过季衣服(要定量)或送生日礼物等；购适量女

士手袋告知顾客一次购物满 400 元送一只女士手袋(女士手袋要在店

内陈列出来，进货以 38元，标价 300 的那种为宜，给顾客物超所值

的感觉)或者累积消费 600 元及以上。(获得奖励之后在从新累积)；

介绍新顾客，如:每介绍一位新顾客并购满 200 元及以上送推荐人 50

元购物卷等；对老顾客、持有贵宾卡的顾客进行客户管理，顾客生日、

节假日、新货上市、促销打折均要发短信给顾客，保持联络，建立良

好的关系；长期赠送:购满 88 元，送精美化妆镜一个(自行购买，印

上店名和电话，对店的宣传效果明显)。

2、线上互动部分。通过在微博发起互动活动，设置可观的奖励，

吸引微博“粉丝”参与并进行转发，进一步吸引更多用户参与进来。
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例如，关注、转发和评论进行抽奖，或晒买家秀并@官方微博，在 7

天内，点赞数排名前的用户获得奖品；朋友圈等软件转发集赞得小礼

品。

3、结合线上与线下开展互动活动。在线下设置条件，用户完成

后，拍下照片或视频，上传到微博等新媒体平台，并@官方微博，赢

得大奖。例如，在每一家线下门店藏 12个碎片，要求用户在半小时

内，集齐碎片并完成拼图，且要求拍下开始时间、找到每一块碎片的

时间和拼图完成的时间，上传并@官方微博，活动结束后，按用时长

短排序，用时短的前 10名，分别给予奖励，除此之外，还应规定每

位用户仅能在一家门店参与一次活动，且参与次数不能超过 3 次。


