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	   品牌的广告传播趋于理性，已不再是高举高打，更应注重区域差异性的广告诉求，转向各地强势电视载体、
	 (1)广告策划:由于今年是起步阶段，还是低调入市。受广告投资不大的影响，只能做区域广告，在地方平面
	 (2)人员销售:这是最有效的销售方法，需要训练有素的销售员。利用原有的销售渠道，走访和争取老客户，
	(3)建立企业网站:经过现代化宣传手段进行广告宣传。
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