
美特斯·邦威服装新品营销方案

一、品牌介绍

"美特斯·邦威”是上海美特斯邦威服饰股份有限公司于 1995

年自主创立的本土休闲服品牌。目标消费者 16~25 岁活力和时尚的年

轻人群。品牌致力于打造“一个年轻活力的领导牌，流行时尚的产品

大众化的价格”，导青春活力和个性时尚的品牌形象，带给广大消费

者富有活力个性时尚的休闲服饰。上海美特斯邦威服饰股份有限公司

是中国服装产业代表企业之一，秉承“世界的裁缝”的梦想，以“不

走寻常路”的精神不断进行企业的发展创新和向上突破。公司旗下拥

有“Metersbonwe”和“ME&CITY”两大时尚休闲品牌；“米喜迪”和

“MooMoo”两大童装品牌，慢生活体验品“褀”以及独立电子商务平

台“邦购网”。截止至 2016 年底，已经在全国设有专卖店 3900 余家。

二、活动目的

此次活动的开展目的是为了促进现有服装的销售，为新品服装上

市做好准备。

三、产品开发及定位

美特斯·邦威的开发主要抓两头：一头是消费者的需求，一头是

流行时尚。为此，开发团队的设计人员会不定期地来到各个专卖店，

与消费者进行“零距离”接触；还经常到酒吧、大学校园等场所，观



察年轻群体的穿着方式，由此不断调整产品的结构。不仅如此，公司

的设计师们还长年奔波于世界各地，参加各种重要的博览会，调研流

行趋势和消费走势，以不断满足消费者求新求变的心理。通过与国际

知名的设计顾问公司长久合作，美特斯·邦威准确把握每季的面料方

向、款式方向和色彩方向，并及时把握来年服装的流行趋势，缩短了

开发周期，提高了开发的成功率。在瞬息万变的服装行业，美特斯·邦

威能够根据四季的变化以及每年流行色的转换快速调整设计和生产。

另外，为了使服装能够引领时尚，美斯·邦威对设计师十分重视，不

仅广揽国内外名才，还道请法国著名设计师任设计总监。创办 11 年

来，美特斯邦威已经培育了一支具有国际水准的设计师队伍并与法国、

意大利等国家的知名设计师开展长期合作，以第一时间获取国际流行

信息，包括面料、款式风格等。现美特斯·邦威每年设计的新款服装

多达数干种。

美特斯邦威的定位十分明确，就是年轻时尚的消费群体，如在校

学生。服装设计较为简单得体，颠色的运用大胆明快，体现了年轻消

费群体的活力气息，加上有一定的产品质量保证，所以有很多的年轻

人非常喜欢选择美特斯邦威的服装。

四、竞争品牌

一些中低端品牌的进驻，对美特斯邦威的品牌造成一定影响。近

几年来，像以纯、森马、真维斯等都是不容忽视的区域竞争对手。



五、营销方案设计

1.线下互动部分

为促进服装的销售，利用 AI+AR 技术，放置互动机制，吸引用户

的注意，通过微信小程序及时发布活动规则与奖品，吸引更多的顾客

参与到此次活动中来。设置服饰搭配游戏机制，让顾客亲临门店，选

择适合自己的服饰进行搭配。搭配完成后，现场工作人员给顾客进行

拍照，照片统一上传，均展示在微信小程序的活动页面，顾客需要召

集其他用户点赞或评论。活动截止时间到时，点赞和评论综合前十名

的用户获得精美小礼品一份，并给顾客送打折券。

2.线上互动部分

通过在微博抖音等平台发起互动活动，设置可观的奖励，吸引平

台“粉丝”参与并进行转发，进一步吸引更多用户参与进来。例如，

关注转发和评论进行抽奖，或晒卖家秀并@官方账号，在七天内，点

赞数排名前三的用户获得奖品。

3.结合线上与线下开展互动活动

在线下设置条件，用户完成后，拍下照片或者视频，上传到微博

抖音等新媒体平台，并@官方账号，赢得大奖。例如，在每一家线下

门店收藏 12 个碎片，要求用户在半小时内，集齐碎片并完成拼图，

且要求拍下开始时间、找到每一块碎片的时间和拼图完成的时间，上

传并@官方账号，活动结束后，按用时长短排序，用时短的前 10名，

分别给予奖励，除此之外，还应规定每位用户仅能在一家门店参与一

次活动，且参与次数不能超过 3次。




