
服装店营销策划方案 

 

一、服装营销策略的目的 

随着社会的发展，服装经济在市场需求的不断变化下蓬勃发展

女士们对于服装的要求越来越高，品种要求越来越多，对衣服的质

量也越来越在意。糖果女装主推“棉麻”，在服装市场上容易独树

一帜获得关注度。策划的主要目的就是把这种“棉麻”的主张进一

步推广取得顾客的广泛认知。 

 

二、市场现状 

1.市场形势:服装市场良不产，因经济水平不同，顾客购买力不

同，消费者在需求、观念与购买等方面都不同 

2.产品情况:产品销量经常是排在淘宝女装品牌前列，价格偏高

利润偏高。 

3.竞争形势:主要是新兴涌现出来的一系列棉麻服装品牌，开始

抢占市场。糖果女装市场占有率比较高 

4.宏观环境:消费者对服装需求巨大，服装市场很有潜力。而且

近年经济发展迅速，消费者的购买实力也很强。 

 

三、SWOT 分析 

营销方案，是通过产品和市场的结合分析，和策略的运用，因

此 SWOT 分析是营销策划的关键。 



1.产品优势分析(相对竞争品牌):产品质量好，手感比较好产品

款式多样化，能够满足不同需求的消费者 

2.产品势分析 

棉麻市场质量良葵不齐，有些消费者分不清好与坏，xx品牌比

较容易被有些消费者混淆，品牌宣传度不高 

3.市场机会分析 

在服装市场中，“棉麻”概念是一个全新的概念，现代人开始注

重环保与养生，比较容易接受“棉麻”产品的衣服，市场潜力很

大。 

4、环境威胁分析 

由于服装市场没有一个良好的市场机制与市场环境，有些法制

不健全，服装款式容易被抄袭，而没有一定的法律来规范。 

 

四、营销目标 

营销方案策划实行期间，达到综合销售量为 1000 万件，预计毛

利 20000 万元，市场占有率实现 30%。 

 

五、营销战略 

1.目标市场战略 

(1)市场细分:依据人口、地理、消费者心理、行为进行细分。 

(2)市场选择:以 25~29 岁的经济实力比较雄厚的女性白领为主

要消费人群，对她们进行一系列服装的设计。 



(3)市场定位:定位于中高档人群，服装价格偏高。 

2.市场营销组合 

(1)产品策略:独立研制开发、联合经营、协约开发。 

(2)价格策略:采取节假放利等活动。 

(3)渠道策划:采用垂直渠道营销。 

(4)促销策略:在淘宝首页采取广告方式进行宣传，通过促销让

利。交易则通过线上线下完成，促销内容则根据时令调整。 

3.市场营销预算总费用:20 万元阶段费用:10 万元项目费用。 

4.促销 

(1)广告:十一国庆节，在淘宝网首页进行广告宣传。 

(2)销售促进: 

通过满“199 元减 10 元、满 299 元减 20 元、满 499 元减 50

元”让利消费者； 

抽奖活动:每天前十位消费者有机会免费抽奖； 

会员制:一次性消费满多少限额，可以送会员卡。 

 

六、客户管理 

1.建立销售信息:注明产品类型、名称、价格，由顾客签字确认

方便售后服务。 

2.建立会员信息簿:记录会员信息，会员在生日当天，凭会员证

和身份证可以免费领取一份礼品。 

 



七、总结 

通过促销活动，可以传播企业文化、树立企业形象以及宣传企

业新主张，聚集人气、吸引人流、增加销量，从而提高市场占有

率，对抗竞争对手带给我们的市场压力。一次成功的促销策划活

动，可以提高企业名声，使产品品牌获得更高的关注度，从而扩大

产品销量。 


