
服装营销策划方案 

衣、食、住、行是人类生活的四大元素。人们把“衣”放在首位，

可见衣服对于我们的重要性。中国人口十四亿，庞大的人口基数本身

就组成了一个庞大的服装消费市场。同时随着中国国民收入的不断飞

升，在 2007 年国内 GDP 总量为 30100 亿美元，人均 GDP 超过了

2280 美元，比 04 年翻了一翻，中国市场将进入精品消费时代，服装

消费将不再仅仅为了满足其最基本的生存需求，将向更高的心理需求，

自我满足需求跃进，特别是几千万人口跨入中产阶级后，其对反映自

身社会地位和品位的服饰的需求将越来越迫切，将成就一批抓住了该

阶层需求的服装品牌。 

一、策划目的和主要任务 

树立品牌形象，提高品牌知名度。随着时代的不断发展，人们对

时尚的概念逐步加深，追求流行美的意识也逐步加强。 

品牌服装的经营模式，是要提供到位的服务，树立企业的品牌形

象。 

推广品牌理念。以“时尚搭配，完美套装”为理念，推出独家时尚

的、从头到尾的全套搭配设计。 

产品类型定位：各类潮流女装款式、比如韩版流行、欧美复古、

日系甜美、民族风等服饰风格。 

通过专业的设计满足消费者对服装审美的要求，为顾客节省了大



量服饰搭配的时间和精力。 

提高市场占有率，在品牌形象树立品牌形象，加大对本品牌理念

的宣传力度，在消费者观念之前，进行转型，在竞争对手方向转变的

不成熟时期吸引大量的忠实客户。扩大市场的占有率。进一步提升品

牌知名度。使品牌长久立于不败之地。 

二、服装行业未来发展趋势 

年轻化、个性化趋势愈加明显。我国消费者的消费理念已经发生

转变，消费更趋理性，消费者变得越来越年轻化、个性化、国际化，

更加注重产品的品质和满足个性化需求，向往更加优质富有创意的产

品、更合理的价格以及更好的购物体验和服务，特别是年轻人更加注

重个性化和时尚化，他们更希望能与品牌建立共鸣和情感链接，通过

产品来表达自己的生活方式。 

三、线上营销 

1.视频广告 

视频广告有着传统广告所不具备的优势，它的成本较低，而且效

果并不弱于传统的广告媒体。现在的消费者基本上已经离不开手机，

而各大电影和电视剧的播放量均以亿为单位，如果能在这上面做我们

的服装店广告，那么所能获得的收益是无法想象的，即使无法通过这

些知名电影传播我们的服装店，那么我们也可以利用当下的时事新闻，

或者制作有趣的视频激起人们的关注，提高我们服装店的曝光度。 



2.微信推广 

微信作为知名的社交工具，有着强大的互动性。作为企业，可以

通过微信进行点对点的一对一营销，让营销的效果更强，可以对消费

者提供更针对性的体验。并且在微信上的每一个粉丝都是有效的精准

粉丝，价值远远大于在其他平台的粉丝。 

3.软文推广 

通过软文的方式，也能吸引到大量的客流，虽然它的见效时间太

长，但是它的成本低，而且后续根本不需要管理，就能为我们吸引到

源源不绝的人流，可以在各大知名问答平台引流，也可以在各大论坛

博客等等，选择的方式太多，可以根据自己服装店的定位进行针对性

的营销。 

四、线下营销 

1、选择好方向。既然已经决定经营服装店，就要选好男装，或

者女装，要做到头脑要很清楚，不要一到服装批发市场，看什么都好，

什么都想做。你一定要有一个清晰的思路，做服装最好是专一如果你

的店铺很大，可以做男装或者女装。不要到了市场忘记自己来做什么

的，不要让别的东西影响你的思路。 

2、经营方式宜灵活。服装店门口要摆放醒目的模特或者最时尚

的服装，体现出新到的服装款式及适宜何种情况的女性。不妨在店门

口贴上一张“谢绝男性进入”的牌子。当然，这样做的目的并不是想

把男性拒之门外，只不过使服装店显得更有特色罢了。这里只是举例



说明，不是一定要这样做，这是为凸显你的店铺与众不同。 

3、服装店定位。选择好了服装，就要给你的服装定位，是做品

牌，还是做学生服装，还是中老年服装。针对你所要进货的服装进行

市场调查。拿个本子记住谁家批发什么样的服装，什么样的价格，谁

家批发做的好，谁家进货的人多，谁家的生意旺。可以要一张名片标

明，你都要牢记在心，这就是你的财富。另外观察来进货的人，都进

什么样的货，在哪里卖，如果你发现这个人总来进货，那就是他卖的

好，你就要跟踪他，到他店里去偷偷调查，看他是怎么样做的。 

4、注意市场。充分利用商品打折找到价格低廉的货源。对于新

手，更是不要把毛利润看得太重，刚起步，不要贪图赚太多，可以尝

试用物美价廉的便宜货先吸引买家，能在这些小产品上把服务做出色，

赢得客户的信任，等你的小店越做越大时，就不愁没有回头客来捧场

了。 

5、学会聆听，学会分析。不管是同行业的，还是非同行业，不

管是手下的员工，还是自己的家人，总会给你一些他的想法，看法和

意见。有时候这些看法虽然不完全正确，或许是误导，你得认真等待

别人的意见，学会聆听，学会分析。 


