
《新媒体营销》课第1单元

课程单元教学设计
单元名称：       新媒体营销      

所属系部：       商学系         
制定人：         薛梅   李阳      

合作人：         刘琼             

日照职业技术学院
新媒体营销单元教学设计

	单元标题：新媒体视频拍摄
	单元教学学时
	2学时

	
	整体设计中的位置
	第4次

	授课班级
	
	上课

时间
	
	上课

地点
	

	教学

目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能根据项目选择新媒体营销的渠道；
2.能让学生有意识地培养自己的营销素质和技能
	1.掌握新媒体技术的基本概念2.了解新媒体的类型
	严把道德关

	思政目标
	严把道德关；思政案例：关于抖音侵权《长津湖》不实信息的澄清

	能力训练任务
	假如我承接了一个非遗+民宿的项目；假如家乡父老让我来带货

	案例和

教学

材料
	《新媒体技术应用》，主编：南京奥派信息产业股份公司，2021，高等教育出版社。

参考书：《新媒体运营实战技能（第 2 版）》，秋叶,张向南,勾俊伟，2019， 人民邮电出版社。

《新媒体运营实战》，祁较瘦，2019，人民邮电出版社。


单元教学进度
	步骤
	教学内容及能力/知识目标
	教师活动
	学生活动
	时间（分钟）

	1

（引入）
	问题导入：你是否每天都习惯性的打开微信查看你关注的公众号更新信息呢？这些现象，都意味着你被新媒体的各种途径“营销”了。


	教师提出问题

	学生讨论新媒体的的影响
	5

	2（任务1）
	新媒体概念
	我们常用常见的一些新媒体


	你觉得以下媒体哪些属于新媒体？请在表1-1中相应的选项后打钩。


	10

	
	
	通过观察，让学生从直观上区分出新媒体有哪些。


	体验：请判断如下传统媒体是否有借助数字信息技术转变成新媒体的对应形态；如有，可以列举具体的项目或产品，如表1-2所示。
	15

	
	
	新媒体的内涵

新媒体的特征


	分析亮点
	15

	3（任务2）
	什么是新媒体营销
	媒体传播的有效到达率 


	分小组讨论，秋夜青语志愿队为何能实现信息高转发？
	5

	
	
	2、分析制作步骤并完成
	2、小组派代表发言
	15

	
	
	3、教师请其他小组同学进行点评
	3、其他小组同学进行点评，提供修改意见
	5

	
	
	4、教师汇总点评意见、提供修改意见
	4、学生根据点评意见，进一步修正
	5

	4
	海底捞是如何完成口碑传播的？
	教师通过视频PPT，让学生思考相关问题
	学生团队讨论，代表发言
	10

	5（总结）
	学生通过本次课项目学习和训练，是否达到本单元目标
	专业教师、企业教师进行点评、总结
	学生学习专业教师、企业教师的点评建议，并自检学习训练的目标成效
	5

	作业
	预习下次课内容

	课后

体会
	这节课我们首先了解了新媒体营销技术分类及特征，，希望大家可以通过新媒体营销专员素质要求明确自己努力的方向，主动的培养自己的营销素养，向一名优秀新媒体营销员的目标奋斗。本节课案例纳入学生的案例库做分享交流



