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日照职业技术学院
新媒体营销单元教学设计

	单元标题：新媒体视频拍摄
	单元教学学时
	2学时

	
	整体设计中的位置
	第4次

	授课班级
	
	上课

时间
	
	上课

地点
	

	教学

目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能通过网络渠道获取高质量图片；2.能运用在线图片处理工具制作符合各新媒体平台的文章封面；3.能制作符合新媒体内容与活动推广需求的创意九宫图、长图；4.能够独立制作主题图文。
	1.熟悉高质量图片搜集渠道；2. 熟悉新媒体平台文章封面制作要求；3. 了解创意九宫图应用场景；4. 熟悉创意九宫图制作工具；5. 了解长图拼接技术要求；6. 熟悉长图拼接制作工具；7.熟悉图文制作与编辑工具。
	1."政治性和学理性相统一"新媒体图文排版 

2."价值性和知识性相统一"

	思政目标
	1.提高法律意识，重视知识产权，关注图片版权，以免产生纠纷。

2.提高民族自信，推动民族文化，提升国潮风高端审美培养；

3.职业教育本土化，推动当地经济发展，大力推进乡村振兴，将五莲的特产水果、日照茶叶、民宿与非遗文化融入课程实践，用真实项目带动课程进度。

思政案例：百度为“百家号”引流凸显搜索引擎“隐形霸权”

思政案例：三只松鼠“眯眯眼争议”的另一重真相

	能力训练任务
	制作项目-秀文斋民宿与文创的24节气图文

	案例和

教学

材料
	《新媒体技术应用》，主编：南京奥派信息产业股份公司，2021，高等教育出版社。

参考书：《新媒体运营实战技能（第 2 版）》，秋叶,张向南,勾俊伟，2019， 人民邮电出版社。

《新媒体运营实战》，祁较瘦，2019，人民邮电出版社。


单元教学进度
	步骤
	教学内容及能力/知识目标
	教师活动
	学生活动
	时间（分钟）

	1

（引入）
	导入：国潮美妆花西子
	教师根据案例导入课程内容：观察环节(5分钟)：高清的画质能够可形成代入感，增加用户的关注度以及停留时间。

	学生讨论国潮兴起的影响
	5

	2（任务1）
	高质量图片的搜集
	1.1新媒概述

1.1.11.高质量图片的搜集
	1、学生举例并判断常看的动图
	10

	
	
	通过观察，通过使用高清数码相机或手机，在生活与工作场景中自行拍摄获取，这类图片保证原创，一般法律风险低，往往能体现出新媒体运营团队的专业水平
	学生思考知识产权保护问题
	15

	
	
	莒国夜景原创图文案例案例
	分析亮点
	15

	3（任务2）
	图片搜集
	1、专业网站下载：
	1、你还知道从哪些地方获取高质量照片，谈谈这些照片是否存在侵权问题？该如何看待？
	5

	
	
	2、分析制作步骤并完成
	2、小组派代表发言
	15

	
	
	3、教师请其他小组同学进行点评
	3、其他小组同学进行点评，提供修改意见
	5

	
	
	4、教师汇总点评意见、提供修改意见
	4、学生根据点评意见，进一步修正
	5

	4
	2.平台封面图及长图制作
	教师通过视频PPT，让学生思考相关问题
	学生团队讨论，代表发言
	10

	5（总结）
	学生通过本次课项目学习和训练，是否达到本单元目标
	专业教师、企业教师进行点评、总结
	学生学习专业教师、企业教师的点评建议，并自检学习训练的目标成效
	5

	作业
	预习下次课内容

	课后

体会
	这节课我们首先了解了新媒体营销高质量图片的获取渠道与版权问题，其次制作了长图与封面图，并结合项目安排24节气图制作。
本节课案例纳入学生的案例库做分享交流



