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	单元标题：新媒体内容运营
	单元教学学时
	2学时

	
	整体设计中的位置
	第9次

	授课班级
	
	上课

时间
	
	上课

地点
	

	教学

目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能够根据内容运营的不同阶段对行动指标进行修正

2.能针对内容运营结果与预期目标之间的偏差，分析原因，总结经验和不足，提出内容优化建议
	熟悉新媒体（短）视频创作

了解新媒体内容分发的概念
	1.良好的新媒体素养

2.熟悉法律能够在守法的范畴内合理表达诉求的能力

3.认真严谨的工作作风

	思政目标
	有故事才会有情怀，有情怀才会有品牌；表达浓浓的温情和爱意；

利国利民再利己--新媒体内容运营

传播企业和社会的正能量

严守职业道德底线和法律红线

	能力训练任务
	1.根据秀文斋项目设计出走心的短视频或者推文

2.根据初照茶山项目设计出走心的文案

	案例和

教学

材料
	《新媒体技术应用》，主编：南京奥派信息产业股份公司，2021，高等教育出版社。

参考书：《新媒体运营实战技能（第 2 版）》，秋叶,张向南,勾俊伟，2019， 人民邮电出版社。

《新媒体运营实战》，祁较瘦，2019，人民邮电出版社。


单元教学进度
	步骤
	教学内容及能力/知识目标
	教师活动
	学生活动
	时间（分钟）

	1

（引入）
	导入：短视频：我感觉我今天喝凉水都塞牙#下雨


	教师根据案例导入课程内容：【案例分析】：

借助IP定位是短视频红火的关键原因。

这个账户的定位是“剧情搞笑”，源源不断的创作灵感与生活相结合，接地气的表演与预谋的剧情衔接自然。

教师点评讨论生成热点词
	学生分组讨论，在平台发布讨论的内容
	5

	2（任务1）
	策划长内容，提升用户转化率


	1.运营者可以从6大要素入手，优化转化页的内容并提高转化率。

教师举个例子
	1、学生讨论分析以下长内容，其转化要素是否完整？

A. 在京东搜索“电脑”并任意打开一个商品。

B. 在微信搜索“训练营”并打开一篇训练营招生文章。
	10

	
	
	2、教师分享不同数据类型的案例
	头脑风暴
	15

	
	
	3、教师点评讨论内容

	3、学生根据要求找出一篇长内容文案

	15

	3（任务2）
	设计短内容优化运营效果


	1、怎样设计标题，让更多人有点击的冲动；如何写摘要，进一步提升阅读量；

怎样撰写转发语，提升传播效果
	1、小组同学根据要求完成设计
	5

	
	
	2、教师请其中一组进行回答
	2、小组派代表发言
	15

	
	
	3、教师请其他小组同学进行点评
	3、其他小组同学进行点评，提供修改意见
	5

	
	
	4、教师汇总点评意见、提供修改意见
	4、学生根据点评意见，进一步修正
	5

	4
	项目内容策划：根据初照茶山项目设计出短内容文案


	教师通过视频PPT，让学生思考相关问题
	学生团队讨论，代表发言
	10

	5（总结）
	学生通过本次课项目学习和训练，是否达到本单元目标
	专业教师、企业教师进行点评、总结
	学生学习专业教师、企业教师的点评建议，并自检学习训练的目标成效
	5

	作业
	预习下次课内容

	课后

体会
	本节课案例纳入学生的案例库做分享交流



