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日照职业技术学院 (
1
)








《电子商务概论》课程单元教学设计 (
2
)




	单元标题：移动商务认知
	单元教学学时
	1

	
	在整体设计中的位置
	第1次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	能够说出电子商务对生
活、工作、学习的影响
	1.掌握电子商务的概
念、内涵和外延
	

	能力训
练任务
	任务1.移动商务对生活的影响
任务2.移动商务对工作的影响
任务3.移动商务对学习的影响

	案例和
教学材料
	（指教材或讲义、课件、参考资料、仪器、设备等）
案例1.购物习惯的改变
案例2.工作方式的改变
案例3.学习习惯的改变
多媒体教室、投影仪











单元教学进度 (
3
)



	步骤
	教学内容及
能力/知识目
标
	教师活动
	学生活动
	时间
（分
钟）

	1
（说
课）
	了解本门课
程的基本情
况
	说课程的教学目标、教学
内容、考核方式等
	
	15

	2（案
例一）
	体会购物习
惯的改变
	讲述案例并提问
	思考并回答自身的感受
	5

	3（案
例二）
	体会工作方
式的改变
	讲述案例并提问
	思考并回答自身的感受
	5

	4
（案
例三）
	体会学习习
惯的改变
	讲述案例并提问
	思考并回答自身的感受
	5

	5（理
论知
识）
	移动商务的
概念
	讲授理论知识
	
	15

	作业
	思考题：移动商务就是网上购物么？

	课后
体会
	










《移动商务概论》课程单元教学设计 (
4
)




	单元标题：移动商务认知
	单元教学学时
	1

	
	在整体设计中的位置
	第1次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	能够知道影响移动商
务发展的主要因素
	1.掌握移动商务的框
架及内容
	

	能力训
练任务
	任务1.移动商务为什么能够得到迅速发展？
任务2.移动商务发展面临的主要问题是什么？
任务3.支撑移动商务的三个层次和两个支柱是什么？

	案例和
教学材料
	（指教材或讲义、课件、参考资料、仪器、设备等）
案例1.移动商务的发展历程
案例2.移动商务“看起来很美好”
案例3.移动商务是国家十三五规划的重要组成
多媒体教室、投影仪











单元教学进度 (
5
)



	步骤
	教学内容及能力/
知识目标
	教师活动
	学生活动
	时间
（分
钟）

	1
（案
例一）
	移动商务为什么
能够得到迅速发
展？
	案例引入，引发学生思
考
	思考并体会互联网的发
展迅猛
	10

	2（案
例二）
	移动商务发展面
临的主要问题是
什么？
	任务驱动：网上的不安
全因素有哪些？
	思考并小组讨论给出答
案
	10

	3（案
例三）
	支撑移动商务
的三个层次和两
个支柱是什么？
	情境引入，移动商务的
高楼大厦如何伫立。
	思考地基是什么？
思考支柱是什么？
思考楼板是什么？
思考国家在发展的作
用？
	10

	4
（理
论知
识）
	移动商务的框架
模型
	任务完成之后，对知识进行归纳、总结、讨论、提高、系统化；
	理解并记忆。
	15

	作业
	你的网络生活中，有哪些安全问题发生过？

	课后
体会
	










《移动商务概论》课程单元教学设计 (
6
)




	单元标题：移动商务认知
	单元教学学时
	1

	
	在整体设计中的位置
	第2次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	能够说出移动商务的交
易流程、四流和交易模
型
	1.移动商务的交易流
程和交易模式
	

	能力训
练任务
	任务1.了解传统商务活动的流程
任务2.了解移动商务活动的流程
任务3.比较两种商务活动的不同

	案例和
教学材料
	（指教材或讲义、课件、参考资料、仪器、设备等）
案例1.市场上购买的大白菜的流程抽象化
案例2.网上购买大白菜的流程
课件 移动商务的交易流程
课件 移动商务的四流
多媒体教室、投影仪











单元教学进度 (
7
)



	步骤
	教学内容及
能力/知识目
标
	教师活动
	学生活动
	时间
（分
钟）

	1
（案
例一）
	了解传统商
务活动的流
程
	案例引入，市场上购买的
大白菜的流程抽象化，
引发学生思考
	思考并体会互联网的发
展迅猛
	10

	2（案
例二）
	了解移动
商务活动
的流程
	任务驱动：如果是在网上
购买大白菜，流程有何变
化
	思考并小组讨论给出答
案
	10

	3（对
比）
	比较两种商
务活动的不
同
	情境引入，环节、时空、
费用、成本对比
	学生思考两者的不同
	10

	4
（理
论知
识）
	移动商务的
交易流程、四
流
	任务完成之后，对知识进行归纳、总结、讨论、提高、系统化；
	理解并记忆。
	15

	作业
	思考题：移动商务就是网上购物么？

	课后
体会
	










《移动商务概论》课程单元教学设计 (
8
)




	单元标题：移动商务认知
	单元教学学时
	1

	
	在整体设计中的位置
	第2次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	能够熟知移动商务的主
要模式，能够区分 B2B 
和B2C、C2C等模式的不
同
	1.掌握移动商务的主
要模式和异同
	

	能力训
练任务
	任务1.京东、淘宝、天猫购买商品体验
任务2.阿里巴巴（1688.com）采购商品体验

	案例和
教学材料
	（指教材或讲义、课件、参考资料、仪器、设备等）
案例1.京东和淘宝购物的不同
案例2.天猫和淘宝的不同
课件 移动商务的主要模式
多媒体教室、投影仪











单元教学进度 (
9
)



	步骤
	教学内容及能力/
知识目标
	教师活动
	学生活动
	时间
（分
钟）

	1
（案
例一）
	京东和淘宝购物
的不同
	任务驱动，引发学生思
考
	完成任务，并总结异同
	10

	2（案
例二）
	天猫和淘宝的不
同
	任务驱动，引发学生思
考
	完成任务，并总结异同
	10

	3（理
论知
识）
	移动商务的主要
模式
	情境引入，移动商务的
活动的主要参与对象
有哪些？
	思考并能够答出，参与对
象有B、C、G，由此得出
移动商务的主要模式的
类型
	10

	4
（随
堂作
业）
	B2C模式、B2B模
式、C2C模式的典
型网站代表有哪
些？
	布置任务引导学生思
考
	查阅资料后，经分析后得出答案。
	15

	作业
	未来网上零售领域，是以淘宝为代表的模式占主导，还是以京东为代表的模式
占主导？

	课后
体会
	












《移动商务概论》课程单元教学设计 (
10
)





	单元标题：移动商务认知
	单元教学学时
	4

	
	在整体设计中的位置
	第3-4次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	能够认知移动商务的发
展现状
能够认知互联网对生活
的改变
	掌握查询最新数据的
途径
理解互联网对生活和
政府工作的影响
	

	能力训
练任务
	任务1.登陆中国互联网络信息中心查询最新的统计报告
任务2.移动商务颠覆了运动服饰连锁店？
任务3.移动商务开始颠覆电视行业
任务4. 移动商务开始颠覆传统的电信行业
任务5. 移动商务开始颠覆了传统的教育方式

	案例和
教学材料
	（指教材或讲义、课件、参考资料、仪器、设备等）
技能.中国互联网络信息发展报告等统计数据
案例1.短信免费——电信运营商的转型之痛
案例2. 慕课网——全新教育模式
案例3. 运动服饰连锁店倒闭潮的原因
案例4. 未来的竞争是商业模式的竞争
课件
多媒体教室、投影仪











单元教学进度 (
11
)



	步骤
	教学内容及
能力/知识目
标
	教师活动
	学生活动
	时间
（分
钟）

	1
（教
授）
	掌握查询和
分析最新互
联网统计数
据的发展
	打开CNNIC、艾瑞网、移
动商务研究中心的网站
查询和分析最新的互联
网络信息发展报告
	配合老师分析艾瑞网的
网络购物统计数据
	45

	2（案
例一）
	短 信 免 费
——电信运
营商的转型
之痛
	任务驱动：为什么我们发
短信的数量越来越少了
	思考并小组讨论给出答
案
	30

	3（总
结）
	电信行业面
对OTT的无奈
和转型
	总结分析
	学生思考
	15

	4
（案
例二）
	运动服饰怎
么了
	任务驱动：为什么运动服
饰品牌现关门潮
	思考并小组讨论给出答
案
	30

	5总结
	温州与义乌
	总结分析
	学生思考
	15

	6案例
三
	新东方之痛
与100.com
	任务驱动：新东方为什么
再现离职潮
	思考并小组讨论给出答
案
	20

	7总结
	未来竞争是
商业模式的
竞争
	课件讲授
	学生思考
	25

	作业
	思考题：下一个被移动商务颠覆的会是哪个行业？

	课后
体会
	













《移动商务概论》课程单元教学设计 (
12
)





	单元标题：移动商务认知
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	第5次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	理解B2C和 C2C的不同
理解自营式B2C、垂直型
B2C、平台B2C的不同
	1.掌握移动商务运营
模式
	

	能力训
练任务
	任务1.淘宝购物体验
任务2.天猫购物体验
任务3.京东购物体验
任务4.凡客购物体验
任务5.比较以上购物的不同

	案例和
教学材料
	（指教材或讲义、课件、参考资料、仪器、设备等）
案例1. 淘宝网简介
案例2. 天猫简介
案例3. 刘强东和京东
案例4. 陈年和凡客
课件1. 京东离阿里系还有多远
课件2. 凡客为什么倒了
多媒体教室、投影仪











单元教学进度 (
13
)



	步骤
	教学内容及
能力/知识目
标
	教师活动
	学生活动
	时间
（分
钟）

	1
案例
一.二
	淘宝和天猫
	共同访问淘宝和天猫，
介绍天猫和淘宝的发展
过程，体验购物流程
	体验购买流程
	45

	2案例
三
	刘强东和京
东
	访问京东，体验购买流
程，京东的融资过程
	体验购买流程
	30

	3（对
比）
	对比淘宝和
天猫
	情境引入，环节、时空、
费用、成本对比
	学生思考两者的不同
	15

	4
（案
例四）
	凡客和陈年
	了解凡客的红极一时和
迅速衰退
	体验购买流程。
	30

	5对比
	凡客和淘宝
京东的区别
	任务驱动
	小组讨论后得出结论
	15

	6理论
讲授
	课件 1. 京
东离阿里系
还有多远
课件 2. 凡
客为什么倒
了
	教师讲授
	学生思考
	45

	作业
	思考题：还有哪些典型的网上购物网站？

	课后
体会
	










《移动商务概论》课程单元教学设计 (
14
)




	单元标题：移动商务认知
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	第6次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	能够理解农村发展移
动商务的必要性和可行
性
	熟知农村移动商务和
城区移动商务的不同
之处
	

	能力训
练任务
	任务1.思考农村移动商务与城区移动商务的不同
任务2.理解农村移动商务的发展的制约点
任务3. 理解农村发展移动商务的必要性和可行性

	案例和
教学材料
	（指教材或讲义、课件、参考资料、仪器、设备等）
案例1. 一品一家，我们的农村也可以
案例2. 三只松鼠——电商创新之路
课件 农村移动商务与城区移动商务的不同
课件 理解农村移动商务的发展的制约点
多媒体教室、投影仪











单元教学进度 (
15
)



	步骤
	教学内容及
能力/知识
目标
	教师活动
	学生活动
	时间
（分
钟）

	1
（案
例一）
	一品一家，
我们的农村
也可以
	案例引入，引发学生思
考
	思考并体会农村移
动商务和城区移动
商务的不同之处
	30

	2（课
件）
	农村移动
商务与城
区电子商务
的不同
	任务驱动思考不同点
	思考并小组讨论给出
答案
	10

	3
（案
例二）
	三 只 松 鼠
——电商创
新之路
	案例引入，引发学生思
考
	思考并体会制约农村
电子商务发展的原因
	30

	4课
件
	理解农村电
子商务的发
展的制约点
	任务驱动：制约农村电
子商务发展的原因
	思考并小组讨论给出
答案
	10

	5总结
	理解农村发
展电子商务
的必要性和
可行性
	总结分析
	学生思考
	10

	作业
	思考题：农村淘宝合作人是什么东东？

	课后
体会
	










《电子商务概论》课程单元教学设计 (
16
)




	单元标题：初始搜索引擎
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	第7次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	能够知道搜索引擎的工
作原理和使用技巧
	掌握什么是搜索引擎
掌握搜索引擎的类型
了解搜索引擎的发展
历史
	

	能力训
练任务
	任务1.你所知道的搜索引擎有哪些？
任务2.为什么在中国市场上，百度击败谷歌？

	案例和
教学材料
	（指教材或讲义、课件、参考资料、仪器、设备等）
案例1. 百度何以击败谷歌
思考1. 市面上的搜索引擎有什么不同
课件 搜索引擎的发展历史
课件 搜索引擎的工作原理和使用技巧
多媒体教室、投影仪











单元教学进度 (
17
)

	步骤
	教学内容及
能力/知识
目标
	教师活动
	学生活动
	时间
（分
钟）

	1
	什么是搜索
引擎
	案例引入，引发学生思
考
	思考搜索引擎在网络
上的重要性
	30+15

	2
	常见的搜索
引 擎 有 哪
些？
搜索引擎的
发展历史
	百度、谷歌、一搜、谷
姐、即刻、盘古
	思考并小组讨论给出
答案
	30+15

	3
	百度何以在
中国能够打
败谷歌？
	案例引入，引发学生思
考
	思考并体会中国特色
	30+15

	4
	搜索引擎的
工作原理和
使用技巧
	讲解
	思考并小组讨论给出
答案
	30

	5
	总结
	总结分析
	学生思考
	15

	作业
	思考题：电子商务就是网上购物么？

	课后
体会
	










《电子商务概论》课程单元教学设计




	单元标题：
项目二：企业电子商务筹建
任 务1：商务网站浏览
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	第8次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1 能辩别电子商务网站的
类型
2.能运用一些方法对电子
商务网站进行评价
	1 了解电子商务网站的
类型、功能和内容
2.了解一些著名的电子
商务网站
3.掌握电子商务网站的
评价方法
	

	能力训
练任务
	1.电子商务网站的类型、功能
2.电子商务网站的主要内容、
3.一些著名的电子商务网站
4.电子商务网站的评价方法

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
网络和报刊资料





《电子商务概论》课程单元教学设计 (
18
)





	单元标题：项目二：企业电子商务筹建
任	务2：企业商务网站经营模式
选择
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	第9次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能判断各种企业网站盈
利模式
2.能判断各种企业网站经
营模式
3.能判断各种企业网站交
易模式
	1.了解企业商务网站盈利
模式
2.掌握企业商务网站经营
模式
3.熟悉企业商务网站交易
模式
	













	能力训
练任务
	1.企业商务网站盈利模式
2.企业商务网站经营模式
3.企业商务网站交易模式

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
网络和报刊资料


《电子商务概论》课程单元教学设计





	单元标题：项目二：企业电子商务筹
建 任	务3：网站申请与规划
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	第10次

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能进行网站注册申请
2.能进行网站设计和规划
	1.理解企业建立网站的
意义
2.了解企业建立网站的
原则和方式
3.掌握企业电子商务网
站运营策略
	

	能力训
练任务
	1.企业建立网站的意义
2.企业建立网站的原则和方式
3.企业开展电子商务步骤

	案例和
教学材料
	





《电子商务概论》课程单元教学设计 (
19
)





	单元标题：项目二：企业电子商务筹
建 任务4：网络银行与电子支付
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	11

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
	能力目标
	知识目标
	素质目标












	目标
	1.能在通过网络银行进行
网上支付
2.能使用第三方支付工具
进行支付
	1．电子货币、电子支付
的概念
2．网络银行的含义及其
使用方法
3．第三方网络支付的含
义及支付方法
	

	能力训
练任务
	1.电子货币概念、种类及特征；
2.电子支付的含义、电子支付工具及电子支付流程；
3.网络银行的申请及使用方法；
4.第三方网络支付（支付宝、财付通、首信易等）的申请及使用方法。

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料


《电子商务概论》课程单元教学设计





	单元标题：企业电子商务筹建 任
务5：CA数字证书的申请与使用
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	12

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1能进行CA数字证书申请
2.会使用CA数字证书
	1 了解电子商务安全问
题
2了解数据加密技术
3 掌握电子商务认证技
术
	

	能力训
练任务
	1电子商务安全问题
2数据加密技术
3电子商务认证技术
4数字证书申请及使用

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料





《电子商务概论》课程单元教学设计 (
20
)











	单元标题：企业电子商务部门运作
任务1：企业营销部门运作
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	13

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能进行营销部门的业务
运作
2.能应用网络营销方法进
行网站推广
	1.了解企业营销部门的
业务
2.掌握网络营销的一些
方法
	

	能力训
练任务
	1.营销部门运作知识
2.网络营销

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料





《电子商务概论》课程单元教学设计





	单元标题：企业电子商务部门运作
任务3 ：企业物流部门运作
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	14

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能进行业务部门的业务
运作
	1.了解企业业务部门的
业务和工作方式
2.掌握电子商务环境下
的业务处理
	

	能力训
练任务
	1.企业各部门之间的运营环节
2.业务部门的主要工作方式
3.电子商务环境下的业务处理

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料





《电子商务概论》课程单元教学设计 (
21
)














	单元标题：物流基础数据
	单元教学学时
	4

	
	在整体设计中的位置
	15-16

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	掌握企业实际涉及业务处理其物流信息，提供物流服务，从而完整实现企业电子商务运作。
	理解电子商务物流基础
知识
掌握第一方，第二方，第
三方物流企业
的运作流程。
	

	能力训
练任务
	1. 电子商务物流的基础知识
2. 掌握第一方，第二方，第三方物流企业的运作流程。

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料





《电子商务概论》课程单元教学设计 (
22
)




	单元标题：项目二：企业电子商务部
门运作 任务4：企业客户部门运作
	单元教学学时
	4

	
	在整体设计中的位置
	17-18

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.企业客户部门人员能在
网上进行各种商务操作
2.能对不同客户进行资料的管理。
	1．客户关系管理及其管
理的内容
2．电子商务环境下的客
户关系管理
3．对客户的管理办法
	

	能力训
练任务
	1.企业客户部门；
2.企业客户部门的主要职责和业务处理能力；
3.企业客户部门对其客户进行资料管理的方法。

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料














《电子商务概论》课程单元教学设计





	单元标题：企业电子商务交易 任
务1：B2B电子商务交易
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	19-20

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	能够从事网络 B2B电子商
务交易
	理解 B2B电子商务概念了解企业 B2B电子商务开展的层次；
掌握中小企业 B2B电子商务开展的途径；
理解 B2B电子商务交易的流程；
	

	能力训
练任务
	1. B2B电子商务概念
2. 企业 B2B电子商务开展的层次；
3. 中小企业 B2B电子商务开展的途径；
B2B电子商务交易的流程；

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料





《电子商务概论》课程单元教学设计 (
23
)





	单元标题：企业电子商务交易 任
务2：B2C电子商务交易
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	20-21

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
	能力目标
	知识目标
	素质目标













	目标
	能够从事网络B2C电子商
务交易
	理解B2C电子商务概念，
特点；
理解 B2C 电子商务平台的含义及分类；
掌握 B2C 电子商务的运作模式；
掌握 B2C 电子商务交易的流程；
	

	能力训
练任务
	1. B2C电子商务概念，特点
2. B2C电子商务平台的含义及分类；
3. B2C电子商务的运作模式；
B2C电子商务交易的流程；

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料





《电子商务概论》课程单元教学设计 (
24
)





	单元标题：企业电子商务应用 任 务
1 ：流通业电子商务应用
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	22-23

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能够分析流通业电子商务特点与模式；
2.流通业电子商务的应用能力；
	1. 电子商务背景下的流通业的特点；
2. 电子商务背景下的流通业的功能；
3. 电子商务背景下的流通业的模式；
	

	能力训
练任务
	.流通业电子商务认知
2.流通业电子商务模式
3.流通业电子商务的应用案例分析
4.工作任务训练

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料











《电子商务概论》课程单元教学设计




	单元标题：企业电子商务应用 任 务
2 ：工业电子商务应用
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	23-24

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能够分析工业电子商务特点与模式；
2.工业电子商务的应用能力；
	1. 电子商务背景下的工业的特点；
2. 电子商务背景下的工业的功能；
3. 电子商务背景下的工
业的模式
	

	能力训
练任务
	1.工业电子商务认知
2.工业电子商务模式
3.工业电子商务的应用案例
4.工作任务训练

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料







《电子商务概论》课程单元教学设计 (
25
)





	单元标题：企业电子商务应用 任 务
3 ：服务业电子商务应用
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	25-26

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能够分析服务业电子商务特点与模式；
2.服务业电子商务的应用能力；
	1. 电子商务背景下的服务业的特点；
2. 电子商务背景下的服务业的功能；
3. 电子商务背景下的服
务业的模式
	

	能力训
练任务
	1.服务业电子商务认知
2.服务业电子商务模式
3.服务业电子商务的应用案例
4.工作任务训练













	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料







《电子商务概论》课程单元教学设计





	单元标题：企业电子商务应用 任 务
4 ：农业电子商务应用
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	26-27

	授课班级
	
	上课地点
	

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	1.能够分析农业电子商务的特点与模式；
2.农业电子商务的应用能力；
	1. 电子商务背景下的农业的特点；
2. 电子商务背景下的农业的功能；
3. 电子商务背景下的农
业的模式
	

	能力训
练任务
	1.农业电子商务认知
2.农业电子商务模式
3.农业电子商务的应用案例
4.工作任务训练

	案例和
教学材料
	孙参运.新编电子商务.开封：河南大学出版社
乐天电子商务模拟软件及网络资料




《电子商务概论》课程单元教学设计 (
26
)





	单元标题：课程总结
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	第28次

	授课班级
	
	上课地点
	授课班级

	教学
目标
	能力目标
	知识目标
	教学
目标

	
	能进行课程知识点总结
	①熟知该课程的知识结
构体系；
②确定自主学习的内容与方向。
	












	能力训
练任务
	任务：
1.课程总结汇报
2.分享学习心得
2.课程总结的自评、互评

	案例和
教学材料
	（指教材或讲义、课件、参考资料、仪器、设备等）
总结汇报教案
学习心得传授
课程总结的自评
多媒体教室、投影仪


单元教学进度 (
27
)



	步骤
	教学内容及
能力/知识目
标
	教师活动
	学生活动
	时间
（分
钟）

	1
	作业点评
	教师点评学生课后作业完成
情况，总结存在的共性问题。
	学生听取教师作业点评，归
纳总结，掌握知识提升能
力。
	5

	2
	课程总结
	教师组织学生进行课程知识
点总结，教师归纳课程知识
体系
	学生进行课程知识点总结
	10

	3
	
	点评学生本学期的课内与课
外学习情况，组织学生分享
学习心得
	同学们自评、互评；分享学习心得。
	45

	4
	确定自学内容
	组织学生制定自主后续学习
计划，并进行点评
	制定自主后续学习计划，
同学们自评、互评；在教师指导下开展自主学习。
	30

	作业
	

	课后
体会
	



