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	导入案例：肯德基的定价策略
	肯德基的某个汉堡包20元一个，购买套餐时其价格只有18元，如果加上定期派发的优惠券，购买一个汉堡包实
	利用了消费者求廉的心理，达到了捆绑营销的目的；利用价格优惠推销套餐，利用价格歧视限制单买，借以造成整
	一、折扣定价策略
	折扣定价策略是指企业出售商品时，在基本价格的基础上再给购买者一定价格优惠的定价策略。
	(1)现金折扣定价策略
	现金折扣定价策略是指为迅速付款的顾客提供的价格减让。本策略旨在鼓励消费者及时交付全部货款，以加速企业
	付款期限为30天，如果买家在10天内付款可以得到2%的折扣；在20天内付款，享受1%的价格优惠。
	(2)数量折扣定价策略
	请为公司的顾客制定详细的数量折扣策略并予以说明。
	数量折扣定价策略是指企业对购买产品达到一定数量的消费者给予一定价格折扣的定价策略。其实质是把消费者大
	数量折扣的形式有两种： 
	① 累计数量折扣
	即在一定时期内，对消费者购买产品的数量进行累计，规定购买达到若干数量等级时，给予若干等级的折扣，一般
	② 非累计数量折扣
	根据一次购买数量的多少给予一定的价格折扣，一般是购买越多，折扣越大。
	(3)季节折扣定价策略
	假如文正公司将在暑假前处理一批上一年冬季加绒打底裤，请结合成本、储运费用、资金利息等因素制定此款产品
	季节折扣定价策略是指企业对那些购买过季产品的消费者给予价格优惠的定价策略。采用这种策略，是为了减少企
	冬季购买电风扇，夏季购买皮大衣、羽绒服，旅游淡季乘坐飞机等都可给予一定的价格折扣。
	二、 心理定价策略
	心理定价策略是指企业根据消费者的心理特点，迎合消费者的某些心理需要，以激发顾客的购买动机，引发顾客购
	采用心理定价时，销售者需要考虑价格的心理作用而不仅是经济作用。例如，消费者经常认为高价格产品具有高质
	(1)尾数定价策略
	 尾数定价策略是指在产品定价时，利用消费者求廉的心理，取尾数，而不取整数的定价方法。因为尾数经常会给
	据美国一些商业心理学家的调查显示，零售价49美分的产品，其产品销量远比标价50美分的多，也比48美分
	心理学家认为每一个数字都有符号和形象的性质，应在定价时予以考虑。因此，8是圆的、平衡的，会产生一种和
	(2)整数定价策略
	整数定价策略是指企业在定价时有意将产品价格定为整数而不要零头的定价策略，如电视机1000元/台，汽车
	(3)声望定价策略
	声望定价策略是指企业对有较高声誉的名牌高档产品以及在名店销售的产品，有意把产品价格定得较高，以满足顾
	“巴厘克”是印度尼西亚久负盛名的传统服装。某印度尼西亚服装厂设计师经过革新，在服装设计中使精美与典雅
	(4)习惯定价策略
	许多日用消费品，由于经常使用，在长期的市场交换过程中已经形成了为消费者所熟知的价格，这就是习惯价格。
	(5)招徕定价策略
	招徕定价策略是指企业利用消费者的求廉心理和投机心理，以较低的价格（特价）吸引消费者，以达到连带销售其
	采用这种策略，虽然几种低价产品不赚钱，甚至亏本，但从总的经济效益看，由于低价产品带动了其他产品的销售
	企业实行这种定价方法时要注意是否具备以下条件：
	①“特价品”必须是大多数顾客所熟悉、日常生活必需、购买频率较高的产品；
	②“特价品”的数量必须适宜，不能太多，也不能太少，因为太多会伤企业元气，太少会使顾客失望，甚至会产生
	③降价应有吸引力；
	④降价应有时间限制。
	三、组合定价策略
	当某产品只是产品组合中的一部分时，需要经常调整产品定价策略。在这种条件下，营销人员通常寻求能使产品组
	表 3- 产品组合定价策略
	策略
	描述
	产品系列定价
	跨越整体产品系列制定价格
	可选产品定价
	为与主要产品共同销售的备选产品或配件产品定价
	附属产品定价
	为必须与主要产品一起使用的附属产品定价
	产品捆绑定价
	为捆绑出售的产品定价
	(1)产品系列定价
	企业经常开发系列产品而不是单一产品。营销人员必须对同一产品系列的不同产品间的差价幅度作出决策。
	差价幅度应考虑系列产品中不同产品的成本差异，但更重要的是，价格差异仅反映顾客对产品特征的感知价值的差
	(2)可选产品定价
	许多企业采用可选产品定价—销售主要产品的同时提供备选或配件产品。例如，购买汽车的用户也许同时选择订购
	前些年，通用汽车的一般定价策略还是宣传不带任何备选品车型的基本价格，将人们吸引进展厅，而展厅大部分空
	(3)附属产品定价
	有些产品必须与主要产品一起使用，营销人员可以对此类产品采用附属产品定价。附属品的代表有剃须刀片和打印
	1500台复印机如期运往某某公司，由于价格低廉，不仅没赚钱，反而亏损了不少。就在某某公司出售这150
	(4) 产品捆绑定价
	采用产品捆绑定价时，销售者经常将几种产品组合起来，以较低价格捆绑销售。捆绑价格可以促进消费者购买那些
	快餐店将汉堡、薯条和一杯软饮料组合起来以“套餐”价格出售，要比单独买这三款产品便宜得多；
	度假胜地销售特别定价的旅行套餐，包括飞机票、住宿、餐饮和娱乐。

