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教学目标

知识目标

1.了解微博的特点价值

2.了解常见微博文案的思维方

式

能力目标

1.能够建立一个微博号

2.能够进行微博发布内容排期

3.能够进行风格化的微博文案撰

写并制作内容

4.能够带动一个微博话题

5.能够运营一个微博号并达到加

V的要求

素质目标

1.具备团队合作精神，小组能够

协调分工完成任务

2.具备创新意识、创新精神，能

够在根据目标进行策略把握

3.具备资源整合能力，能够借助

外部资源进行微博运营规划



项目导读



一、 认识微博文案

二、微博定位

三、微博内容文案撰写

四、 微博运营

知识准备



     微博是微型博客（MicroBlog）的简称，是一个基于用户社交关系，通过关注机制，进

行简短信息的分享、传播以及获取的社交网络平台，可以实现即使分享。国内提供微博服务

的平台包括新浪微博、腾讯微博，网易微博等。2014年3月27日，微博领域一枝独秀的新浪

微博宣布改名为“微博”，成为国内最有代表性的微博平台。

一、认识微博文案

什么是微博



    微博的主要特点为：辐射人群范围广、传播快速、互动性强、影响大、内容简短更符合碎

片化阅读特性。可分别发布文字内容，可插入表情、图片、视频、话题、头条文章，还可以

运用直播、点评、定时发布等功能。

一、认识微博文案

1.主要特点



     2.微博分类

     （1）个人微博

      即以个人名义注册的微博。个人微博可以作为自媒体窗口发布所以自己感兴趣的内容，但个人微博往往会以内容吸引

粉丝关注，通过运营让个人微博成为一个有影响力的“意见领袖”进而可以申请成为微博“大V”，获得更多话语权和流

量，以实现营销转换的目的。

    （2）企业微博

     即企业品牌方注册的官方微博，用于进行品牌宣传，是企业对外传播的一个主要渠道。

    （3）政务微博

      一般的政务机关单位都会在微博有地方机构号，辅助政府宣传及服务。此外，像一些公办学校、公立医院等事业单位，

也会在微博上注册账号，辅助该单位的宣传与服务。

一、新媒体文案相关概念



一、 认识微博文案

二、微博定位

三、微博内容文案撰写

四、 微博运营

知识准备



二、 微博定位

    1.微博名称   

   （1）大脑记忆友好度

      名称符合发音和语法规律，容易记住。

   （2）键盘输入友好度

      微博命名在输入的时候，输入法按照一次就能打出来，不用一直往后翻才能找到，不会出现生僻字。

   （3）搜索引擎友好度

      通过微博搜索没有重复或类似的名称，这样的名称具有唯一识别度。



二、 微博定位

      2.人设定位

      微博人设定位，其实就像是在进行初次见面时的自我介绍，为自己贴上标签。定位常

常用于写作账号简介，它能够让用户在初次关注的时候，就对账号有一个清晰的定位。

    



二、 微博定位

     3.内容定位

       内容定位是让用户明确在你这能获得什么价值。

      

    



二、 微博定位
     4.微博的风格定位
    （1）个人微博风格
  

在个人微博中，不同领域的微博风格定位是不同的



二、 微博定位
     4.微博的风格定位
    （1）个人微博风格
  

案例：美妆类博主风格 案例：教育类博主



二、 微博定位

  4.微博的风格定位
（2）企业微博风格  

企业微博除了日常运营，通过一些方式吸引粉丝关注之外，还有一个重
要的内容就是进行品牌发布。微博 作为企业的一个官方窗口，是品牌传
播的平台之一，它具有非常强的互动性和社交属性，因此成功的企业微
博，同样独具品牌个性。而企业微博的风格，往往会从微博文案中体现
出来。



二、 微博定位

  4.微博的风格定位
（2）企业微博风格  

   ①高冷正式型



二、 微博定位

  4.微博的风格定位
（2）企业微博风格 

   ②幽默调侃型 



二、 微博定位

  4.微博的风格定位
（2）企业微博风格 

   ③文艺情感型 



二、 微博定位

     4.微博的风格定位

    （3）政务学校类微博风格

      政务学校类微博是政府部门和学校重要的宣传阵地之一，便捷、迅速、参与度广

的特征使之迅速成为政府部门和学校的重要信息发布渠道。在“互联网 + 政务服务”

的发展趋势下，微博作为“两微一端”之一，是中央和地方媒体向新媒体转型的重要

渠道。文案风格相对更加专业严谨。此外，一些学校的微博也围绕学校的特色，发布学校

信息，同时利用微博传播校园文化，走情怀路线。



二、 微博定位

     5.微博内容规划

      如果要运营好一个微博，在微博定位确定的前提下，还需要对微博发布内容做一个规

划。即围绕某一个主题，在一段时间里，如何安排每一条微博发布的时间、形式以及内容

方向。



二、 微博定位
上午 下午 晚上 其他

10.1 常规发布：国庆出行交通情况图文：美
丽中国摄影集——城市篇

图文发布：景区人潮胜景 微评：
国庆不赌攻略

头条文章：国庆第一天出游统计
数据

 

10.2 图文：美丽中国摄影集——乡村篇 常规发布：小编打卡宏村系列内
容

头条文章：国庆去这里，好玩又
不挤

小编打卡系列内容按
采集情况，可延长至
晚上发布多条

10.3 图文：美丽中国摄影集——古镇篇 常规发布：小编打卡平遥古镇系
列内容

 小编打卡系列内容按
采集情况，可延长至
晚上发布多条

10.4 图文：美丽中国摄影集——山河篇 常规发布：小编打卡黄山系列内
容

 小编打卡系列内容按
采集情况，可延长至
晚上发布多条

10.5 图文：美丽中国摄影集——博物馆篇 常规发布：小编打卡故宫系列内
容

 小编打卡系列内容按
采集情况，可延长至
晚上发布多条

10.6 图文：美丽中国摄影集——海洋篇 常规发布：小编打卡东极岛系列
内容

 小编打卡系列内容按
采集情况，可延长至
晚上发布多条

10.7 图文：美丽中国摄影集——历史遗址篇 常规发布：小编打卡兵马俑系列
内容图文发布：网友的国庆小长
假（9张海报，分别讲9个故事）

头条文章：国庆小长假大数据统
计报告

小编打卡系列内容按
采集情况，可延长至
晚上发布多条



一、 认识微博文案

二、微博定位

三、微博内容文案撰写

四、 微博运营

知识准备



三、微博内容文案撰写

     1.短微博

       短微博是微博平台最常见的文案类型，具有可阅读性。但是在信息碎片化的时代，需

要尽量让受众在3秒钟之内能理解微博的内容。短微博字数控制在150左右位宜，配图建议

是1张、4张、6张或者9张高清的，具有一定欣赏价值的图片，保持图片的对称性，会更加

美观整齐。



三、微博内容文案撰写

     2.头条文章

标题

（1）

导语

（2）

封面
图

（3）

正文

（4）

结尾

（5）



一、 认识微博文案

二、微博定位

三、微博内容文案撰写

四、 微博运营

知识准备



四、微博运营

     1.文案互动

CBA

跟风吐槽 特殊时期曝光 文案危机公关



四、微博运营
  2.微博话题
（1）追热点注意道德引导

       当年，“冥王星被看清”这一热点与一

负面社会热点事件同时出现，百度、360等

追热 点发布文案，文案既“内涵”了负面社

会事件中的不道德行为，又强调了品牌特性， 

并进行了正向的道德引导，这样的做法是值

得学习的。



四、微博运营
  2.微博话题
（2）追热点要找到品牌的契合点

      支付宝：历经3467天，耗费7亿，飞越

50亿千米。我们的相遇如此艰难，见面的时

间如此短暂。所以，我们不聊别的，我们聊

真心。



课中实训

实训一 微博文案发布       

任务一：任务描述：以小组为单位，策划一个微博的名称和内容定位。然后填写下表。

名称：____________________________

内容定位：______________________________________



课中实训

表3-1 微博内容选题及排期表

第一周 第二周 第三周 第四周

 星期一    

星期二    

星期三    

星期四    

星期五

星期六

星期日

实训一 认识新媒体文案
     任务二：微博内容排期
     进行一个月的微博内容选题并排期，填写下表3-1



课中实训

表3-2 文案内容
时间： 

 
主题： 

 
发布形式：

 
文案及匹配
内容：  

特殊要求： 

执行人：

文案及匹配内容

实训一 认识新媒体文案
     任务三：文案撰写
     撰写文案并匹配内容，如表3-2所示。



课中实训

实训二 微博话题运营       

任务一：微博话题发布

任务描述：针对自己运营的微博号，结合当下热点，借势发起话题，并将话题写在下面的横线上

---------------------------------------------------------------------------------------



课中实训

实训二 微博话题运营       

任务二：微博话题互动

任务描述：选择有亮点的回复，进行互动，并按以下形式进行记录（如表3-3所示）。

表3-3 话题互动记录
回复内容 互动文案创作

 

 

 



课后提升

  拓展一：微博引流文案
       所谓的引流文案就是，用来引导用户领取你资源或点击你链接的文字，一

定要有独特性或者是吸引力。



课后提升

  拓展一：微博引流文案
   1.直接法



课后提升

  拓展一：微博引流文案
   2.针对法



课后提升

  拓展一：微博引流文案
   3. 顺带提及法



课后提升

  拓展一：微博引流文案
   4.小号评论法



课后提升

  拓展一：微博引流文案
   5. 其他博主的微博评论区截流法



课后提升

  拓展二：微博故事文案
  “90后”美女漫画家安妮

《对不起，我只过1%的生活》



课后提升

  拓展二：微博故事文案
   微博故事文案写作技巧

B 文案内容要有好故事。

C 文案要擅长在故事情节中使用符号。

D 文案内容的核心包装是关键。

E 文案内容的表现形式应具有可读性。

A 文案中的主角人物要具有人物光环。




