《商道智慧》学习方案
一、学情分析
《商道智慧》属于商学系专业教育课程模块中的基础通用课程。本课程授课对象是2021级市场营销专业学生，1班为夏考学生，管理知识基础不强，2-4班为单招和综合测评学生，部分学生有一定的管理学基础。
由于学生相关理论基础相对薄弱，更乐于接受图片、视频、动画等具体形象化教学，所以采用案例教学的方式进行教学。教学过程中贯穿“学生为主体，教师为主导”的教学思想，选用“做中教、做中学”的理念进行教学设计。
2、 课程内容学习
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三、教学方法
PPT 演示、案例分析法、任务驱动法、小组讨论、互动点评等。
四、教学策略
根据教学内容将实际生活中的真实案例加以典型化处理，将学生自主学习过程中遇到的问题融入到课堂任务中，在解决问题的过程中强化学生对新知的理解；最后，通过对案例的实训来启发学生的创造潜能，将所学知识加以内化吸收。
五、学习资源
1.网络资源：网络教学平台、智慧职教、国家精品在线开放课程《智慧商道》，相应网络教学视频；
2.实体资源：多媒体教室、教材、教学大纲、教学设计；
3.信息化资源：网络教学平台、智慧课堂、PPT 课件、教学视频、动画、课程交流群等。
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