教学日志
	时间： 2022年 9月 13日
	第   12节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	通过介绍本门课程的主要内容让学生了解基本的学习任务和学习要求掌握所学问题的基本思路和方法。存在问题是机房机器不足，网络不畅，让学生上网体验环节无法开展。

	时间：     2022 年9月 14日
	第 12    节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	通过介绍本门课程的主要内容让学生了解基本的学习任务和学习要求掌握所学问题的基本思路和方法。存在问题是机房机器不足，网络不畅，让学生上网体验环节无法开展。

	时间： 2022 年  9 月20日
	第  12 节
	班级： 22移动12班

	课堂总结
	让学生通过分享微信的基本功能，找出微信的营销价值，再引导学生找出还有那些新媒体手段可以解决此类问题。存在问题是学生的分享不够好。

	时间：   2022   年 9月21日
	第   12节
	班级： 22移动商务12班

	课堂总结
	让学生通过分享微信的基本功能，找出微信的营销价值，再引导学生找出还有那些新媒体手段可以解决此类问题。存在问题是学生的分享不够积极主动，导致时间有些浪费太多！

	时间：  2022 年  9月 27日
	第   12 节
	班级：22移动12班

	课堂总结
	分析讨论微信的营销价值时学生参与度较高，学习热情不错，1班的学生比着三班学生的学习要求和热情高一些，容易调动课堂学习讨论的气氛


	时间：   2022年   9 月 28 日
	第 12    节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	分析讨论微信的营销价值时学生参与度较高，学习热情不错，，不过改版的学生学习气氛调动不如1班好一些。

	时间：  2022   年 10月4 日
	第   12 节
	班级22移动商务12班

	课堂总结
	个人微信号的昵称、头像的设置原则采用讨论的形式进行，感觉不是很理想，学生的自己的微信不是很愿意与大家分享。

	时间：  2022 年 10月 5 日
	第    12 节
	班级：22移动12班

	课堂总结
	个人微信号的昵称、头像的设置原则采用讨论的形式进行，感觉不是很理想，学生的自己的微信不是很愿意与大家分享。

	时间：  2022 年 10月30 日
	第   12 节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	微信号命名原则以及地区设置原则与学生进行讨论分享时学生的观点不需要完全一致，学生对个性签名的反而乐于分享

	时间：   2022年 11月 7日
	第 12  节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	微信号命名原则以及地区设置原则与学生进行讨论分享时学生的观点不需要完全一致，对个性签名的分享时间耽误较多

	时间：  2022年  10月 10日
	第  12  节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	朋友圈的分享采用反转课堂的形式，操作难度不小，对教室的课堂把握和学生的学情了解非常熟悉才行，也存在弊端是学生班额较多不易操作

	时间：  2022 年 10 月 14 日
	第    12 节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	朋友圈的分享采用反转课堂的形式，操作难度不小，对教室的课堂把握和学生的学情了解非常熟悉才行，也存在弊端是学生班额较多不易操作

	时间： 2022 年10 月 17日
	第   12  节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	添加好友的方式也是通过分享心得开始今儿学生自己讨论得出添加好友的注意事项

	时间：  2022  年  10月 21日
	第 12    节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	添加好友的方式也是通过分享心得开始今儿学生自己讨论得出添加好友的注意事项，进一步总结添加好友的方法。

	时间：  2022 年  10月 24日
	第 12 节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	如何用微信建立信任单元主要是采用分享讨论在学习总结的方式，但是时间分配不已把握 

	时间：  2022 年  10月 28   日
	第    12节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	如何用微信建立信任单元主要是采用分享讨论在学习总结的方式，但是时间分配不已把握

	时间： 2022年  10月  31 日
	第   12  节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	如何利用好微信的分组问题可以将此问题放在刻下进行，但是学生在微信群里进行分享的人并不多

	时间：     2022 年 11 月 4 日
	第 12    节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	如何利用好微信的分组问题可以将此问题放在课下进行，但是学生在微信群里进行分享的人并不多，可以让学生在教学平台；里进行分享并展示

	时间：  2022 年  11 月  8日
	第   12  节
	班级： 22移动商务12班

	课堂总结
	微信公众号的名称命名原则在课堂设置，在设置微信公众号的功能设置为可以在课堂进行。

	时间：   2022年  11 月  9  日
	第 12    节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	微信公众号的名称命名原则在课堂设置，在设置微信公众号的功能设置为可以在课堂进行。

	时间：  2022年  11  月 15 日
	第  12  节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	微信公众号的认证在课堂上进行较为复杂，时间延续较长。


	时间：  2022 年  11 月  16 日
	第    12节
	班级： 22移动商务12班

	课堂总结
	微信公众号的认证在课堂上进行较为复杂，时间延续较长。


	时间： 2022 年    11月  22 日
	第   12  节
	22移动商务12班

	课堂总结
	微信公众号的文本信息的编辑与转发，


	时间：  2022 年  11 月  23 日
	第 12    节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	公众号的图文信息的编辑与信息的转发。学生的分享过程相对时间长。可以给学生一点时间研究问题。

	时间：    2022  年  11 月 29 日
	第  12  节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	公众号的图文信息的编辑与信息的转发。学生的分享过程相对时间长。可以给学生一点时间研究问题。

	时间：   2022 年  11 月  30 日
	第    12 节
	班级： 22移动商务12班

	课堂总结
	使用135图文编辑器的使用，学生自己练习使用熟练。同时注意自己公众号运营
，知道学生自己的传播。

	时间：  2022 年  12 月  7   日
	第   12  节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	使用135图文编辑器的使用，学生自己练习使用熟练。同时注意自己公众号运营
，知道学生自己的传播。

	时间： 2022   年  12  月  8  日
	第 12    节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	分小组讨论微信运营号的使用过程中应该注意哪些问题，有学生分组讨论并课堂分享。

	时间：  2022 年  12 月   14 日
	第   12节
	班级： 22移动商务12班

	课堂总结
	分小组讨论微信运营号的使用过程中应该注意哪些问题，有学生分组讨论并课堂分享。

	时间：   2022 年 12 月   15   日
	第    12节
	班级：22移动商务12班

	课堂总结
	期末总结反思。


	时间： 2022年 10 月  25   日
	第   12 节
	班级： 20电商3、1班

	课堂总结
	

	时间：     2022 年  10月 27   日
	第 12    节
	班级： 20电商1班

	课堂总结
	[bookmark: _GoBack]微信秀米排版技巧使用，学生的展示的作品不多，电脑使用不是很好


	时间： 2022 年  10  月27 日
	第    节
	班级： 20电商3班

	课堂总结
	学生使用135排版训练，使用图文混排技巧，学生不是很擅长总结，让学生观察各类公众号文章总结不出很有用的东西


	时间：   2022   年10 月 29 日
	第    12 节
	班级： 20电商2、1班

	课堂总结
	学生使用135排版训练，使用图文混排技巧，学生不是很擅长总结，让学生观察各类公众号文章总结不出很有用的东西

	时间：  2022 年  10 月  30 日
	第   12 节
	班级： 20电商3、1班

	课堂总结
	总结微信公众号的行为规范努力让学生总结，三班同学的积极主动性不如一班同学的好


	时间：   2022年 11 月  2  日
	第 12    节
	班级： 20电商1班

	课堂总结
	总结微信公众号的行为规范努力让学生总结，2班同学的积极主动性相对于其他连个班同学的要好一些

	时间：  2022 年   11 月  2  日
	第  12  节
	班级： 20电商3班

	课堂总结
	微信公众号的对用户画像分析较难，学生做起来不是很容易
，学生不习惯通过用户画像进行微信公众号定位。

	时间：  2022 年  11 月  4 日
	第    12 节
	班级： 20电商2、1班

	课堂总结
	

	时间：  2022 年  11  月 7  日
	第   12 节
	班级： 20电商3、1班

	课堂总结
	

	时间：   2022年  11月  9  日
	第 12    节
	班级： 20电商1班

	课堂总结
	微信公众号的品牌定位策略能从视觉化表情包方面进行着手相对能够完成，基本完成相应问题的使用，但是系列化问题并不是很好的完成。

	时间：  2022年  11 月9 日
	第  12  节
	班级： 20电商3班

	课堂总结
	微信公众的推送策略能从微信的推送层面进行对比学习相对效果要好一些。但是学生对于公众号的框架策略的建立并不是很好的完成。

	课堂总结
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