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模块二 酒中珍品
一、教学基本情况
	学    时
	6学时
	授课地点
	

	授课形式
	(理论课    □实践课    (理实一体化

	任务分析
	本任务通过观看视频与图片，引导学生了解中国十大名酒与世界十大名酒。让学生了解我国的白酒与世界的洋酒的发展与建设，培养学生的审美情趣，丰富学生的文化底蕴。

	教学目标
	知识目标：了解中国十大名酒的起源与发展
能力目标：区分中国十大名酒与中国白酒的十大文化品牌
素质（思政）目标：提高学生的审美能力、收集资料、分析资料的能力和实事求是的态度。

	教学重点
	区分中国十大名酒与中国白酒的十大文化品牌

	教学难点
	区分中国十大名酒与中国白酒的十大文化品牌

	教学策略
	教学方法

	
	问题导入法、启发式法、讲授法、案例探究法、任务驱动教学法、启发与互动教学法，恰当融入思政元素。

	
	教学组织

	
	采用“课前任务布置——复习提问，案例引入——布置任务——讲授相关知识——课堂讨论——任务实施——检查验收——改进完善”等阶段进行教学设计及完成本单元的教学内容。

	
	教师：
1.课前任务布置。
2.视频引入：先观看两分钟的中国四大名酒视频简介，简单回答该视频中的酒属于品牌还是名称。
3.讲授：对学生回答的问题进行纠正，同时引出中国十大名酒，并对十大名酒与名酒品牌进行相应的区分。

4.课中：在对中国十大名酒进行区分的基础上，同时讲授世界十大名酒的种类。
5.讨论：中国名酒与世界名酒的主要区别是什么？
6.老师评价总结：对学生发言进行总结，并板书总结本任务内容，突出技能要求和相关应用知识，激励学生。
7.布置作业：针对本次课内容，融入思政元素，以小组为单位，围绕“馥郁香型、酱香型、浓香型、清香型、凤香型、米香型、芝麻香型和其它香型。”七种香型任选一种寻找找相关经典酒资料，并在下一节课做汇报分享。

学生：
1.提前预习；
2.听课，分析案例，回答问题；
3.讨论发言；
4.课后完成复习题，巩固知识。

	
	项目分组

	
	全班分5个学习小组，分组讨论和进行项目调查，每组推荐一名同学参与发言。
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