《移动商务视觉设计》课程标准

一、课程基本信息

	课程代码
	270915
	课程性质
	必修

	适用专业
	移动商务
	开设学期
	第一学年第一学期

	课程类别
	B√类（理论＋实践课）
	课程类型
	专业平台课程

	学    分
	3.5
	总 学 时
	56

	学时分配
	理论学时：  26 ；实践学时：30

	实施场所
	实训室
	授课方式
	演示法

	执笔人
	王翠平

	审核人
	

	制订时间
	2022.8


二、课程概述

（一）课程定位
本课程是移动商务专业的专业平台课，通过理实一体化的教学理念，采用项目实战的教学方法，培养学生运用网络资源，深入理解网店视觉营销基础，掌握网店布局、文案视觉、商品主图设计、直通车推广图设计、钻石广告设计和视觉营销数据化等职业能力，本课程具有一定的综合性实践性，是培养 电商视觉营销设计、网店运营人员的一门综合技能训练课。
（二）先修后续课程
本课程开设在第一学年第一学期，通PS技巧的学习，可以为本课程奠定基本的图像处理理论和技能。《网店运营》、《电商运营实训》中，可以将视觉营销操作能力用于实践并提升技能。

（三)本课程与中职、本科、培训班同类课程的区别。

	层次
	区别

	本科
	注重理论，内容深。通过学习，学生能懂得与网店运营有关的理论知识，但是动手能力较强

	中职
	理论知识和实践知识都较浅，无法完全胜任网店运营工作

	培训班
	只针对软件进行培训，知识缺乏系统化，学生缺乏对网络美工的整体认识

	高职
	以工作过程为导向，重点培养学生对完整的网店运营任务的设计处理能力。学生既具有必要的理论知识，又具备较强的网店运营实操能力


三、课程目标

（一）总体目标
（一）总体目标
课程的总体目标是培养和提高学生的网店的视觉营销设计、文案视觉营销设计情页视觉营销设计及淘宝内页等的视觉营销设计的动手能力、实践能力、分析能力和综合能力。

（二）能力目标
1.能根据促销广告设计标准，运用视觉营销相关知识，设计促销广告；
2.能够根据不同平台要求，运用PS软件知识，进行主图营销设计；
3.能根据淘宝平台要求，运用PS知识，进行海报营销设计等；
5.能根据不同客户要求，运用PS技巧，做照片视觉营销设计处理；
6.能根据不同产品不同平台要求，运用PS知识，做店铺视觉营销设计；
7.能基于产品性能进行布光、布景，拍摄吸引眼睛的图片。

（三）知识目标 

1.了解视觉营销的基础知识；
2.掌握文案视觉化的基本要求；
3.熟练促销图的视觉营销设计要点；
4.掌握店铺首页视觉营销设计要点；
5.掌握详情页的视觉营销设计要点；
6.移动端店铺的视觉营销设计要求；
7.掌握各类产品拍摄的布局、构图、拍摄技巧。

（四）素质目标
1.有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；
2.有一定的审美和鉴赏能力，有想法，能表达；
3.不断学习PS、HTML、FLASH等新知识、新技巧等，通过不同的途径获取不同平台对作品要求的能力。
（五）社会主义核心价值观目标 
1.具备富强、民主、文明、和谐的价值目标；
2.具备自由、平等、公正、法治的价值取向；
3.具备爱国、敬业、诚信、友善的价值准则。
（六）思政育人（情感态度）目标

1.通过传统文化和传统艺术的了解，增强学生的审美能力和爱国情怀；
2.通过中国梦、中国传统文化、中国各地风景等，强调对社会主义核心价值观的认识，增强民族自信心；
3.具备求实的科学态度与积极的生活态度；
4.具备社会责任意识与社会主义公民道德。
四、课程内容 

本课程主要根据网店运营等岗位需要，采用典型工作任务项目化课程开发模式，打破原有的以理论为主的内容结构和课序，根据工作任务进行课程项目设计，重视实践教学，遵循科学的职业教育理念，确定本课程学习目标和学习内容。让学生通过项目化的实践，在真实的学习情境中学习并掌握网店视觉设计能力。

	序号
	项目（模块）
	工作任务
	学时

	1
	视觉营销基础
	了解视觉营销、把握视觉营销的信息传递和定位、认识视觉设计元素、提炼视觉创意
	2

	2
	视觉营销的体现与布局
	视觉营销设计体现、定义店铺的视觉风格、广告的视觉传达、商品的视觉营销
	4

	3
	视觉营销的影像表达
	拍摄的前期的准备、选择拍摄环境和器材、认识对焦和曝光、拍摄商品图片、拍摄商品视频
	10

	4
	商品图片的处理
	裁剪视觉效果不完整的商品图片、调整图片颜色与质感增强视觉感、精细处理图片体现商品真实感、扣取图片中所需要的内容、丰富商品图片内容
	10

	5
	促销图的视觉营销设计
	主图营销设计、直通车推广图营销设计、智钻推广图营销设计
	6

	6
	店铺首页视觉营销设计
	认识店铺首页、店招视觉营销设计、首页海报视觉营销设计、促销活动区视觉营销设计
	6

	7
	详情页的视觉营销设计
	详情页的设计与营销、制作焦点图、制作商品卖点图、制作商品信息展示图、制作商品细节图、制作快递与售后图
	10

	8
	移动端店铺的视觉营销设计
	认识移动端店铺营销、移动端首页设计与制作、移动端详情页设计与制作
	4


五、实训项目设计

	编号
	实训项目（任务）名称
	素质目标
	知识目标
	能力目标
	实施步骤
	可展示的结果或考核标准

	1.
	拍摄商品视频
	有一定的审美和鉴赏能力，有想法，能表达；
诚实守信。
	了解拍摄商品视频的基本知识和设计技巧
	能搜集相关元素，设计拍摄出符合企业和产品要求的视频
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	拍摄视频

	2.
	精细处理图片体现真实感
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；
实事求是；
	掌握PS基本工具的使用
	能用修图修饰图片
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	修图

	3.
	扣取图片中所需要的内容
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；

有一定的审美和鉴赏能力，有想法，能表达；
诚实守信。
	掌握PS基本工具的使用
	能用抠图工具扣取

合适选区
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	扣取所需内容

	4.
	主图营销设计
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；

有一定的审美和鉴赏能力，有想法，能表达；
诚实守信。
	掌握使用PS基本工具
	能熟练使用基本工具制作主图，使其符合视觉营销要求
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作主图

	5.
	直通车推广图营销设计
	有一定的审美和鉴赏能力，有想法，能表达；
诚实守信。
	掌握PS工具使用技巧;

掌握直通车推广图视觉设计要点。
	能熟练使用基本工具制作直通车推广图，使其符合视觉营销要求
	1.引入项目，教师说明要求；

2.教师讲解；

3.学生操作。
	直通车推广图营销设计

	6.
	智钻推广图的营销设计
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；

有一定的审美和鉴赏能力，有想法，能表达；
诚实守信。
	掌握PS工具使用技巧;

掌握智钻推广图视觉设计要点。
	能熟练使用基本工具制作智钻推广图，使其符合视觉营销要求
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作智钻推广图

	7.
	店招视觉营销设计
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；

有一定的审美和鉴赏能力，有想法，能表达；
诚实守信。
	掌握PS工具使用技巧;

掌握店招设计要点。
	能根据不同店铺不同活动设计店招
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作店招

	8.
	首页海报视觉营销设计
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；

有一定的审美和鉴赏能力，有想法，能表达；

不断学习PS、HTML、FLASH等新知识、新技巧等，通过不同的途径获取不同平台对作品要求的能力。
诚实守信。
	掌握首页设计要点。
	能根据不同店铺要求布局首页并制作首页海报
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作首页海报

	9.
	促销活动区视觉营销设计
	有一定的审美和鉴赏能力，有想法，能表达；
	掌握促销活动区活动
	能运用ps知识制作促销活动区
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作促销活动区

	10.
	详情页的设计与营销视觉营销设计
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；

有一定的审美和鉴赏能力，有想法，能表达；

不断学习，通过不同的途径获取不同平台对作品要求的能力。
诚实守信。
	理解场景的表现力，掌握蒙版、调整层、图层混合模式的应用
	能根据要求制作详情页
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作详情页

	11
	制作焦点图
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；
诚实守信。
	掌握焦点图设计要点
	能根据要求制作焦点图
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作焦点图

	12
	制作商品卖点图
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；
诚实守信。
	掌握卖点提炼方法
	能根据要求制作商品卖点图
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作商品卖点图

	13
	制作商品信息展示图
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；
	掌握商品信息参数表达方式
	能根据要求制作商品信息展示图
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作商品信息展示图

	14
	制作商品细节图
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；
诚实守信。
	掌握细节图展现方法
	能根据要求制作商品细节图
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作商品细节图

	15
	制作快递与售后图
	有团队意识、懂合作，好沟通，有耐心；
实事求是。
	掌握快递与售后图的设计要点
	能根据要求制作快递与售后图
	1.引入项目，师生分析；

2.项目知识分解，学生练习操作，根据学生练习情况，教师进行演示；

3.学生合作完成项目，教师指导；

4．教师总结评价，学生总结提高。
	制作快递与售后图


六、课程实施计划
	单元
	周次
	学时
	项目（任务）
	教学方法手段
	教学场所

	1
	1
	1
	任务1.1 了解视觉营销
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	2
	1
	1
	任务1.2 把握视觉营销的信息传递和定位
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	3
	1
	1
	任务1.3 认识视觉设计元素
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	4
	1
	1
	任务1.4 提炼视觉创意
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	5
	2
	2
	任务2.1 视觉营销设计体现
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	6
	2
	2
	任务2.2 定义店铺的视觉风格
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	7
	3
	2
	任务2.3 广告的视觉传达
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	8
	3
	2
	任务2.4 商品的视觉营销
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	9
	4
	2
	任务3.1 拍摄的前期的准备
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	10
	4
	2
	任务3.2 选择拍摄环境和器材
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	11
	5
	2
	任务3.3 认识对焦和曝光
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	12
	5
	2
	任务3.4 拍摄商品图片
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	13
	6
	2
	任务3.5 拍摄商品视频
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	14
	6
	2
	任务4.1 裁剪视觉效果不完整的商品图片
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	15
	7
	2
	任务4.2 调整图片颜色与质感增强视觉感
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	16
	7
	2
	任务4.3 精细处理图片体现商品真实感
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	17
	8
	2
	任务4.4 扣取图片中所需要的内容
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	18
	8
	2
	任务4.5 丰富商品图片内容
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	19
	9
	2
	任务5.1主图营销设计
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	20
	9
	2
	任务5.2 直通车推广图营销设计
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	21
	11
	2
	任务5.3 智钻推广图营销设计
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	22
	11
	2
	任务6.1 认识店铺首页
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	23
	12
	2
	任务6.2 店招视觉营销设计
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	24
	12
	2
	任务6.3首页海报视觉营销设计
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	25
	13
	2
	任务6.4 促销活动区视觉营销设计
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	26
	13
	2
	任务7.1 详情页的设计与营销
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	27
	14
	2
	任务7.2 制作焦点图
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	28
	14
	2
	任务7.3 制作商品卖点图
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	29
	17
	2
	任务7.4 制作商品信息展示图
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	30
	17
	2
	任务7.5 制作商品细节图
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	31
	18
	2
	任务7.6 制作快递与售后图
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	32
	18
	2
	任务8.1 认识移动端店铺营销
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	33
	19
	2
	任务8.2 移动端首页设计与制作
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室

	34
	19
	2
	任务8.3 移动端详情页设计与制作
	任务驱动教学法

多媒体教学
	实训室


七、课程考核

本课程的考核应注重过程性评、成长性评价，注重实际操作能力的考核。采用过程与结果相结合的评价方式，全面客观的评价学生的成长与发展。采用的评价标准如下：

知识考核（10分）
1、成绩配比
本课程实践性强，知识考核项成绩占总成绩配比为10%。
2、考核内容
（1）视觉营销基础知识（10分）：文案设计、首页视觉营销设计、详情页视觉营销设计等；
3、考核方式
过程中考核，考核方式为网络平台考试，考试地点为机房。
能力考核（60分）
1、成绩配比
本课程能力考核项成绩占总成绩配比为60%，即该项满分为60分。
2、考核内容
针对学生的实际情况，在课程中进行。
考核项目：详情页视觉营销设计，主图视觉营销设计，首页视觉营销设计等。
3、考核方式
过程性考核。
4、考核评分标准
	项
目
过
程

	具体内容
	测评标准
	得分

	
	方案确定（10分）
	1．设计主题、风格的确定 
2．设计草稿的确定 
3．符合政治方向
	

	
	方案设计（10分）
	项目方案设计的功能性、艺术性、科学性与经济性的综合评比 
	

	
	项目表达（30分）
	1．设计的完整性、精确性、美观性 
2．电脑效果图的表达 
	

	
	项目进度（10分）
	是否在规定的时间内完成规定的项目 
	


过程考核（30分）
1、成绩配比
本课程过程考核项成绩占总成绩配比为30%，即该项满分为30分。
2、考核内容与考核方法
（1）考勤与学习态度（10分）：每次课进行记录
	迟到早退
	每次扣0.1分；

	无故旷课
	每次扣0.5分

	上课玩手机
	每次扣0.1分

	上课玩游戏
	每次扣0.1分

	期末检查课本没有笔记
	扣1分

	上课积极回答问题
	每次奖励0.5分；

	上课睡觉
	每次扣0.1分


（2）项目作品（15分）：根据课程考核的知识、岗位能力进行项目划分，将每个项目的上机实训实训作品纳入项目考核制度。
	编号
	项目名称

	1
	店招视觉营销设计

	2
	首页海报视觉营销设计

	3
	促销活动区视觉营销设计

	4
	制作商品信息展示图

	5
	制作商品卖点图

	6
	制作焦点图

	7
	制作商品细节图

	8
	制作快递与售后图


（3）创新能力（5分）：发挥想象力，创建与众不同的作品；
八、课程实施条件

（一）师资队伍要求

能够运用各种教学方法设计课程，掌握新技术，具有较强的专业能力。
企业讲师，具备五年以上工作经验。

（二）教学场所要求

1、教学环境

实训室：安装最新版本PS的高配置计算机；

2、设备要求

投影仪设备，电脑连接宽带，安装PS；

九、课程资源
（一）教材编写情况
目前图形图像处理教材繁多，建议选用教材内容上理论与案例实践操作相结合，书籍和光盘资源配套教材资料。在教案编写上结合教师教学实践和学生认知水平设计，体现“学生为主体”，围绕学生知识的学习以及职业能力培养组织教学。

（二）课程建设情况
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（三）实训平台资源
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十、需要说明的其他问题
1、教材编写
①教材编写要以岗位职业能力分析和职业技能考证为指导，以《视觉营销设计》课程标准为依据。结合职业教育特点，逐步整合教学内容，按照“必需、够用、实用”的原则，采用适合高等职业技术教育要求的教材。

②要充分体现课程设计思想，以真实项目为载体实施教学设计，案例选取要有典型性和科学性，要反映网店美工工作流程及最新技术，能形成系列，让学生在完成项目的过程中逐步提高职业能力。

③教材中凡涉及工作岗位的实践活动，应以岗位操作规程为基准进行编写。 

④教材内容应在《视觉营销设计》课程标准基础上有所拓展，将图像处理的最新技术纳入其中。 

2、数字化教学资源开发

①开发适合教师与学生使用的多媒体教学素材和指导学生学习的多媒体教学课件。 

②充分利用行业资源，为学生提供阶段实训的机会，使学生在真实的实训环境中磨练自已，提升自身的综合职业素质。 

③充分利用网络资源，搭建网络课程平台，开发网络课程，实现优质教学资源共享。 

④积极利用数字图书馆、电子期刊、电子书籍，使教学内容多元化，以此拓展学生的知识和能力。 

⑤充分利用信息技术开发实训中心，将教学与培训合一，将教学与实训合一，满足学生综合能力培养的要求。

3、教学建议

教学手段

（1）多媒体教学：利用视听媒体，将抽象的教学内容，采用演示的方式形象的展示出来。

（2）学生科技创新：将实践与教师承担的企业项目结合起来，充分挖掘学生潜力，开发学生的创新能力。

（3）在教学环节上，将实训室教学、企业现场教学、项目基地实际操作、学生科技创新活动全部贯穿于教学之中，构成一个校企合作现代教学链，形成培养学生创新性和应用性的课程教学体系。

（4）在教案设计上，要求老师全部采用电子教案，制作课件，列出本课堂内容的重点及难点给学生参考，查阅各类参考书目并列在教案上，进行网络资料搜集并推荐相关网站的链接，布置相应的作业、思考题及实践项目。

（5）按网店运营要求配套设备设施，教做合一。

通过多种教学方法的灵活使用，将抽象的问题具体化、形象化，将理论分析与应用相结合；通过实际应用，从小的实践项目到较大一点的综合性实践项目的设计与制作，培养学生的成就感，提高学生的兴趣和乐趣；将学生的被动学习，变为在老师的指导下的主动学习，这样所有问题都迎刃而解。

改革传统教学模式，采用“课程内容项目化，能力培养案例化，实践指导个性化”的新教学模式。

（1）课程内容项目化 ：按工作岗位所要求的知识、技能、素质，确定课程内容教学模块，并列出每个教学模块明确的教学要求、参考资料，按教师讲授演示——学生练习——教师点评，个别辅导——学生自我评价——教师测评的教学过程进行教学。

（2）能力培养案例化 ：以来自于企业的实际项目为案例，整个教学围绕工作任务的解决展开，突出知识的应用性，引导学生自主思考，自主作业，首先按教师的指导完成相似的项目，然后组织小团队独立地完成新的项目，在解决任务中提高知识的运用能力、创新能力、团队精神、综合职业素质。

（3）实践指导个性化 ：教师在指导学生完成项目的时候，注意引导学生发挥个人的特长，要求学生作品的造型风格，手法各具特色，培养学生适应不同职业岗位层次需求的个性化指导，逐步培养特色个体。

十一、本课程常用术语中英文对照表
1 视觉营销 visual merchandising
2 Color Balance 色彩平衡

3 Script Typeface手写字体
4 Typography 排版 

5 Hierarchy 层次

6 Kerning 字母间隙

7 Leading 行间距

8 Tracking 字间距

9 Serif Typeface 衬线字体

10 Sans Serif Typeface 非衬线体

11 Legibility 可读性 

12 Palette 调色板 

13 Analogous 类似色

14 Complementary 互补色

15 Triadic 三色

16 Warm Colors暖色调

17 Cool Colors冷色调18 Legibility）可读性

19 brand identity品牌识别
20 Logotype字体LOGO

21 trademark; brand商标

22 White Space留白  

23 Margins边距 

附件1 课程实训项目开设及耗材使用明细

	编号
	课程实训项目名称
	实训

类型
	实训

要求
	实训

类别
	每组

人数
	循环

次数
	计划

学时
	对应专业
	使用耗材名称及数量

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	耗材名称
	计量单位
	数量
	型号、规格或标准要求

	1
	拍摄商品视频
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	2
	精细出理图片体现真实感
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	3
	扣取图片中所需要的内容
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	4
	主图营销设计
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	5
	直通车推广图营销设计
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	6
	智钻推广图的营销设计
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	7
	店招视觉营销设计
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	8
	首页海报视觉营销设计
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	9
	促销活动区视觉营销设计
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	10
	详情页的设计与营销视觉营销设计
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	11
	制作焦点图
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	12
	制作商品卖点图
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	13
	制作商品信息展示图
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	14
	制作商品细节图
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0

	15
	制作快递与售后图
	综合性
	必修
	专业
	39
	3
	2
	电子商务
	无
	0
	0
	0
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