教学日志
	时间： 2022 年2  月 21 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	 1.了解学生基本情况，讲解课程教学目标，帮助学生理清楚学习重点和难点；
2、运用教学案例，学生反应积极、互动较好。


	时间： 2022 年2  月 25 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	1.教学环节和教学节奏掌握很好
2.引用平台资源，课堂教学内容丰富，互动内容较多，学生反馈较好


	时间： 2022 年2 月 28日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	1.课堂节奏把控不够好，前面的内容讲解有点快，没有深入进去
2.课堂讨论采用学生身边案例获亲身经历会更有互动性，效果会更好。


	时间： 2022 年3 月4 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	1.能力训练项目缺少载体，不够系统
2.应该结合专业特点，将课程内容融入专业。


	时间： 2022 年3月 7日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	1.课堂节奏把控较好；
2.学生状态不好，气氛不够活跃；


	时间： 2022 年3 月 11日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	1.导入问题或者以测试形式引导学生思考；；
2.按照教学方案讲解，不要做过深过广的拓展；
3.要采用案例、问题教学法，学生参与度会更高。


	时间： 2022 年3 月 14日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	课前预习结果以弹屏测试题的形式、或者是以错题解析形式反馈给学生并帮助学
生掌握重点知识；


	时间： 2022 年3 月18日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	采用案例、问题教学法，学生参与度会更高
课堂气氛、教学内容和教学环节把控较好


	时间： 2022 年3月 21 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	1.导入问题或者以测试形式引导学生思考；；
2 要采用案例、问题教学法，学生参与度会更高。


	时间： 2022 年3月 25 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	1.请假学生较多，需要跟班主任沟通
2. 课堂节奏把控较好；

	时间： 2022 年3月 28 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	1.边做边练加深学生对知识点的理解和掌握
2.学生互动多，课堂气氛好

	时间： 2022 年4月1日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	紧贴时事要点和热点，帮助同学们理解社会责任感、职业道德和专业素养


	时间： 2022 年4 月 8日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	1. 采用任务驱动教学方法引导学生思考、理解知识点
2. 利用平台多种教学资源和教学方法进行教学

	时间： 2022 年4月11 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	本节课的讲解结合学生的实际生活中的案例，讲解重点难点。学生易于接受。同
时能够结合案例对自己的消费行为进行分析总结。

	时间： 2022 年4 月15日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	本节课讲解较好，学生表现也比较好，课堂气氛活跃，基本实现了教学目标

	时间： 2022 年4月18日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	1.课堂节奏把控较好；
2.学生状态好，气氛活跃；

	时间： 2022 年4 月 22 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	本节课讲解的重点应该从学生的角度去理解和分析。另外应该采用情景剧的形
式，加强学生的互动。

	时间： 2022 年4 月 22 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	采用项目化教学，发挥学生主动性，调动学生对的积极性

	时间： 2022 年4 月 29 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	以问题形式引导学生思考，发挥学生主动性和能动性，课堂气氛活跃

	时间： 2022 年5月 2日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	结合学生的实际生活中的案例，讲解重点难点，学生易于接受。

	时间： 2022 年5月6日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	学生以汇报的形式进行翻转课堂教学，学生参与的积极性和主动性提高

	时间： 2022 年5月 9 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	以问题形式引导学生思考，发挥学生主动性和能动性，课堂气氛活跃。

	时间： 2022 年5 月 13日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	本节课讲解的重点应该从学生的角度去理解和分析。另外应该采用情景剧的形
式，加强学生的互动。

	时间： 2022 年5月16日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	本节课学习的重点是新零售实体门店销售环境对消费者心理和行为的影响，学生通过实地调研，发现问题，提出解决问题的思路，学生参与的积极性和主动性较高

	时间： 2022 年5月 20 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	学生以汇报的形式进行翻转课堂教学，从汇报的结果来看，存在着部分学生搭便车的现象，团队写作能力有待提高，敬业精神不够。

	时间： 2022 年5 月 23日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	本节课学习的重点是新零售实体门店线上销售环境对消费者心理和行为的影响，学生通过网络调研，发现问题，提出解决问题的思路，学生参与的积极性和主动性较高

	时间： 2022 年5月27日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	学生以汇报的形式进行翻转课堂教学，从汇报的结果来看，对于市场营销的同学来说，线上销售环境更为熟悉，能够从线上店铺、图片、色彩、字体等角度进行详细的考察，学习效果较好。

	时间： 2022 年6月 20 日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	本节课对所学理论知识进行了整体的复习。

	时间： 2022 年6 月 24日
	第   12节
	20级市场营销

	课堂总结
	模拟测验
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