教学反思
本学期我教授20级市场营销专业的《广告策划》课程，如何在教学过程中深入改革“项目驱动、任务驱动”的教学方法，是我一直追寻和探索的事情。通过一学期的教学，结合自身的教学经验和总结,反思自己的一些不足,以期改进课程的教学效果,提高教学质量。 
1.提高知识储备，增强执教能力。结合职教能力测评和课程重构，我在实际教学中根据工作情景将传统的职业素养与意识教学分为了五个模块，每个模块中若干个任务，在每一个任务中,注重于学生实践能力的培养。为了教好课，我认真备课，为了增强课程的实用性和趣味性，调动学生的学习积极性，我还不断丰富自己的知识和案例储备，我深知，为了给学生一碗水，自己不仅要有一桶水，而是要有一溪活水，只有不断补充自己的知识，不断学习，才能取得较好的教学效果。
2.结合专业队课程内容进行重构，注重案例的收集和积累，强调培养学生的职业素养与意识。对于不同专业，授课应该如何把所授知识和专业相结合，也是我不断思考的问题。这学期对知识进行了重构，不同专业既有相同的知识和技能，也有和专业紧密结合的知识和技能。如何进行更深度的融合，也是今后要不断改进的地方。《广告策划》作为一门内容丰富的课程,若没有生动实用的教学案例和情境模式,要想让学生深入浅出的学好该门课程,几乎是不可能的事情。我注重不断学习,不断收集学生身边和工作中的真实案例,用于我们的教学。对于自己搜寻到的各案例,去粗取精用于课堂教学。通过这些真实的案例呈现,一方面可以让学生真实的接触到具体的职业素养与意识案例,将理论与实践有机的结合起来,另一方面也可以培养锻炼学生的分析解决问题能力,变被动学习为主动参与。 
3.认真对待每一个学生。在自己授课的班级中，学生水平参差不齐，大部分学生学习主动性较高，但少数学生学习主动性较差，如何能调动每个学生的积极性，是今后要不断努力的方向。在授课过程中，尝试采用了翻转课堂、小组教学等教学方法，取得了一定的成功，今后还要不断探索学习，调动学生的学习主动性和积极性，使课程能更实用、更生动，争取能取得更好的效果。
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