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《H5营销》单元教学设计
	单

元

标

题：H5营销
	单元教学学时
	2

	
	在整体设计中的位置
	第11次

	授课班级
	
	上课

时间
	周 月 日第    节至  周 月 日第    节
	上课

地点
	

	教学

目标
	能力目标
	知识目标
	素质目标

	
	 掌握H5 营销的类别及技术
 了解H5 营销的发展趋势
 掌握H5 营销的策略
 了解内容制作工具
 掌握模板素材的替换与活动配置方法
 了解H5 营销推广的内容策划关键
 掌握H5 营销的推广要点
	H5 营销的类别及技术
H5 营销的策略
H5 营销的内容制作
H5 营销的推广
	1.展现良好风采；

2.认真细致；

3.具有一定的创新意识和开拓精神，具备对认识新媒体营销发展的研究能力。

	能力训练任务
	训练方式：任务驱动

训练手段：模拟演练

训练步骤：

1.课前观看课程平台相关视频

2.课中分析讨论任务

3.学生任务训练

4.教师指导、纠错

5.课后按要求进行案例分析

	教学方法
	教学方法
案例教学法、讲授法

学习方法
探究学习，小组讨论、角色扮演

	教学

材料
	1. 《新媒体营销：营销方式+推广技巧+案例实训（微课版）》， 编著，2021年；人民邮电出版社出版教材
2.课件：本节课课件；    

3.视频：新媒体营销


单元教学进度

	任务
导入
（5＇）
	案例分析：H5营销案例

	任务
实施（15＇）
	【学生活动】
讨论问题：
1、H5可以展示的形式有哪些？
2、如何制作H5 营销的内容？

3、H5 营销的推广要点有哪些？
【教师活动】
在学生进行网络搜索和讨论的过程中，教师在各小组进行必要的指导。

	任务知识讲授（40＇）
	1、
教学思路：（1）通过讲解H5 营销的基础知识，让学生了解H5 营销的类别及技术，掌握H5 营销的策略；（2）通过讲解H5 营销的内容制作，让学生掌握H5 营销的内容制作方法；（3）通过讲解H5 营销的推广，让学生掌握H5 营销推广的内容策划关键和推广要点；（4）安排课堂实训和课后练习。

2、
教学手段：（1）理论配合案例讲解基础知识；（2）对于重点内容，可着重进行讲解；（3）对于案例步骤进行上机演示操作。

3、
教学资料及要求：除讲解教材中的知识外，还可以结合网络了解更多关于H5营销的相关内容。
知识结构图 

6.1 H5 营销的基础知识 

6.1.1 H5 营销的概念 

6.1.2 H5 营销的类别及技术 

6.1.3 H5 营销的发展趋势 

6.1.4 H5 营销的策略.

6.2 H5 营销的内容制作 

6.2.1 内容制作工具 

6.2.2 挑选 H5 模板和素材

6.2.3 模板素材的替换与活动配置 

6.2.4 生成 H5 内容并发布

6.3 H5 营销的推广 

6.3.1 H5 营销推广的内容策划关键 

6.3.2 H5 营销的推广要点 


	总结（5＇）
	1、
了解H5 营销的基础知识。

2、
掌握H5 营销的内容制作。

3、
了解H5 营销的推广。

	课堂作业

（15＇）
	（1）分析本章提到的H5案例“我的时光情书”。

提示：可在微信搜索中点击“朋友圈”，搜索“我的时光情书”，查看微信好友的参与度，从该H5运用的技术、营销策略、推广等不同方面进行分析。

（2）浏览H5“开发者遭遇史上最大危机”，分析其内容策划的关键和推广要点。

提示：可在浏览器中搜索“华为开发者遭遇史上最大危机”H5，结合本章知识，从标题、风格等不同方面分析其内容策划，从创意、价值等不同方面分析其推广要点。

	预习作业

（5＇）
	H5营销

	教学
评价
	1.以企业真实案例为切入点，引出H5营销的相关知识。
2.教师引导学生思考，使学生能够理解H5营销的基本概念及功能要素。
3.以小组为单位，按照任务单课下查询资料，组织材料，以PPT形式展示，课上共享。
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