案例导入
小汪经营了一家计算机端的女鞋店铺,前几年,小汪家店铺生意非常不错,没过多久就成了金冠卖家。但是不知道从什么时候开始,小汪家店铺的流量开始持续下滑,甚至达不到全盛时期的四分之一。
小汪为了这件事非常苦恼,开始他以为是因为许久没做促销活动,从而导致没有流量的注入。于是,他加大了直通车的推广力度,但是效果却不那么理想。就在小汪一筹莫展之际,他忽然发现了一个现象—身边的很多朋友在使用手机逛淘宝网。
小汪茅塞顿开,发现自己的店铺居然还停留在PC端那一亩三分地中,而没有和移动端结合起来。于是,小汪连忙装修了自己的移动端店铺,并对首页和详情页的各个板块重新进行了设计与制作,完成后还向老客户进行了店铺推广和营销。没过多久,小汪家店铺的生意慢慢有了起色,一年之后,小汪发现移动端店铺的成交量已经远远超过了PC端,其推广的商品纷纷成为了店铺的热销商品。
本例告诉我们:电子商务是与时俱进不断发展的,卖家要紧跟潮流才不会被电商市场所抛弃。移动端作为网店购物的一种新型方式,必须被好好利用起来,并根据营销目标制定对应的营销方式,设计对应的视觉展现效果。这样,卖家才能在激烈的竞争中突出重围。
【思考】
(1)怎么对移动端进行营销?

(2)怎么设计与制作移动端的详情页和首页?

(3)如何进入移动端进行店铺的装修? 
