案例导入

小河是一家水果网店的老板,因为圣女果即将成熟上架,小河需要对该商品的详情页进行制作,但是小河从来没有制作过该类型的详情页内容,不知道从何下手。

于是,小河来到了好友小雨家,咨询小雨应该如何对圣女果的详情页进行制作。小雨告诉她,详情页要想吸引人,首先需要确定设计理念,对卖点进行提炼,并将其罗列出来,再根据卖点进行详情页的设计。在设计时需要先设计焦点图,该图具有吸引力和代表性,才能让商品的展示效果和促销内容体现出来。其次,对卖点图、信息展示图和细节图进行制作,让客户对圣女果有更深层的了解。最后,加上物流等保障,打消客户的顾虑,促使其购买。于是,小河按照小雨说的方法对圣女果的详情页进行装修。没过几个月,小河发现圣女果成为本水果网店的销售冠军。

本例告诉我们:要想商品卖得好,需要制作具有代表性的详情页。该详情页不但要展示商品的卖点,还需要对内容进行编辑与提炼,完成后再根据板块的要求进行制作,将商品展现到详情页中。

【思考】

(1)如何制作详情页?

(2)详情页主要有哪些板块,每个板块是怎么进行制作的?

(3)如何在详情页中体现营销,是从哪些方面进行体现的?

