案例导入
小萌经营一家传统饰品的淘宝网小店,小店中所有的饰品都是小萌亲手制作的,具有一定的特点。但是小萌的店铺近段时间人气下降,基本上都是老客户来光顾，而新客户流量越来越少。
为了提升店铺人气,小萌不仅参加了“6.18”促销活动,还上架了新产品，但是活动结束后,小萌发现流量虽然比以前多了,但是成交量却并不高，到底是什么原因呢?小萌想了很久。
一天,小萌在浏览淘宝网网页的过程中,发现了一家与自家同
[bookmark: _GoBack]类型的店铺，小萌出于好奇就进店浏览了,发现这家店铺的首页清新文艺,把不同饰品的卖点通过搭配,以不同方式展现出来。并在首页中添加了广告性的视频和文字。让解说变得更加突出。并且商品图片和店铺的整体风格搭配和谐,展现了很好的效果。
小萌这才恍然大悟,自己的店铺视觉效果都没做好,怎么去做促销。小萌决定再对店铺进行大翻新。先对店铺首页的色彩和风格进行搭配和组合，再对店铺中的商品图片进行统一处理和美化,挑选具有特色的商品来制作广告图。最后在详情页中添加了手工制作饰品的流程。让客户从质量上信任商家。经过彻底的整修,小萌的店铺焕然一新。之后参加“双11”的活动,发现销量有了明显增加。
在开展营销活动前,首先需要明确一个方向:店铺装修是否符颜色搭配是否合理,商品图片的视觉效果是否统一,广告展现的信息是否完整。其次,再根据这个方向进行店铺视觉的优化,这样才能提升促销效果，吸引客户点击购买。
[思考]
(1)店铺的视觉效果是从哪些方面体现的?
(2)怎么定义店铺的风格?怎么让色彩与风格的搭配
(3)怎么编写广告,并进行广告促销?
