案例导入
小李准备投入少量的成本开一家专卖长裙的网店,但在淘宝同类型的店铺时,发现这样的店铺有很多。如何能用最少的成本在众多店铺中脱颖而出，成为小李思考的主要问题。
小李经过观察后发现,同类型店铺中有的虽然拍摄的照片很不高,而有的店铺虽然感觉很普通但是成交量却很高,这是为什小李终于发现了问题,单一的店铺商品照片美观只能表现视觉感，没有对应的营销信息,还是无法留住客户,因此,信息的传达才是成交的关键。好的营销能让商品更具有卖点,若需要抢占更多流量还需要将视觉感官和营销信息结合起来。
于是,小李在装修自己店铺的过程时,不但力求图片美,还在其中加入了简洁明了的说明性文字,并结合促销信息共同呈现,在详情页中将商品的信息、品牌信息,通过视觉系统传达给客户,完整地将视觉和营销结合在一起，按照这种方式对店铺进行装修后,店铺果然客源不断,他用了不到一年就成了皇冠卖家。
在做视觉营销时,需要明确一个观点:视觉营销绝不是为了美，而是为了营销,视觉营销的重点是—传递信息。优秀的视觉营销不仅仅要注重形式的梅，还需要引起客户的共鸣。因此,要先了解视觉营销的运作流程和价值，让视觉感觉更加突出,营销效果更加完整。
【思考】
[bookmark: _GoBack](1)什么是视觉营销?视觉营销有哪些形式?
(2)视觉营销的流程和价值有哪些?该怎么体现?
(3)视觉营销有哪些定位?
(4)视觉信息是怎么传递的?
